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A través de las soluciones de Advertising Intelligence (monitoreo)
brindamos una vision 360° completa sobre la inversion publicitaria
multimedios para los anunciantes, las agencias y los medios.
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de Jugueteria
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CARTOON NETWORK

FUENTE: Kantar IBOPE Media. Inversion multimedios en pesos brutos del sector Jugueteria. Enero-Julio 2022

Con FOCUS Al, nuestro novedoso complemento de Inteligencia Artificial
integrado en Advertising Insights, analizamos el Sector jugueteria

DITOYS (+62,6 %) y CAFFARO Television (+55,7 %) y Diarios
HNOS SRL (+144,2 %) son los (+793,7 %) son los Top Media
principales anunciantes con mayor groups. Dentro de Television, TV
aumento de la inversién con Paga tuvo el mayor incremento
respecto al periodo anterior de la inversion (+59,4 %)

FUENTE: Kantar IBOPE Media. Adlnsights. Inversion multimedios en pesos brutos. Enero-Julio 2021 vs Enero-Julio 2022

Consumer Intelligence (Target Group Index)

44% 25 a 44 anos.

20% juegos y juguetes
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automoviles de juguete, juguetes educativos,
pelotas, juegos de mesa y maquillaje/joyas para ninas.

marcas

Las respuestas que la industria necesita estan en (CMP)
una solucion cross-media que evalua

, facilitando la planificacion de donde y como invertir.

Ahora mads que nuncaq, los anunciantes y las agencias de medios necesitan una
solucion capaz de medir el alcance y frecuencia de las campanas
en diferentes targets y plataformas.

¢ Quién vio mi anuncio? ; Cudntas personas vieron mi campana? ;Cual es el perfil

de mi audiencia en los diferentes medios donde esta presente mi campana? ; Mi
campana esta llegando a nuevas personas o estoy impactando a las mismas?

Comunicate con nuestros Ejecutivos:
ventas.argentina@kantaribopemedia.com
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