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A través de las soluciones de Advertising Intelligence (monitoreo)
brindamos una vision 360° completa sobre la inversion publicitaria
multimedios para los anunciantes, las agencias y los medios.
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FUENTE: Kantar IBOPE Media. Inversion multimedios en pesos brutos del sector Turismo. Enero-Diciembre 2022.

Nuestras soluciones de Consumer Intelligence (Target Group Index)
brindan informacion sobre el consumo de medios de las personas

relacionado con sus opiniones, actitudes y sus consumos de productos,
servicios y marcas.
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FUENTE: Kantar IBOPE Media. Target Group Index (TGI) AR 2022 R3- Personas

es la nueva solucion que permite evaluar las
campanas publicitarias en TV & Internet, conociendo Reach, Frecuencia y
Perfiles de audiencia alcanzados.

Ahora podés saber el reach desduplicado y el alcance adicional que
brindan TV & Internet, asi como también seguir la evolucion de las
meétricas mientras la campana esta al aire y online

;1e interesa conocer mas?
Contactanos a ventas.argentina@kantaribopemedia.com

www.kantaribopemedia.com.ar




