KANTAR IBOPE MEDIA

INside :

Audio 2024

Kantar IBOPE Media presenta los princig
insights de una industria con gran alcar
que se renueva a si misma permanente
desde hace 102 afios en Argentina.
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Antes radio, hoy audio,

pero siempre la misma esencia:
acompanar, entretener, informar
y emocionarnos.



¢ Por qué motivos escuchamos
radio los argentinos?

47% 32% 31% 22%

Informarnos Entretenernos Compania Distraernos

¢ Qué preferimos escuchar?

40% 229% 20% 18%

Noticias locales Prondstico Talk radio Noticias
y Nacionales Estado del tiempo Entrevistas Internacionales

¢ Qué tipo de musica elegimos?

40% 36% 33% 12%

Pop (musica Rock en espanol Rock en inglés Folklore
de moda)

FUENTE: Kantar IBOPE Media. Target Group Index — TGl 2023 Personas :




Un medio con gran alcance.

KRRAK

Alcance Reach diario Alcance Reach diario
semanal promedio semanal promedio
o o
98% | 63%
Tiempo Medio de Tiempo Medio de
Escucha por Dia Escucha por Dia
5hs 14min

Buenos Aires
(Ciudad y Conurbano)

KBAA KRAKA

Alcance Reach diario
semanal promedio

97% | 65%

Tiempo Medio de
Escucha por Dia

5hs 11Imin

Alcance Reach diario
semanal promedio

82% | 50%

Tiempo Medio de
Escucha por Dia

5hs 2min

Tucuman

(Ciudad y Conurbano)

Mendoza

(Ciudad y Conurbano)




Perfiles de audiencia de Radio - Lunes a Domingo 24hs. AM+FM

Buenos aires

Cordoba Cordoba
Mendoza Mendoza
Tucuman Tucuman
Género: Hombres Mujeres NSE: NSE Alto  NSE Medio

codcbo 6% 12% W22 29% 2% 19%0
Tumin 209 [NNZASONNNN  26%  30% 0

Edad: 18 a24 afos 25 a 34 afos 35 a 49 afos 50 a 64 afos 65 a 74 anos

FUENTE: Kantar IBOPE Media. Buenos Aires: Consolidado Enero/Diciembre 2023// Mendoza: Agosto/Septiembre 2023//Cérdoba: Agosto/Septiembre 2023//Tucumdn: Octubre/Noviembre 2023.
Lunes a Domingo, las 24hs.



Plataformas de escucha

Buenos aires Cordoba Mendoza Tucumdn
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RADIO COMUN RADIO DEL AUTO RADIO EN INTERNET
EL CELULAR (SMARTPHONE)

FUENTE: Kantar IBOPE Media. Buenos Aires: Octubre/Diciembre 2023// Mendoza: Agosto/Septiembre 2023//Cérdoba: Agosto/Septiembre 2023//Tucumdn: Octubre/Noviembre 2023.

Lunes a Domingo, las 24hs.
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Lugares de escucha

Buenos aires Cordoba Mendoza Tucumdn
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HOGAR AUTO TRABAJO TRANSPORTE PUBLICO REMIS/TAXI CASA AMIGOS/FAMILIARES LUGAR PUBLICO

FUENTE:

Kantar IBOPE Media. Buenos Aires: Octubre/Diciembre 2023// Mendoza: Agosto/Septiembre 2023//Cdérdoba: Agosto/Septiembre 2023//Tucuman: Octubre/Noviembre 2023.

Lunes a Domingo, las 24hs.



Radio online: de tendencia a realidad

Cada vez mds radios incorporan a su oferta la posibilidad
de una escucha online, tanto en vivo como on demand.
Como medio tradigital, los contenidos radiales encuentran
nuevas audiencias a las cuales cautivar.

= 3 80/ de los argentinos escucharon radio online
= O

durante el Ultimo mes.

47Cy considera que escuchar radio online
d O cambid su FORMA de escuchar radio.

Perfil de oyentes de radio online
12-17 anos 18-24 anos 25-34 anos 35-44 anos 45-54 anos 55+ anos

13%9% 17% 17% 16% 28%

FUENTE: Kantar IBOPE Media. Target Group Index — TGl 2023 Personas.




Streaming de musica:
El ritmo que te acompana

O
d n ﬁsége{gs ESCUCHA

MUSICA POR STREAMING
y casi la mitad de ellos lo
hace todos los dias.

En promedio, escuchan

18hs 48 min por semana. Perfil de los oyentes de

streaming de musica:

12-17 anos

LOSPRINCIPALES  £00,  4()% . 19% 24% 16% 12% 15%

SERVICIOS

UTILIZADOS son: &) spotify @ Music

FUENTE: Kantar IBOPE Media. Target Group Index - TGI 2023 Personas.




60% de los oyentes
de podcast tambien
escuchan radio

Podcast: historias que conectan

1 7% habitualmente

TOP 10 TEMATICAS:

1- 30% 6-

2- 24% 7-

3- 22% 8-

4- 21% 9-

5 - 20% 10-

Perfil de oyentes de Podcasts

19%
17%
16%
14%
14%

19% 19% 22%  15%

13% 12%

FUENTE: Kantar IBOPE Media. Target Group Index - TGl 2023 Personas.



Publicidad en radio
Entre Enero y Diciembre 2025...

Fueron emitidos Los spots ocuparon
2.083.775 g 37.996.452

Avisos (inserciones) Segundos (volumen fisico)

+/% que en el mismo periodo de 2022 +9% que en el mismo periodo de 2022

TOP TEN de sectores que invierten en publicidad radial

1 Comercio y Retaill 6 Industria Textil

2 Asociaciones politicas y civiles 7 Servicios

5 Alimentacion 8 Petréleo y quimica
4 Bancos y Finanzas 9 Higiene y Belleza
5 Industria Farmaceutica 10 Construccion y Decoracion

FUENTE: Kantar IBOPE Media. Monitor de Medios Publicitarios. Enero a Diciembre de 2023.




INSIDE AUDIO 2024: DATOS PARA LLEVAR CON VOS

oF:
+909%

De las personas escuchan
radio todas las semanas

d2b
43%

De los argentinos consume casi 19hs
por semana de streaming de musica

f—
ddd
=

38%

De los argentinos
escucha radio online

Q
76

De los anunciantes del top 100
invirtieron en publicidad en radio

&
47%

De los argentinos busca
informarse escuchando radio.

¥
17%

De los argentinos
escucha podcasts.



Nuestro Equipo
Comercial

Isabel Penelas Marcelo Herrera Martin D'Alesio
Commercial Director Argentina & Uruguay Sales & New Business Manager Offer, Market Intelligence and Business Development Head
isabel.penelas@kantaribopemedia.com marcelo.herrera@kantaribopemedia.com martin.dalesio@kantaribopemedia.com

Micaela Aguirre Carolina Arigon Maria Belén Camodeca Lucila Farace Camila Gennaro Diego Herrero
Senior Account Executive Client Management Head Uruguay Agencies & Advertisers Account Executive Commercial Assistant Commercial Analyst Sales & New Business Executive
micaela.aguirre@kantaribopemedia.com carolina.arigon@kantaribopemedia.com maria.camodeca@kantaribopemedia.com lucila.farace@kantaribopemedia.com camila.gennaro@kantaribopemedia.com diego.herrero@kantaribopemedia.com

Mariangeles Macherione Natalia Plazibat Alberto Rawe Mariano Ruiz Lisandro Somma Valentina Vera Golé
Senior Account Executive Agencias & Anunciantes Sales & New Business Executive Senior Executive Coordinator Medios & Productoras Media & Digital Players Senior Account Executive Account Executive & Commercial Analyst Senior Account Executive
mariangeles.macherione@kantaribopemedia.com natalia.Plazibat@kantaribopemedia.com alberto.rawe@kantaribopemedia.com mariano.ruiz@kantaribopemedia.com lisandro.somma@kantaribopemedia.com valentina.vera@kantaribopemedia.com



Acerca de Kantar IBOPE Media

A medida que las personas incrementan el uso de canales y plataformas, los servicios
de medicion de datos y audiencias, targeting, andlisis e inteligencia publicitaria de
Kantar IBOPE Media aportan informacion para la toma de decisiones.

Trabajando con datos de panel y first-party data en mds de 80 paises, tenemos

experiencia en la medicion cross-media con el crecimiento mds rapido del mundo,
respaldada por nuestra versatilidad, escalq, tecnologia y experiencia, para impulsar
el crecimiento empresarial a largo plazo para nuestros clientes y partners.

KANTAR IBOPE MEDIA



