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Introduccion

;. Qué es Choices Online?

a3

Una herramienta de andlisis
online para la exploracién de
datos desde Target Group Index
y obtener la informacion vy los
argumentos necesarios para sus
estrategias.

Crea cualquier target a través
del modulo "Constructor de
targets" y analicelo con
cualquier informacién del Target
Group Index en andlisis cruzados
para identificar la informacién
mds relevante para su andlisis.
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No es necesario instalarla:
accede a los datos del Target
Group Index directamente desde
tu navegador web en tu PC, Mac
o IPad con Chrome o Safari.

Rapido e intuitivo: Cualquier
persona puede usar Choices
Online con un entrenamiento
minimo.




1

Navegador



Navegador indice
Vision general

Utilice el link enviado por correo para aceder el Target
Group Index Consumer Analysis.

Accediendo a ella, verd la pagina de inicio de Target KANTAR
Group Index Consumer Analysis, el Navegador, donde I —
‘Choices Online TGl Snapshot

podrd acceder a todas las aplicaciones y archivos

contratados. También puede:

— Vista ampliada

— Creacion de carpetas

Brazil Household (Portuguese)

Brazil Household (Portuguese) 20W1

— Mover archivos dentro o fuera de las carpetas

— Abrir archivos

— Cambiar el nombre de los archivos

— Buscar

— FLiltrar archivos por tipo

— Eliminar archivos

Por motivos de seguridad, solo puede iniciar sesion en un
dispositivo a la vez. Si el usuario inicia sesién a través de un
segundo dispositivo, se desconectard del dispositivo que
estaba utilizando anteriormente.



http://www.tgiconsumeranalysis.com/

Navegador

Vista ampliada

TN
Choices Online TGl Snapshot
MNombre del Archivo a
] LAT
D Contries
] dernographics
D Didrio de atividades - dias da semana
O Regides
[l P

0 Para tener una vista ampliada de los archivos, haga clic en
la flecha.

Choices Online

MNombre del Archivo a

LAT

Contries

demographics

TGI Snapshot

Didrio de atividades - dias da semana

Regides

U
O
O
[
O
[

teste

Vista ampliada de archivos. Para volver a la vista
predeterminada, vuelva a hacer clic en la flecha.



Navegador

Creacion de carpetas

Nombre del Archivo .a

- - Todos lo... w
Crear carpeto
] demographics
|:| Diario de atividades - dias da semana Ti FH:I ,'_ FEﬂhﬂ ,'_
M Regides
M teste
n Seleccione los archivos que se g Haga clic en Crear carpeta.
agregardn a la carpeta.
CREAR CARPETA Nombre del Archivo a

|:| Carpeta

‘ Carpeta|
[] Regides
[] teste
e Asigne un nombre a la carpeta y gudrdela. 9 Se creard la carpeta.



Navegador

Mover archivos dentro o fuera de las carpetas

File Name a Survey w

File Name a Survey

[] Perfect Folder

Perfect Cross Tab

, |

; ] GB TGl (Englist

n

n

n A

] Perfect Crosstab GB TGI ] |:| Perfect Crosstab GB TGl (Englisk

n
Para mover archivos a una carpeta, haga clic, arrastre y Para mover archivos fuera de una carpeta, haga clic,
suelte el archivo en la carpeta deseada. arrastre y suelte los archivos fuera de la carpeta.

jAtencidn! Solo puede lograr esto seleccionando un
archivo porvez.




Navegador

Abrir archivos

File Name w Survey w

—
SELECT APPLICATION

~ - .

File Name &

|:| Perfect Folder

“ @ Andlisis cruzado vy listas de
[] Perfect Cross Tab . Y .
perfiles - Solo se pueden abrir en
Choices Online.
|:| Perfect Crosstab
File Name w Survey w
[] Perfect Target

“ Haga clic en el archivo que desea abrir.

Choices Online TGl Snapshot Target Export

B 2 @ Conjunto de Targets —Se pueden
abrir en cualquier aplicacién.

jAtencion! Solo las aplicaciones contratadas estardn
disponibles para su seleccidn.




Navegador

Cambiar el nombre de los archivos

NOMBRE DEL ARCHIVO

NOMBRE DEL ARCHIVO

File Name .a Survey w

GB TGl (English) 17G Puise5| | teste
] Perfect Crosstall GBTGI (English) 19G Nombre del archivoe Ya existe
] Perfect Target GBTGI (English) CANCELAR CANCELAR -
a Utilice un doble clic en un archivo para editar @ Asigne el nombre deseado al Si el nombre de archivo ya existe, se
su nombre. archivo y haga clic en ‘OK". muestra un mensaje.
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Navegador

Buscar

MNombre del Archive a

Carpeta

Tipo w Fecha w

Regides

LAT

a Escriba en la barra de busqueda,

minimo 3 caracteres.

Regiones

Regiones 2

O |dyo|d| O

g Su lista se filtrard y cualquier

coincidencia con la busqueda se
mostrard en negrita

MNombre del Archiveo a

L] Pay TV

] dom c Pay TV base 2019 |

[] dom com Pay TV 2020 |

e Se abrirdn carpetas para mostrar los
resultados correspondientes a la
busqueda.
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Navegador

Filtrar archivos por tipo Todos lo... A

Tabulacién
cruza

Todos lo... s | Comunte

de Target

Lista de
Perfiles

n Haga clic en el cuadro que indica “Todos los tipos”. g Selecione o tipo de arquivo.

Nombre del Archivo .a Encuesta w .'T'ibb"*"'"..F.echc - Tabulaci... v
Nombre del Archivo a Encuesta w Tipo w Fecha w
M Carpeta x
O Carpeta X
D teste Brazil Household (Portuguese) 20W1 ,"“ Tubu\aciér:..’..‘:oﬁﬂolzﬂzﬂ x O teste Brazil Household (Portuguese) 20W1 Tabulacién ... 08/10/2020 X
......... - g
O LAT % O war
D Regiones 2 TGI LATINA 6 Countries (English) 19W2 Tabulacién ... 08/10/2020 X
D Regiones 2 TGI LATINA 6 Countries (English) 19W2 Tabulacion ... 08/10/2020 x O reste? Srail Household (Fortuguese) 20W1 Tobulacion .. 08/10/2020 X
D teste2 Brazil Household (Portuguese) 20W1 Tabulacion ... 08/10/2020 x
e La lista de archivos mostrard solo los archivos 9 Las carpetas se abrirdn si contienen archivos
correspondientes al tipo seleccionado. correspondientes a la seleccién.
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Navegador

Eliminar archivos

Tipo w Data w

BORRAR ARCHIVO
X

ELIMINAR CARPETA

Estas a punto de eliminar un archivo. ; Estas seguro?

e

a Haga clic en la "X" para eliminar un Q Para confirmar, haga clic en e Deletar uma pasta ird deletar todos os arquivos
archivo o carpeta. Eliminar. presentes na pasta.

Esta a punto de eliminar la carpeta y todos los archivos existentes en ella. ;Estas seguro?

Brasil (Portugue... Andlise Cru... 26/05/2020 )\

Brasil (Portugue... Andlise Cru... 26/05/2020 X

13
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Compartir

Compartir un archivo (1)

Puede compartir andlisis cruzados, conjuntos de targets vy listas de
perfiles con otros usuarios de su empresa.

L] Kegiones £
@ Diario de atividades - dias da semana
|:| testa?

ﬂ Seleccione el archivo que desea
compartir.

Indice

Brazil Household (Portuguese)

Brazil Household (Portuguese) 20W1

COMPARTIR

Q Haga clic en el boton Compartir. Esto le
llevard a una nueva pagina.
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Compartir

Compartir un archivo (2)

Q )

-

N TBATest17 tbatest17@cogniz
TBATest18 tbatest18@cogniz

[] ATest19 tbatest19@cogniz

e Seleccione los usuarios con los que
desea compartir los archivos.

COMPARTICION DE ARCHIVOS

Esta a punto de compartir este archivo con el destinatario seleccionado.

i Desea continuar?
o]

6 Confirme el uso compartido de
archivos haciendo clic en Aceptar.

CANCELAR
AGREGAR
e Haga clic en el boton

Compartir.

o Archivo (s) compartidos con éxito

@ Volverd a la pagina del Navegador y se
mostrard un mensaje que indica que los
archivos se han compartido.
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Compartir

Compartir una carpeta

Nome do arquivo .«

Al seleccionar una carpeta, compartird todos
los archivos presentes en esta carpeta.

E eecinema iui

E eacol u

Después de hacer clic en Compartir.

Nome do Arquivo

eecinema iui

eacol u

Los informes de carpetas se
agregardn a la lista de archivos
compartidos.
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Compartir

Anadir archivos a la lista

Puede agregar mds archivos a la lista de archivos compartidos sin tener
que volver al navegador.

onjunto de ... 10/08/2020 » CANCELAR — Brazil Household (Portu

ndlise Cruz... 10/08/2020 » 2
AGREGAR =

po de Arquivo Data v -
3 Regiges Brazil Household (Portu

0 Haga clic en Agregar. g Seleccione nuevos archivos y haga clic
en Agregar.

MNombre del archivo

Contries

demographics

Regides

teste

e Los archivos se agregardan a la
lista de archivos compartidos.
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Compartir

Ver archivos

Para ver los archivos que otros usuarios han
compartido con usted, vaya a la pestana
Archivos compartidos.

4 MIS ARCHIVOS ARCHIVOS COMPARTIDOS

Nombre del Archivo a Encuesta w Compartido por w Tipo w Fecha w ﬁi\f
D Contries TGI LATINA 6 Countries (English) Danilo Azzolini Conjunto d... 10/08/2020 TrOX
D dermnographics TGI LATINA 6 Countries (English) 19W2 Danilo Azzolini Tabulacién ... 10/08/2020 4
D Diario de atividades - dias da semana Brazil Household (Portuguese) Danilo Azzolini Conjunto d... 10/08/2020 TrOX
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Compartir

Archivos favoritos

Puede hacer favoritos los archivos compartidos con usted haciendo
clic en la estrella.

(Todus O5... v)

(TﬂdDS 05... Vj

Tipo w Data w EQ?
Tipo w Data w
Conjunto d... 10/08/2020 w X
K Conjunto d... 10/08/2020 * X

Analise Cru... 10/08/2020 o X

Mostrar solo archivos favoritos.

Hacer favorito un archivo compartido.
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Compartir

Usuarios favoritos

También puedes asociar las personas de tu empresa con las que mds
compartes archivos.

dkantar.com ™ - i ’\
intarmedia.com < izant.com *
tarmedia.comx i com w
ngnizant.com x iedia.com *
bopemedia.com i
ter.corm *

Usuarios favoritos Mostrar solo usuarios favoritos.

21



Compartir

Guardar archivos

Puede guardar los archivos compartidos en Mis archivos, simplemente

abra un archivo y gudrdelo con el nombre deseado.

SELECCIONAR APLICACION

..

a Abra un archivo compartido.

Y e | oo

@ Haga clic en Guardar

GUARDAR INFORME

‘ demographics|

CANCELAR GUARDAR

e Asigne un nombre y haga clic en
Guardar. El archivo se mostrard en
Mis archivos.

22
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Crear tablas cruzadas



Crear tablas cruzadas

Choices Online - Inicio

Al acceder a Choices Online, puede iniciar un
nuevo informe fdcilmente seleccionando la
encuesta deseada de la lista y haciendo clic en
Nuevo informe.

Seleccione la

encuesta que desee.

Indice

Escriba aqui para
filtrar los
informes.

Choices Online

TGI LATINA 6 Countries (... v | [ UIa7eJ ol VI Q

Cree un nuevo informe.

NOMBRE DEL INFORME a ENCUESTA » INGRESADO

Regiones 2 TGI LATINA/" Countries (English) 19W2 10/08/2020 x

teste? Brazil Hoy d (Portuguese) 20W1 10/08/2020 X

teste Brazil Hy (Portuguese) 20W1 10/08/2020 X

Haga clic en las flechas para
ordenar los informes guardados
por nombre, encuesta o fecha.
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Crear tablas cruzadas

Perfil demogrdfico

Para ilustrar cémo construir un andlisis simple,
crearemos el perfil de edad de las marcas de
zapatillas deportivas. Para ello, agreguemos las
marcas de zapatillas deportivas en las columnas
y la informacion demogrdfica en las filas.

. [> e

KANTAR | Choices Online

léé s o

ar  Mapa de Calor

A& Base

Ml Columnas

= Filas

o CAMBIAR EL PERIODO DEL INFORME

[¥ TGl Latina 2017 W2 + 2018 W1

ida 100

Opciones frecuentemente usadas

Empieza creando tu informe = @ g
anadiendo filas y columnas.

Intercambiar - Opciones de Visualizacion  Resaltar

i TGI LATINA 6 Countries (English)-TGI Latina 2017 W2 + 2018 W1-Copyright TGI Latina 2019

25



Crear tablas cruzadas

Anade columnas-Utiliza la busqueda del diccionario Haga clic en las flechas para

............ ordenar las respuestas por
'\VQodidus| X ) DICCIONAFIO § CONJUNTO DE TARGET nom b re, mu estra o va |O r
— ponderado.
Targets predefinidos (0)
Apparel, Accessories & Athletic Shoes / Sneakers Brands Adidas ‘
Sporting Goods Purchased - L12m Q X [ i
Respondent - ‘
(Resp: ) Brands Purchased - L12m
Purchased - L12
Personal Toiletries: Deodorants/Antiperspirants Brands Adidas @ Purchase m
General (Respondent) Used - L30d [ Seleccionar Todo a Muestraw (000s) w @ S
Fragrances (perfume & cologne) Brands Adidas Adidas 848 I oo
Used - L7d Nike 6,740 I 16,921
i [] Others 2,334 H 7,021
Deodorants/Antiperspirants Brands Used - L30d
Adidas [] Reebok 2,279 | 5007
B ds E d [] Converse 2113 H 4,689
rands Ever use
Adidas [ Puma 1,922 H 4,306
Brands 2 - 304 [] Olympikus (Ar,Br,Pe) 1,813 H 6,11
rands 2+ containers -
Adidas [ Fila 1,213 H 3,296
[ New Balance (Ar,Cl,Co,Mx,Ec) 956 H 1,650
Brands 1 container - L30d
Adidas [ Asies (Ar,Br,Cl,Co,Ec,Pe) 879 H 2,638
[ Venus (Co,Ec) 632 H 676
Brands < 1 container - L30d
Adidas [ Topper (Ar,Br) 521 H 1,445
[ Skechers (CI,Co,Mx,Ec) 398 H 636
Brands Used, but not L30d

0 Haga clic en las columnas y utilice la barra de e Seleccione las marcas que desee o si desea

busqueda. hacer clic en Seleccionar todo.

@ Haga clic en la pregunta que desee. Recopile @ Haga clic en afiadir y, a continuacién, en el
o expanda la busqueda de informacion para drea de informe para cerrar el panel de
obtener una visién general de todas las diccionario.

categorias en las que se encontré el elemento
26
buscado.



Crear tablas cruzadas

Anade filas—-Navega a través del diccionario

MENU w )
r a > a
b Base > - > p
>
Columnas
A ? 0 Respondent © Respondent
= Filas < [J seleccionar Todo a Muestra w (000s) w ® [ Seleccionar Todo & Muestra oo v @
12-19 8,520 29,900
o CAMBIARELPERIODODELNF% D 12_1? 8,520 D 29,900 D
TGI Latina 2017 W2 + 20T9W1 > 0 20-24 . H B 20-24 6,591 | v
) ' ' 25-34 13,225 D 37,062
Opciones frecuentemente usadas [ 25-34 <225 I:I 37,062 5 2267 D .
\ntejblar Opclunesiuuhzoclén RE%GF D 5 - 44 ¥ D e D= s D 29,683
[] 45-54 1 |:| 29,683 55 - 64 10,611 J oo
[ 55-64 10, D 22,684 [0 65-69 (Co) 310 | 5o
[] 65- 69 (Co) B H - [ 70-75 (Co) 266 H 574
] 7075 (Co) . 1 574 65 - 75 (Ar,Br,Cl,Ec,Pe) 6,450 ” 10,251
[ 65-75 (Ar,Br,Cl,Ec,Pe) 6,450 10,251
| comamary N e Seleccione los grupos de edad que desee o,
Puede utili | & | si lo desea, haga clic en Seleccionar todos.
0 Haga clic en filas y seleccione la categoria, tema, uede utifizar et area en 1a | . .
pregunta hasta que encuentre la respuesta que desea.  due € puede hacer clic @ Haga clic en agregar y, a continuacién, en el
para facilitar la drea de informe para cerrar el panel de
g Haga clic en la pregunta navegacion. diccionario.

relevante para el andlisis.
27



Crear tablas cruzadas (ndice

Cambia la base de tu andlisis

Haz clic en Base: puedes seleccionar una base
alternativa que se afadird al informe

(Q Compradores ):)

STANDARDBASES ~

También puedes:

— Seleccionar la Base desde la lista de BASES ESTANDAR
(ejemplo: “Total Hombres”).

— Selecciona una base personalizada desde la lista “Mis Bases’
(ejemplo: “compradores de zapatillas deportivas”).

MYBASES v — Construye tus propias bases: Haz clic en Construir Base, esto

te llevard a Constructor de Targets donde puedes crear tus

propias bases desde cualquier variable del diccionario y

© Total Poblacién £ X gudrdalos para un futuro uso.

7

(O Compradores de Zapatillas deportivas .

o

28



Crear tablas cruzadas

Leer una tabla cruzada

El ejemplo de abajo muestra como leer los elementos de tu tabla cruzada.

(X1 ]
Elementos TOTAL Adidas
Muestra 69,566 [ B4 N |
(000s) 184,397 20,014
TOTAL Vert% 100%: 100%
Horz% 100%: 10.9%
Afinidad 100 ) 100
N ,!( x
e Muestra 8,520 1,402
(000s) 29,900 4 230
12 -19 Vert% 16.2% M1%
Horz% 100% 141%
Afinidad 107 \ 130 }
N —————————

Total/12-19 anos

Muestra

(000)

Vert%

8.520 - Adultos con edades entre 12 y 19 afos que han
contestado la encuesta.

29.9 M - Dato elevado a poblacion total Adultos de 12 a
19.

16,2% - del total de Adultos tienen entre 12 y 19 anos
(leer hacia arriba y luego en la horizontal).

|

Total/Total
Muestra 69.566 - Todos los individuos que han contestado la encuesta.
(000) 184.3 M - Dato elevado a poblacion total en la base. Lectura en

(000).

Adidas / 12-19 anos

Muestra 1.402 - Compradores de zapatillas Adidas con edades entre 12 y 19 anos
han completado la encuesta. .

(000) 4.2M- Individuos en poblacion total que han comprado zapatillas Adidas
tienen entre 12 y 19 anos.
Vert% 21,1% - del total de los que han comprado zapatillas Adidas, tienen entre 12

y 19 anos (leer hacia arriba, luego en la horizontal)

Horz% 14,1% - de los que tienen entre 12 y 19afos, han comprado zapatillas Adidas
(leer en la horizontal, luego hacia arriba).

indices 130 - Los compradores de zapatillas Adidas son un 30% mds proclives a
tener edades entre 12 y 19anos por encima de la media de Adultos.
Los que tienen entre 12 y 19 anos son un 30% mds proclives a comprar
zapatillas Adidas por encima de la media de Adultos.

29



Crear tablas cruzadas

Guarda y recupera tu informe

Para guardar una tabla cruzada, simplemente
haz clic en guardar en la parte de arriba a la
derecha de la pantalla.

GUARDAR INFORME

‘ Zapatillas deportivas perfil por Edad ‘

| cavcear | cuaront

Da un nombre al informe y luego
haz clic en Guardar

Indice

Nota: Haga clic en la parte superior de la pantalla
donde indica Choices Online para acceder a la
pagina de INICIO.

KANTAR | Chbices Online

( TGI LATINA é Countries (... v ) MANAGE STANDARD BASE MANAGE PROFILE LISTS (Q )
NOMBRE DEL INFORME INGRESADO

Zapatillas deportivas perfil por Edad TGI LATINA 6 Countries (English) T9W1 22/07/2019 x

Tu informe guardado estard disponible en cualquier momento en la pdgina de inicio de Choices
Online.

También puedes acceder a tus informes guardados
desde la pantalla de Choices Online, utilizando el
buscador o seleccionando desde el desplegable.

KANTAR |

VARIABLES DEL INFORME

* BASE
<¥> Poblacion Total

'D' Columnas

30
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Crea targets de forma rapida -
Interaccion de tablas cruzadas



Crea targets de forma rapida -Interaccion de tablas cruzadas

Guarda tu target desde una celda de la tabla cruzada

Puedes seleccionar una de las celdas de la tabla

cruzada para crear una nueva fila o columna:

Selecciona una de las celdas
de tu tabla cruzada y haz
clicen ...

Selecciona «Guardar target» y
da nombre a tu target.

(X1
Base: Elementos TOTAL
Muestra 69 566 L
(000s) 184,397 2
TOTAL Vert9% 100% 10,
Horz% 100% 104
Afinidad 100 100
o Muestra &2  Guardar Target
(000s) 29,4
12-19 Vert% 16.3 )
Horz% 00| Anadir a Columnas
Afinidad 100
Anadir a Filas
see Muestra 6,5
(000s) 19,1 . ..
20 - 74 Vertg 10 Mostrar Codificacion
Ll e O 1NN

Escribe las primeras letras de tu target debajo de Columnas
o Filas. Aparecerd arriba, en la lista de targets predefinidos.
Puede hacer clicy enviarlo al informe.

MENU { ) Yy
Qudic‘ x DICCIONARIO CONJUNTO DE TARGET
| f\}) Base b
1 Columnas £ paiusts pEedSicesi) Adidas 12 - 19 afios

32



Crea targets de forma rapida -Interaccion de tablas cruzadas

Combina respuestas desde el diccionario

Es posible combinar multiples respuestas desde
una pregunta directamente desde el diccionario.

B

(Q X )

DICCIONARIO § LISTA DE PERFILES

0 Respondent

Seleccionar Todo a

Male
[ Female

‘ ONSTRUIR FILA

Haz clic en afadir columnas
o anadir filas y selecciona
distintas respuestas de una
pregunta.

Muestraw (000s) w O

52,553 D 88,286 ANADIR FILA
37,013 I:‘ 96,111

|::> Hombres O Mujerey x

CANCELAR GUARDAR

Haz clic en «Combinar» y selecciona qué
operador quieres utilizar para agrupar tus
variables (en este caso Y/O), y se unirdn.
Renombra el target si es necesario, y haz clic en
guardar.

BN

CEE—

Elementos

TOTAL

Adidas

Nike

TOTAL

Muestra
(000s)
Vert%
Horz%
Afinidad

69,566
184,397
100%
100%
100

8,498
20,014
100%
10.9%
100

6,740
16,921
100%
918%
100

Hombres O Mujeres

Muestra
(000s)
Vert%
Horz%
Afinidad

69,566
184,397
100%
100%
100

8,498
20,014
100%
10.9%
100

6,740
16,921
100%
918%
100
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Visualizacion

Opciones de visualizacion

> |..-"' e Mm . A — Haz clic en Opciones de Visualizacion

Intercambiar E’.ppcionesde\fisualizacicn‘-: Excelﬁ Resaltar ;cpude(:ulor en |C] bO rrd de OrrlbO pO rd C]br|r el
) ’ cuadro que se muestra abajo:

TOTAL Athletic Shoes / Sneak .. || Athletic Shoes / Sneak .-

VISTA DE TABLA CRUZADA | Puedes visualizar tu informe
O Vertical e R tanto de formo VertiCO| Elementos (000s) Horz% (000s) Horz% (000s) Horz%
© Horizontal como hOI’iZOhtG|.
METRICAS TOTAL 184,397  100% 20,014 10.9% 16,921 9.18%
[] Muestra
Ponderado | o
Puedes personolizor las Basic Details: Respondent: 12 - 19 29,900 100% 4,250  141% 3389 11.3%
[] Vertical % o P
meétricas que deseas ver. —
Horizontal % \_‘ 7 .
Basic Details: Respondent: 20 - 24 19,229  100% 2,534 13.2% 2,458  12.8%
[] Afinidad
ETIQUETAS ‘ .
Ternas Puedes mostrar las etiquetas Basic Details: Respondent: 25 - 34 37,062  100% 5052 13.6% 4069 1%
del tema y pregunta o
Pregunta . .
invertir el orden para
[ Invertir mostrar g respuesta Basic Details: Respondent: 35 - 44 34421 100% 3,771 1% 3,290  9.56%
primero.

Basic Details: Respondent: 45 - 54 29,683 100% 2,516 8.48% 2,094 7.06%

)
T




Visualizacion

Ordenar
[ ] 1]
Mira este ejemplo de cémo ordenar la Afinidad \
de Adidas de manera descendente:
Elementos (000s) Afinidad (000s) Afinidad
i ] Sel | TOTAL 184,397 100 20,014 100
- R e :  Mm 7 ] I
@ > | [E\ 2”.7““7 —J .e ecclione UﬁCI C,(,) umna p“oro
Ocultar  Intercambiar OpcionesdeVisuolizacid\n.'-_. Ordenar ..." Excel Resaltar ~ Mapad ||ber0r |C| OpC|On OrdenOr . B 5
...... Basic Details: Respondent: 12 - 19 29,900 100 4 230 130
ORDENAR POR OPCION |::> . |
Basic Details: Respondent: 25 - 34 37,062 100 5,052 126
Métricas Ordenar e
O Muestra O Ascendente Elige la métrica para ordenar, y | Basic Details: Respondent: 20 - 24 19,229 100 2,534 121
el orden, luego haz clic en
(O Ponderado © Descendente , ! 9 -
Aplicar. .rs
(O Vertical % Basic Details: Respondent: 35 - 44 34421 100 3,77 101
(O Horizontal %
© Afinidad Basic Details: Respondent: 45 - 54 20683 100 2516 78
CANCELAR BORRAR APPLY R
Basic Details: Respondent: 55 - 64 22,684 100 1,335 o4
A 36




Visualizacion

Mapa de calor

% = g 4 =
= | W= -’ i
Intercambiar Opciones de Visualizacion Excel Resaltar + A de Calor _~'

Selecciona Mapa de Calor para
centrar la atencion sobre las
interacciones mds importantes en
tu tabla cruzada.

CHE—

Elementos TOTAL Athletic Shoes __. Athletic Shoes __.
—_————
Muestra £9,566 8,498 6,740
(000s) 184,397 20,014 16,921
TOTAL Vert% 100% 100% 100%
Horz% 100% 10.9% 2.18%
Afinidad 100 100 100
e Muestra 6,591 1,043 B892
(000s) 19,229 2,534 2,458
Basic Details: Respondent: 20 - 24 Vert® 10.4% 12.7% 14.5%
Horz% 100% 13.2% 12.8%
Afinidad 100 ril 139
e Muestra 13,225 2,058 1,563
(000s) 37,062 5,052 4,069
Basic Details: Respondent: 25 - 34 Vert% 201% 25.2% 24%
Horz% 100% 13.6% 1%
Afinidad 100 126 120
e Muestra 12,267 1,589 1,317
(000s) 34421 3,971 3,290
Basic Details: Respondent: 35 - 44 Vert% 18 7% 18.8% 19.4%
Horz% 100% % 9.36%
Afinidad 100 101 104
e Muestra 11,326 1,201 97
(000s) 29,683 2,516 2,094
Basic Details: Respondent: 45 - 54 Vert® 16.1% 12.6% 12.4%
Horz% 100% B8.48% 7.06%
Afinidad 100 7 77
e Muestra 10,5611 764 ][
(000s) 22,684 1,335 1126
Basic Details: Respondent: 55 - 64 Vert% 12.3% &6.67% 6.66%
Horz% 100% 3.89% 4.97%
Afinidad 100 54 54

Mapa de Calor estd basado en la
afinidad y en el color de las celdas: azul
(afinidad mds baja) y naranja
(afinidad mas alta).

Los jévenes entre 20 y 24 afos, son un
39% mds propensos que un adulto
promedio a comprar unas zapatillas
Nike. La afinidad es de 139, en este
caso la celda estd resaltada en
naranja.

Los consumidores entre 55y 64 anos
tienen menos probabilidades que un
adulto de promedio de comprar unas
zapatillas Nike. En este caso la afinidad
es 54 y la celda estd resaltada en azul.
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Visualizacion

Resaltar

En una tabla cruzada puedes
resaltar las celdas que
cumplan con un criterio
personalizado, haciendo clic
en el botén Resaltar:

ﬂg ', _

- Resaltar

@

Ocultar

=G |

Intercambiar

02 |

Opciones de Display 0 T

_ Exeat

Maga de Calor

‘ RESALTE DE CELDA

Aplicar instruccién Por Valor Por Rango

© NewRule O Mayor que O Desde
O Mayor o iguel que © ]

(O Menor que Hasta

Puedes crear y guardar varias |

reglas de resalte de celda.

Cada celda que cumpla con
los criterios seleccionados se
resaltardn segun tu eleccioén.

e J

(O Menor o igual que

Indicador Resaltar Muestra Por Color
O Muestra (O % Horizontal O Primer Plano o
o Dato Ponderado ° Indice o Fanslo! I:I
o % Vertical

RESTABLECER J| CANCELAR m

Ejemplo 1: «Aplicar un fondo amarillo a las
celdas con indice > 120»

s e
Elementos TOTAL Adidas Nike
Muestra 10,448 1241 1193
(000s) 39,852 4,895 4,549
TOTAL Vert™ 100% 100% 100%
Horz% 100% 1M.8% n.7r%
Indice 100 100 100
e Muestra 908 bi] 199
(000s) 4,662 1.040 906
15-24 WVert® 1n.7r% 21% 19.5%
Horr% 100% 23% 19.4%
Indice 100 189 167
Muestro 1.691 262 38
(D00s) 7470 1,104 1.149
35-44 WVert® 1B.7% 235% MT7%
Horz% 100% 14.8% 15.4%
Indice 100 125 32
Muestrg 1.042 144 169
(000s) 5,277 T4 838
23-34 WVert® 15.2% 13.2% wI%
Horz% 100% 13.5% 16.8%
Indice 100 15 144
|::> - Muestra 2.426 7 328
(000s) 7329 905 a1
45-54 WVert™ 18.4% 03% 19.2%
Horz% 100% 12.3% 12.2%
Indice 100 105 104
- Muestra 2,003 152 176
(000s) 5,907 435 487
53-64 Vert 14.8% DI 10.5%
Horr% 100% 737% B.24%
Indice 100 &3 7
Muestra 2,132 102 74
(D00s) 8,975 437 267
65+ WVert® 22.5% 9% 5. 74%
Horz% 100% 4. T1% 21.07%
Indice 100 40 5

Ejemplo 2: «Aplicar un primer plano azul a las
celdas con % Vertical > 15%»
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Iniciar un informe de tendencias

Para iniciar el andlisis de tendencias, primero cree un andlisis
cruzado que contenga la informacién que desea analizar.

Luego haga clic en “Informe de tendencias" en el menu de la
izquierda, seleccione las olas que desea comparar y haga clic en
Generar informe.

MENU

R K K K

<, CAMBIAR EL PERIODO DEL INFORME

lﬁ 2021R1

P Informe de Tendencias <

2019R1

2019R2

2020R1

2020R2

GENERAR INFORME

Indice
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Visiéon general Indice

. , , Cambiar : i ' s
Independientemente del nUmero de lineas de su Taraet Cambiar ola Cambiar variable folvere Oc?OhSIS
s . T cruzaaad

andlisis, el Informe de tendencias dividird las (Co|u§mo)

e e ot e N\ 9 ¥
ndmero de pdgina para cambiar entre lineas en

MENU

. Base Targets Ola Variable
su informe. | Poblacién Total v ‘ ‘ Dutch v ‘ ‘ 2021R1 v ‘ Vertical % ‘ Graficos G:.I!llco
I—OS menus |e permlten CCImbICII’ Basesl Targetsl COmbiOr Filas Sparkline  Tendencia Ola actual Ola anterior Promedio
Olas y Variables. Los datos de su seleccion se b —
, ase Small advertising sites on the street (excludi... @ 37.44% 37.93% 37.57%

mostrardn en la columna Onda actual. Junto a
este, pod rds ver los datos de la ola anterior de tu | ¥ 2021R1 Large advertising sites at the side of the roa... ) 54.84% 58.34% 55.73%
seleccion, asf como el promedio entre todas las 7 Informe de Tendencias o o o stop et R . — -
ondas seleccionadas.

Advertising inside a bus, underground train, ... [ D o 23.79% 27.94% 30.63%
Um minigrdfico (sparkline) se muestra para cada rivrting on s e o . i oo
lineq, ilustrando la evolucién de las variables entre -

Taxi advertising S S 27.49% 28.98% 28.21%

las olas seleccionadas. Junto al sparkline, La sefial
de tendencia ilustra la variacién a lo largo del At an airport — 7~ 12.40% 17.51% 17.24%
tiempo entre la ola seleccionada y la ola mds -

. e . Advertising inside underground trains/at un... O o 15.06% 15.94% 18.75%
antigua del andlisis.
e el signo @ indica que la variacion es superior al 15% Navegue a la pdgina con datos
para las siguientes 8 lineas 123

e el signo (=) indica que la variacion estd entre 15y 15%

e el signo @ indica que la variacion es inferior al -15%
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Sparkline y Power Point

Al hacer clic en uno de los minigraficos, se muestra una versién ampliada:

Bases Todos adultos Targets Dutch

35

30

25

20

- P——]

ot

i Encuesta

Navegar por los
datos de cada fila

Filas = Advertising insidea ...

Trend Sparkline

Europa TGl (English) ‘

o

0000000

o

:
7t

CANCELAR DOWNLOAD

AutoSave @ o) [ D~ & T = TGl Trend Rep... ~ £ Search Pays, Delphine @ &= 2 O be
Home Insert Design Transitions Animations Slide Show Review View SlickSlides 7 Help 12 Share

S [i= &=~
. B0,

Paste Mew Reuse Shapes Arrange Quick Editing = Dictate | Sensitivity | Design
— B I USG@wA.aae |20 A- : ge O g
- Slide v Slides 3 ~ - - ZS=Z==ZH B~ - v Stylesv &~ v - - Ideas
Clipboard 15 Slides Font & Paragraph ] Drawing =] Voice | Sensitivity | Designer
KANTAR =
e
SR

B ArNE =i @r—i Al e S A

[~

Busks 30 [— LR——

ot e arshann

Slide 10f9 [} English (United Kingdom)

Se pueden ver hasta 8 lineas de andlisis utilizando los botones en la parte inferior del grdfico, y se pueden descargar un
powerpoint con los grdficos de grupo de 8 lineas del andlisis inicial.
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Grafico

comparativamente la evolucién entre sus targets y lineas a lo

IOrgO del tlempO Linha: Large advertising sites at the side of the road/buildings v Cores: Padrdo Kantar ~ Variavel: Vertical % ~
Sem nome & | >
El grdfico puede mostrar una comparaciéon entre sus targets o
60
entre lineas. e e S —
Puede personalizar el esquema de color, mostrar los valores de la S
’ . . . o \
meétrica y descargar el grafico en formato. PNG para insertar en
. 30
sus presentaciones.
20
10
0r T T T 1
19r1 19r2 20r1 20r2 21r1

M Dutch English (F,ES,D) M French (ES,D,GB) M German (F,ES,GB) Italian Portuguese Russian Spanish (F,.D,GB) ¥ Arabic M Chinese M Polish

Europa TGl (English) FECHAR DOWNLOAD PNG

El siguiente topico de esta guia se ocupard del mdédulo
grafico.
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Grafico
Habilitar grdficos

Si se seleccionan una o mds celdas, el icono de
graficos estard disponible.

La seleccidn se puede hacer seleccionando filas

o columnas enteras o incluso celdas individuales.

64% 3

o 1

143 7

& 3

0.7% 7

83% 3

7 8

25 , 2

04 R

44% 7

12"", 9

i 7

‘ E 1

18 -

Mantenga 22% i
29% 2

presionada la tecla 2 i
Shift para o .
187 ]

seleccionar varias 7 ;
celdas a la vez. - s

‘ + NUEVO INFORME + (Q Nuevo Informe )

Elernentos TOTAL
Muestra 10,114
(000) 22139
TOTAL Vert% 100%
Horz% 100%
Afinidad 100
e Muestra 2,225
(000) 19,651
Internet Vert% 88.8%
Horz% 100%
Afinidad 100
e Muestra 4123
(000) 8,088
Perigdicos Vert% 36.5%
Horz% 100%
Afinidad 100
e Muestra 4438
(000) m
Revistas Vert% 4.12%
Horz% 100%
Afinidad 100
e Muestra 8,909
(000) 19,448
Telavisidn Vart% 87.8%
Horz% 100%
Afinidad 100
e Muestra 5,233
(000) 11,102
Radio Vert% 50.1%
Horz% 100%
Afinidad 100

l
l
l
l
l
l

“RRS

Importar *, Grafice + Informes Rapidos Ocultar

Estructu

532
1,09
100
495
100

498
1,02
93.2
5.20
105

298
598
543
7.39
149

28
30.9
4.64
5.59
13

472
67
88.2
497
100

328
&66
&0.8
&%
1
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Graficos

Cambiar el nombre Cambiar variable

Vision General Cambiar el equema de _
del grafico S

color

Grafico: Total
Cambiar tipo FoblacenioAE Intercambia
de g rGﬂCO ) ~Tipo de grdfico: Grdfico de columna \%riterios de color: | /(G/ema Kantar ~ Criterios: Afinidad v | nfo rmOCié n
] 4
7 . ¥ sobre el valor
Sin nombre & \ >0 Y
Vﬂhres\\\\\t!?\flfcmb\ﬂr | |O |eyendo
140 \ i
120 h
Mostrar valores
en el grafico
100
80
&0
40
20
Download del
0 grafico en
Despreocupados Desinteresados fo rmOtO PNG
M |nternet ™ Periodicos ™ Revistas ™ Television ™ Radio /"i//* o
Target Group Index Argentina (Spanish) - Personas-ArY20w34_Y21w12 (ene-dic 2019) // I 46




Graficos

Cambiar esquema de color

Personaliza tu plantilla

Criterios de color: Esquema Kantar ~

- . 5
Mi plantilla K4 [ o |

a Para personalizar el g La ventana de
esquema de color del personalizacién se
grafico, haga clic en el mostrard con los
boton de colory colores actuales.

seleccione el icono de
|dpiz para editarlo.

Personaliza tu plantilla

HEENEN
O HE NN

CANCELAR m

e Haga clic en el color que desea a Cuando termine de
cambiar y seleccione un nuevo color. personalizar, haga clic
en Aceptar para
guardar.
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Otras opciones

Ocultar e intercambiar

Para ocultar temporalmente los elementos,
selecciona una o mds columnas/filas y haz clic
en el botén Ocultar.

Si necesitas invertir las filas y columnas, haz
clic en Intercambiar.

} + NUEVO INFORME + Zapatillas deport @ X ey | B8 |
Ocultar Intercambiar Opciones de Visualizacion Excel
‘ + NUEVO INFORME + (Q Zapatillas deporti
Elementos TOTAL Athletic Shoes __ Athletic Shoes __

) > | @ @ 4 =

Intercambiar Opciones de Visualizacion Excel Resaltar Maopa de Ca

Muestra
(0005)
e Base: Elementos TOTAL 12-19 20-24 25-34 35-44 45-54 55- 64 65 - 75 (Ar,Br,C...
Afinidod
Muestra 49,566 8,520 6,591 15,225 12,267 11,326 10,611 6,450
e (000s) 184,397 29,900 19,229 37,062 34,421 29,683 22,684 10,251
TOTAL Vert% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
Horz% 100% 16.2% 10.4% 201% 18.7% 16.1% 12.3% 5.56%
Afinidad 100 100 100 100 100 100 100 100
Basic Datuils: Raspondent: 20 24 o Muestra 8,498 1,402 1,043 2,058 1,589 1,201 766 379
(000s) 20,014 4,230 2,534 5,052 37 2,516 1,335 466
Adidas Vert% 10.9% 141% 13.2% 13.6% 1% 8.48% 5.89% 454%
Horz% 100% 211% 127% 25.2% 18.8% 12.6% 5.67% 2.33%
Afinidad 100 130 121 126 101 78 54 2
(000s) 37,062 5,052 4,069
Basic Details: Respondent: 25 - 34 Vert% 20.1% 25.2% 4%
Horz% 100% B6% 1% Muestra 6,740 1,101 892 1,563 1,317 971 594 270
Afinidad L 23 2 (000s) 16,921 3,389 2,458 4,069 3,290 2,094 1,126 440
Nike Vert% 9.18% 1.3% 12.8% 1% 9.56% 7.06% 4.97% 430%
**% | Muestra 12,267 1589 1317 Horz% 100% 20% 14.5% 24% 19.4% 12.4% 6.66% 2.60%
(000s) B EZOL Pt Afinidad 100 124 139 120 104 77 54 47
Basic Details: Respondent: 35 - 44 Vert% 18.7% 18.6% 19.4%
Horz% 100% 1% 9.56%
Afinidod 100 101 104
o= Muestra 11,326 1,201 on
(000s) 29,683 2,516 2,094
Basic Details: Respondent: 45 - 54 Vert% 16.1% 12.6% 12.4%
Horz% 100% B8.48% 7.06%
Afinidod 100 78 77

o= M Muestra ][ 10.611 M 766 “’ 594 W
i TGI LATINA 6 Countries (English)-TGI Latina 2017 W2 + 2018 W1-Copyright TGl Latina 2019
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Otras opciones

Eliminar/Copiar a/Mover a

Seleccionar Todo

Borrar Filas

>

Reagrupar

Reagrupar en uno Nuevo »

Restabelecer Etiquetas ad

Copiar a Columnas ra

Mover a Colurnnas

—
=}

Selecciona o deselecciona
elementos con un simple clic

Seleccionando varios elementos y

hac
pue

iendo clic en los puntos suspensivos,
des: 1M

Borrar Filas o Columnas de la tabla
cruzada.

Reagrupar Filas o Columnas en un
nuevo ftem (ver siguiente slide).
Copiar una seleccién de items de
Columnas a Filas, o de Filas a
columna.

Mover una seleccién de items de
columnas a Filas, o de Filas a
Columna.

También puede mostrar la
codificacion de un item en fila o
columna.

Sample 24, 5649
(0D0s) 52,555
TOTAL Vert% 100%
Horz% 100%
Index 100

3,295
8,095
100%
15.4%
100

3am

Q.042
100%
17. 1%
100

21.9%
142

25%
145

También puedes arrastrar y soltar Filas o
Columnas para moverlas dentro de su
ubicacion




Otras opciones

Reagrupar Filas/Columnas

Puede unir varias filas o columnas en un nuevo item o
directamente sin dejar la referencia previa.

Seleccionar Todo

Borrar Filas

Reagrupar en un/ ' juevo »

25-34
Restabelece etas d
Copiar s

35-44
M as

unirlas

ANADIR NUEVO TARGET

12-24

CANCELAR GUARDAR

Seleccione el conector y cree

un nombre para la nueva
variable y haga clic en
Guardar.

Haga clic una vez en las filas o columnas que quiere
combinar para seleccionarlas, luego haga clic en el
icono I v seleccione « Reagrupar » o

« Reagrupar en una Nueva » variable para mantener
la seleccidén original.

Elementos TOTAL
Muestra &9, 566
(0DOs) 184,397
TOTAL Vert% 100%
Horz% 100%
Afinidad 100
e Muestra 15,11
(0DOs) 49128
12-24 Vert% 26.6%
Horz% 100%
Afinidad 100
51




Otras opciones

Mostrar la codificacion

El visor de |la expresion aparece en la parte baja de la pantalla
para mostrar la expresion completa del item seleccionado.

LLY]
Elementos TOTAL Adidas
Muestra 69,566 8,498
(000s) 184,397 20,014
TOTAL Vert% 100% 100%
Horz% 100% 10.9%
Afinidad 100 100
s Muestra 13,225 2,058
{000s) 37,062 5,052
25-34 Vert% 20.1% 25.2%
Horz% 100% 13.46%
Afinidad 100 125
L1
Muestra 12, Guardar Target
(000s) 34,
35 - 44 Vert% 18. o
Horz% 1oq Anadir a Columnas
Afinidad 10
Anadir a Filas F
e Muestra
(000s) M . ..
lostrar Codificacion
45 - 54 Vert%
Hnrz%

Para verificar el contenido de una celdg,
columna o fila especifica, haz clicen IFl v
selecciona “Mostrar codificacion”.

Athletic Shoes / Sneakers | Brands Purchased - L12m L Basic Details | Age Range (local market standards) Respo...
Muestra 8,498 20,014 (000s) Muestra 12,267 34,421 (000s)

Adidas 35-44

Haga clic en cualquier seccién
de la tabla cruzada para que
desaparezca el visor de la
expresion.

52



Otras opciones

Edita tu tabla cruzada

“Construir columnas” te lleva al
modulo “Crear Target” para crear
un target especifico.

Haz clic en el ldpiz para editar la
definicién del Target, a través de
Target Builder.

Indice

Para editar filas o columnas entra a estas secciones:

y haz clic en

respectivamente en la parte de debajo de la seccidn. Ten en cuenta que este
ejemplo se basa en columnas, y se aplicaria de la misma forma a las filas.

Busca un Target predefinido Guardar el Conjunto de Targets (Columnas) /

que hoyo slice guatioie Guardar la Lista de Perfiles (Filas)
previamente.

Inforre - Etar Ca. s EEErT B
) D =

x

# Adidas
# Nike x
L

Puedes editar la Usa Buscar y Reemplazar . : .

. : : . : Elimina un iten haciendo
etiqueta, haciendo clic para aplicar un cambio de :

. clicen la cruz.

una vez sobre ella. etiqueta recurrente.
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Otras opciones
Anadir Lista de Perfiles

La Lista de Perfiles son listas preestablecidas de variables que
se pueden seleccionar en Filas, para perfilar de forma mds
rédpida. Pueden ser listas que has creado tu o listas estdndar
de Perfiles, que tu proveedor de datos ha preparado para ti.

J(q | Haga clic en filas y,

‘ LISTA DE PERFILES ESTANDAR v

a continuacion, en
listas de perfiles.

No se crearon listas de perfiles estandar para la encuesta lattgieng

Selecciona uno de los
perfiles guardados y
luego en.

MIS LISTAS DE PERFILES v

O Edades £ %

EDITAR FILAS CONSTRUIR FILA -‘

Las listas guardadas por el usuario se
pueden editary eliminar.

Elementos TOTAL Adidas Mike
Muestra 69,566 8,498 6,740
(000s) 184,397 20,014 16,971
TOTAL Vert% 100% 100% 100%
Horz% 100% 10.9% 9.18%
Afinidad 100 100 100
e Muestra 8,520 1,402 1,101
(000s) 29,900 4,230 3,389
12-19 Vert% 16.2% 1% 20%
Horz% 100% 14.19% 1.3%
Afinidad 100 130 124
e Muestra 5,591 1,043 B892
(000s) 19,229 2,534 2,458
20-24 Vert% 10.4% 127% 14.5%
Horz% 100% 13.2% 12.8%
Afinidad 100 121 139
e Mugstra 13,225 2,058 1,563
(000s) 37,062 5,052 4,069
25-34 Vert% 20.1% 25.2% 24%
Horz% 100% 13.6% 1%
Afinidad 100 126 120
e Muestra 12,267 1,589 1,317
(000s) 34,421 3,771 3,290
35- 44 Vert% 18.7% 18.6% 19.4%
Horz% 100% 1% 2.56%
Afinidad 100 101 104
e Muestra 11,326 1,201 971
(000s) 29,683 2,516 2,094
4554 Vert% 16.1% 12.6% 12.4%
Horz% 100% 8.48% 7.06%
Afinidad 100 78 77
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Otras opciones ndice

Guardar listas de perfiles

Las listas de perfiles que se utilizan a menudo se
pueden guardar para su uso futuro.

0 Seleccione todas las variables que se incluirdn en

su Lista de Perfiles y agréguelas a las filas. Relatério - Editar Linhas -

g En |C|S ||,neC|S, SeleCC|One EDITAR FILAS (Q Buscar Target Predefinido

12 - 24 anos
a Asigna un nombre y haz clic en Guardar:

25 - 34 anos

GUARDAR LISTA DE PERFILES

35 - 44 anos

| Edades| |

CANCELAR GUARDAR

45 - 54 anos

55 - 64 anos

e Para salir de la pagina de Edicion, haz clic en 65 - 75 anos

Cancelar
Puedes ahora acceder a tu Plantilla de

Perfil, desde Filas >
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Otras opciones

Anadir conjunto de target

Conjunto de targets son listas de variables predefinidas
creadas por el usuario (Guardar conjunto de targets) que
se pueden agregar a las columnas rdpidamente.

Q Haga dlic en

oo A - SeUTAIMEE ¥, € Conjunto de targets puede ser
CONJUNTO DE TARGETS COMPARTIDO v continuocién, editado y eliminado.

O Contries /% Conjunto de Targtes

TOTAL

Bad Boy

Azaléia ‘ Adidas Crocs ‘ Dakota Dupé ‘ Havaianas
251 z 82 81 1,900
1,055 200 353 n3 6,181
100% 100% 100% 100% 100%
1.19% 0.23% 0.40% 0.24% 7%
100 100 100 100 100

23,808
88,342

{ o
Amostra
(000s)
TOTAL Vert%
Horz%
Afinidade
4

100%
100%
100

Seleccione un
conjunto de

targets y haga
clic en Afdadir.

EDITAR COLUMNAS CONSTRUIR COLUMNA - 56




Otras opciones

Guardar un Conjunto de Targets

Puede guardar un Conjunto de Targets que se
utilizan frecuentemente en Columnas

Informe-Editar Columnas GUARDAR SET DE TARGETS | CANCELAR

Selecciona todos los Targets que quiera incluir en (Q Buscar targets predefinidos )

11 "
el set de Targets, como “Columnos
@ Desde “Columnas” haz clic en

9 En la pagina de edicién, haz clic en

e Asigna un nombre y haz clic en “Guardar”

* Adidas

5%
Converse

5
Mew Balance

GUARDAR SET DE TARGETS

P Nike

Zapatillas deportivas

"3
CANCELAR GUARDAR Puma

* Reebok

6 Hacer clic en Cancelar para salir de editor de
columnas. # Slazenger
Puedes ahora acceder a tu Set de Targets

desde “Columnas” > Bee et ear
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Constuctor de Target - Targets avanzados

Diccionario

Examine el diccionario para buscar elementos

para crear el destino.

En nuestro ejemplo, agruparemos los rangos

entre 25-34 y 35-44 afos.

Ql

Demograficos/Eventos/Fases da Vida

I Consumo de Midia

Consumo de Bens & Servicos

Lazer & Interesses

OpiniGes & Atitudes

0 Grupos de Edad

[] Seleccionar Todo a Muestra w (000s) w @
[] 14 43 | 240
[] 15-19 436 | 2308
15-24 916
20-24 480 | 2

25-34 993
[] 35-44 1,883

o
Cn
(=2
]
-

.

[] 45-54 2,293 7
[] 55-64 1,846 »33

[] 65+ 2,398 713

Seleccione las respuestas que
desee y agregue las preguntas al
panel de preguntas.

59



Constuctor de Target - Targets avanzados [elle=

Creacion de un target simple

KANTAR | Target Group Index Consumer Analysis Choices Online
Amostra9,038 33,547 (000s) APLICAR FATOR
Q PAINEL DE PERGUNTAS v H FUNGOES v ]
~ Dados Bdsicos | Faixa Etdria - Nacional Respondente g
0 Respondente |:| Selecionar Tudo a (000s) = @
Selecionar Tudo a Amostra w (000s) w ® [ 12-19anos D 11,803
El “Grupo de edad - 1210 anos 3177 [| neos [ 20 - 24 anos [ eme
Nacional” se agrega al panel B I 25 3tones [ e
d r n.t | r 25 - 34 anos 4,414 D 16,318 35 - 44 anos D 17,229
e p elgu OS y e g upo 35 - 44 anos 4,624 D 17,229 D 45 - 54 anos D 14,953
seleccionado (25-44) se prp— s we 0] 55 - 4anos [ ne
incluye automdticamente en 55 - 64 anos sas ] e [ &5 - 75 anos ] o0

65 - 75 anos 2,118 H 8,250

el constructor de expresiones
(25-34 O 35-44).

_ - +
‘ B DGV CHTE e O N MOSTRAR PALAVRAS-CHAVE 's) LIMPAR TUDO COPIAR PARA AREA DE TRANSFERENCIA

Dados Basicos | Faixa Etdria - Nacional Res...
Amostra 9,038 33,547 (000s) -

25 - 34 anos
35 - 44 anos
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Constuctor de Target - Targets avanzados

Buscar

También puede realizar una busqueda
de los elementos deseados. Introduzca
el deseado (por ejemplo, Fanta) y se

mostrardn todos los resultados. Q fanta

Targets predefinidos (0)

Cinema Géneros de filmes que assiste com mais freq.
Ficgao Cientifica/ Fantasia

Bebidas e Alimentos (Resp.) Refrigerantes (Normal e Diet/Light) Marcas - Normal Consumiu - U7d
Fanta-Uva (1 mais casos encontrados) o

Marcas - Normal Consumiu alguma vez
Fanta-Uva (1 mais casos encontrados)

Marcas - Normal 14+ copos - U7d
Fanta-Uva (1 mais casos encontrados)

Marcas - Normal 7-13 copos - U7d
Fanta-Uva (1 mais casos encontrados)

Marcas - Normal 1-6 copos - U7d
Fanta-Uva (1 mais casos encontrados)

Marcas - Normal Consumiu, mas ndo U7d
Fanta-Uva (1 mais casos encontrados)

Marcas - Diet/Light/ Zero Acticar/ Refrigerante de Baixa Caloria Consumiu - U7d
Fanta-Laranja Zero

Marcas - Diet/ Light/ Zero Agticar/Refrigerante de Baixa Caloria Consumiu alguma vez
Fanta-Laranja Zero

Marcas - Diet/Light/ Zero Aclicar/ Refrigerante de Baixa Caloria 14+ copos - U7d
Fanta-Laranja Zero

-~
RECOLHER E""“k

Anadir cerrar
respuesta.
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Constuctor de Target - Targets avanzados [elle=

Buscar - Continuacion

KANTAR | Terget Group Index Consumer Analysis Choices Online

Amostra789 2,567 (000s) APLICAR FATOR

En el panel de preguntas, se
mostrard la pregunta
seleccionada: seleccione una

PAINEL DE PERGUNTAS v H FUNGOES v ]

v Refrigerantes (Normal e Diet/Light) | Marcas - Normal Consumiu - U7d

. [ Dolly-Guarana “ 3,950
’
o mds respuestas... , 21 Dolly-Limse [ 2
Selecionar rugo = Amostra v (000s) w @
Dolly-Ls 2,451
12 - 19 anos 3,177 I 3 D oy-taranja H
Fanta-Uva 6,840
20 - 24 anos 2,203 H 8,110 |:|
Fanta-Li 10,538
25 - 34 anos 4,414 [ s [ Fanto-Laranja 1
[ Frevo H 1,178
35 - 44 anos 4,624 |:| 17,229
[ Geianinho H 1,090
45 - 54 anos 3,977 D 14,953
Grapett 1,293
55 - 64 anos 3,295 D 12,767 [ Grapette H
[ 'tubaina H 3,926
65 - 75 anos 2,118 H 8,250
[ Jes | 1224
— n T
’
e y se C]g regC] ran C]l RO E TrS= G =S N MOSTRAR PALAVRAS-CHAVE [ O LIMPAR TUDO COPIAR PARAAREADETRANSFERENCIAI

generador de expresiones en
la parte inferior de la
pantalla.

Dados Basicos | Faixa Etdria - Nacional Res... n EI Refrigerantes (Normal e Diet/Light) | Marcas - Nor...
Amostra 9,038 33,547 (000s)

Amostral,990 6,840 (000s)

2534 anos

Fanta-Uva
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Constuctor de Target - Targets avanzados

Consejos

La muestra y el valor ponderado
del destino creado se actualizan
automadticamente y se muestran
en la parte superior de la
pantalla.

El color de la barra (y el del boton
"anadir") indica el tamano de la
muestra del destino construido:

Rojo: <40 (muestra incoherente -
no usar).

La codificacion OR siempre se utiliza para
agrupar elementos de la misma pregunta.

KANTAR | Target Group Index Consumer Analysis

Choices Online

Indice

Amostra789 2,567 (000s) APLICAR FATOR @ FECHAR
X )4 PAINEL DE PERGUNTAS ] [ FUNGOES v ] "
v Refrigerantes (Normal e Diet/Light) | Marcas - Normal Consumiu - U7d Ej |

0 Respondente

[ Dolly-Guarana

Selecionar Tudo a
12 - 19 anos
20 - 24 anos

25 -3

4nos
= &4 anos

65 - 75 anos

Amostra 6,038 33,547 (000s)

25 - 34 anos
35 - 44 anos

Dados Basicos | Faixa Etdria - Nacional Res_..

Amostra v

3,177
2,203
4,414
4,624
3,977
3,295

2,18

(000s) w @

|:| 1,803
H 8,110
|:| 16,318
|:| 17,229

D 14,953
D 12,767

H 8,250

_ = +
(LT D) 33 (0 210 2 P N MOSTRAR PALAVRAS-CHAVE '®)

B

[ Dolly-Liméo
[ Dolly-Laranja
Fanta-Uva
[ Fanta-Laranja
[ Frevo

[ Geianinho
[ Grapette

[ tubaina

O Jao

LIMPAR TUDO

Refrigerantes (Normal e Diet/Light) | Marcas - Nor...
Amostral,990 6,840 (000s)

Eanta-Uva

La codificaciéon AND siempre se utiliza
para agrupar elementos de pregunta

distintos.

COPIAR PARA AREA DE TRANSFERENCIA
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Constuctor de Target - Targets avanzados [elle=

Guardar y agregar target al informe

Cuando tu objetivo esté listo, puedes

, " ... 0o agregarlo al informe.
guardarlo como un destino predefinido... 9red

Choices Online

| - En ambas opciones
e el e

debe dar un

(Q x ) 4 PAINELDEPERGUNTASVH FUNGOES v ] Vi nombre al destino...
v Refrigerantes (Normal e Diet/Light) | Marcas - Normal Consumiu - U7d Q ‘
Dolly-Guarana “ 3,950
R dents D
@ Respondente ARADIR NUEVO TARGET
[ Dolly-Lim&o |] 2,292
Selecionar Tudo a Amostra v (000s) w @
Dolly-L 2,451
12-19 anos 3,177 D 11,803 [ Delly-Laranja ” Ecte target\cdi afadid et
Fanta_Uva H 840 ste target|  4rd afadido a su andlisis
20 - 24 anos 2,203 H 8,110
[] Fanta-Laranja H 10,538
25 - 34 anos 4,414 D 16,518 Target
[ Frevo H 1178
35 - 44 anos 4,624 D 17,229
Goianinho 1,090 CANCELAR ARG
45 - 54 anos 3,977 [ 1495 o I ARADIR TARGET
Grapet 1,295
55 - 64 anos 3,295 D 12,767 [ Grapette I
[ Itubaina |] 3,926
65 - 75 anos 2,118 H 8,250
[ Jes ” 1,224
_ "

...y haga clic en el
botdén "Guardar' o en

COPIAR PARA AREA DE TRANSFERENCIA |

- +
[l DD 130 2 LS L P N MOSTRAR PALAVRAS-CHAVE O LIMPAR TUDO

Dados Bdsicos | Faixa Etdria - Nacional Res... n [zl Refrigerantes (Normal e Diet/Light) | Marcas - Nor...

2 9,038 33,547 (000s) Amostra1,990 6,840 (000s) el bo‘té n | lAﬁ O d i r
35 - 44 anos destino”
Fanta-Uva
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Constuctor de Target - Targets avanzados

Codificacion personalizada

En el diccionario busque

Agregue la otra informacion que desee, por
"Fanta".

ejemplo "25-34".

wQ frata x ) Y00 o ._st - x )
Targets predefinidos (0) [ Select Al samele (0005~ 'm Targets predefinidos (0)
Géneros de filmes que assiste com mals freq. Fanta 3,448 I 8,671
Ficcao Cientffica/Fantasia ~
Sprite 2,452 I # Faixa Etdria - Sexo Chefe da famllia-Masculino
Bebidas e Alimentos (Resp.) | Refrigerantes (Normal e Diet/ Marcas - Normal Consumiu - U7d 7.U pp— 25 - 34 anos (Masculino)
Fanta-Uva (1 mais casos encontrados). O P .
O Dr Pepper 1.883 Faixa Etdria - Sexo Chefe da familia-Feminino
Marcas - Normal Consu~ iavez 25 - 34 anos (Feminino)
Fanta-Uva (1 mos (rados) O Tango 7
., Dados Antropométricos, Etnicos e [ndice de Massa Corpérea
Haga la seleccion deseada (Fanta Uva'y Ourros 25-29.9 Acima do peso
Seleccione la opcion deseada en los Fanta Naranja) y haga clic en + para Dados Bésicos Faixa Eéra - Nacional 25 - 34 anos
Respondente
resultados de busqueda. agregar los elementos en el constructor de

expresiones.

Refrigerantes (Normal e Diet/Light) | Marc...

n E Dados Basicos | Faixa Etdria - Nacional 25 - 34 anos
Amostra 3,720 13,021 (000s)

Refrigerantes (Normal e Diet/Light) | Mar...
Amostra 4,414 16,318 (000s)

n E Dados Basicos | Faixa Etdria - Nacional 25 - 34 anos
Amostra1,273 4,358 (000s)

Amostra 4,414 16,318 (000s)

Fanta-Uva Fanta-Uva AND
Fanta-Laranja NoT Fanta-Laranja
XOR
Respondente Respondente
ﬁ: . Su objetivo ahora estd compuesto por "'personas entre 25-34 afios que
Como respuestas a la misma pregunta, la uva Fanta y la . . i
. . - han consumido tanto la uva Fanta como la naranja Fanta en los ultimos
naranja Fanta se combinan automdticamente con OR por

o . 7 dias".
defecto, pero si quieres personas que han consumido ambas

marcas, puedes cambiar la codificacion a "AND".
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Constuctor de Target - Targets avanzados
Editar target

También se puede acceder al generador de destino

mediante la pdgina de edicidn Filtros, Filas o Columnas. El JE— -
ejemplo se realizé en funcién de las columnas, pero es el 0 ) Wl | acoaramconms ~ ][ rowsoes ~

mismo para filas y filtros. T re— r—

I “ Atividades Recreativas/Bem Estar | Atividades Fez - U30d
=

Praticar algum esporte
[ Jogar cartas/Jogar jogos de mesa (Total)

of
Cree columnas para 0§ Fi———
o
©

Sair para caminhar [ Fozer Tai-Chi-Chuan/Yoga

crear un nuevo ta rg et. Outras atividades e e e
Fez - U30d D Ler livros
Fraquentamante © ., [0 Sair para caminhor
° El Qutras atividades
CONSTRUTOR DE EXPRESSOES . MOSTRAR PALAVRAS-CHAVE
R¢ rio - Editar Colunas SALVAR GONJUNTO DE TARGET m -
Chinalos a Sandélies | Marg E Atividades Recractivas/Barn Estar |A..
G Auscar Target Predefinido ) Amostra 251 1,055 (000s) Amostra 2,026 6,030 (000s)
¢ Adidas X

Después de
editar el destino,
haga clic en
Actualizar.

Borre el generador de
expresiones.

Edite un target
haciendo clic en el
lapiz.

Edite la expresion (por
ejemplo, incluya
nuevas respuestas).

Para obtener mds informacién sobre el construtor de targets, por
favor consulte la guia avanzada para Construtor de targets.
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Constuctor de Target - Targets avanzados [elle=

Eliminar target

Todos los targets guardados en cualquier drea de

Choices Online se pueden eliminar de 3 maneras:

—  buscando en el diccionario (en filas o

columnas).
—  buscando la pantalla de edicion.

— por busqueda constructor de objetivos.

BORRAR TARGET?

Esta a punto de eliminar un target guardado,
¢le gustaria continuar?

DICIONARIO § CONJUNTO DE TARGETS

Targets predefinidos (1)
CANCELAR LIMINAR

MM ABC %

Ejemplo por busqueda en el
diccionario.
Haga clic en la "X".

Haga clic en Eliminary el destino
guardado se eliminard de forma
permanente.
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Descarga y exporta tu target e importacion de archivo Spec

Su informe se exportard en un archivo de Excel y la descarga se iniciard
automdticamente. También puede recibir la exportacion del informe por
correo electronico, para liberar esta opcion, hable con su servicio de
atencion al cliente o equipo de servicio.

>C a2

Ho o -

Home | Inset  Pagelayout

oy
Og-
Past

ate . B I U -

Calibri

Clipboard
E16

Sport shoes age profile
Survey : GB TGI (English) 2013 Q2
Base : All Adults

Opcdes de Exibicdo s Excel

{m, ¥

Destace,

Choices Online Reports (2).xdsx - Excel

Formulas Data Review View Help

— ¥ & General -

B, . o s 1@
BE- E-9% <8

Q Tell me what you want to do

Conditional Formatas Cell

Formatting - Table~ Styles~

Alignment & Number &

Styles

Haga clic en el icono de Excel
en la parte superior del
informe para exportar el
informe a un archivo de
Excel.

Pays, Delphine  [H

B Insert -
EX Delete -
(& Format -

A
v PO
Sort & Find &

Filter = Select =
Cells Editing

Adidas
sample "(000)

Vertes Horz%  Index

9.981
2.423
2.551
2.205

Sport shoes age profile

Vista de informe horizontal.

100,0%
24,3%
25,5%
22,1%
15,1%

18,8%
31,5%
29,1%
27,2%
18,1%

675%  7,35%

H - 5 Choices Online Repor...  Pays, Delphine

Home Insert Page Layout Formulas Data Review View

-D-D | Calibri -1 9%
~ B T U~ A A [[Z7 Format as Table~
Paste & - A A Alignment Mumber % ormat as fable

" e e A~ . - [ celstyles-

Clipboard & Font Styles

% Conditional Formatting -

137

Base : All Adults

= o (]

Help Q Tell me

E R
Cells  Editing

TOTAL

53.004
100,0%
100,0%
10 100

3
4
5
6 24.191
7
8
9

11 2.585

12 7.601

13 14,3%
14 100,0%
15 100

16 3.389

17 8.763

18 16,5%
19 100,0%
20 100

156

21 3.669
22 8.119
23 15,3%
24 100,0%

Sport shoes age profile

Vista de informe vertical.

792

1.810
21,5%
22,3%
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Descarga y exporta tu target e importacion de archivo Spec

Importar archivo Spec (1)

Importe andlisis cruzados creados en
Choices Desktop con archivos Spec en

Choices Online.

KANTAR

VARIAVEIS

'r Filtro
Ml Colunas

= Linhas

& MUDAR PERIODO DO RELATORIO

(¥ 20wt

Recursos mais utilizados

XE]
Excel

Choices Online

n + NOVO RELATORIO + (Q Novo Relatério

Elementos

Amostra
(000s)
Vert%
Horz%
Afinidade

TOTAL

TOTAL

23,808
88,342
100%
100%
100

0 Abra un nuevo informe en Choices Online y haga clic en Importar.

) S

''''''''
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Descarga y exporta tu target e importacion de archivo Spec

Importar archivo Spec(2)

€ Abrir

4 & > Este Computador > Downloads

Organizar =

~
[ Este Computador

I Area de Trabalhc
Documentos
4 Downloads

=] Imagens

b Musicas

B Objetos 3D

B Videos

=2 Windows (Cz)
= MD_USERS (\\kir
= MD_GROUPS [\
= j (\102.0.159) ()
= K(N10.20.159) (
= Publico (\tkimbi

Nova pasta

Nome

~ Haoje (1)

5] Importagio

~ Ha muito tempo (10)

v o<

(5] teste compartilhamento

[l covip

(3] AMENDED AP SPEC - BR
Clusters
Gt_Y18w1_180119
HuionTablet_WinDriver_v14.8.137
ACC_5.0.0.334_Full_SP_20191001
Choices4.12
Intel Driver and Support Assistant
GE_Y18w1

Data de modificagio

Tipo

Certificados PKCS n® 7

Certificados PKCS n° 7
Certificados PKCS n° 7
Certificados PKCS ne 7
Pasta de arquiv
Pasta de arquiv
Pasts de arquiv
Pasts de arquiv
Pasta de arquiv
Pasta de arquiv

Pasta de arquiv

os

5 5 5 5 5 8

Nome: | Importagio

| [prCs #7 Certificates

£ Pesquisar Downloads

Cancelar

\z

Vs
7\

7\

g Se abrird

una ventana. Vaya a la
carpeta donde se guarda el archivo
Spec y seleccione el archivo que desea
abrir.

iAtencién! Solo puede abrir un informe

a la vez, con un limite mdximo de 100
filas o columnas.

e Cargar el archivo puede
tardar un tiempo
dependiendo de la cantidad
de columnas vy filas en el
archivo Spec.

Brozil - R
Paulc

4352
1750
100%
19.89
100

2

8,

P

15

1

2,

s,

5

- : =
ey ST - T
I ot oo || b oo | ot wd || mmmaw [ o o o | mest | st ame | A
©F) Hprizonta Curitiba T [ Recife e Saivador
(000s) 88,342 ceade® 4,761 2,764 3,168 2,041 3,402 3,263 10,263 3,200
Amestra 1,099 620 1,082 929 345 466 988 644 1,446 709
(000s) 33,717 1,203 1,620 1,23 T4 ™ 1,155 835 3,022 829
(000s) 41,351 895 2,296 1,290 1,333 939 1738 1,277 5,209 1,449
Horz% 100% 2.16% 5.55% 312% 3.23% 2.27% 4.20% 3.09% 12.6% 3.51%
(000s) 13,274 235 845 243 1,059 381 509 1,151 2,032 922
{ . M Amosta H 285 M o ” m M 00 H s H e M 2 ” o M 3 M m }
|

i Target Group Index Brasil (English) -20wl-

19
1
1
5
3
2
10
2
8,
5
2
10
3
1
i
T
6
5
2
»

a Se abre el andlisis cruzado importado y el nombre del
informe se sustituye por el nombre del archivo Spec
importado. Toda la informacién se importa como

"definida por el usuario".
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Descarga y exporta tu target e importacion de archivo Spec

Creacion de archivos Spec no Choices4

a Abra Choices 4 y cree el andlisis deseado
con un maximo de 100 filas o columnas.

evo i
C

i ]
.7 Abrir... Ctrl=0 c
Gi

H Guardar Ctrl+5
ﬁ Guardar como

Cargar Archivo Spec ]
I Guardar en un Archivo Spec

Load to Trend K

Save to Trend

Impartar ]
Imprimir... Ctrl=P
Imprimir vista preliminar

Imprimir configuracién...

1 Ch\Users\..\Importagdo.chd
2 ARG_CHI_PER_COL - Tempo médio consumeo de meios 20201124.ch4
3 ejemplo mujeres.ch4

4tags Snapshot - Categorias.chd
_ m

@ Haga clic en el icono naranja en
la esquina superior izquierda y
seleccione "Guardar en un
Archivo Spec".
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Navigator

How to access

From the TGl Consumer Analysis home page, click on

the Media Analysis tile to open the tool.

Saved files appear under My Files as a ‘Media
Analysis’ type file. Users can sort by this file type
from the dropdown.

KANTAR

GB TGI Clickstream

r

Q

AIMC Marcas (English)
AIMC Marcas (Espaiiol)

BARB Establishment

— Survey

Ls
] CNRS TGI (Chinese)

CNRS TGI (English)

Choices Online Numeric
test - Englishx

Connected Life

] Europa TGI (Deutsch)
mj

~ [

Europa TGI (English)

m
Europa TGI (Espafiol)

Europa TGI (Frangais)

Europa TGI France

Media Analysis

SURVEY v

Europa TGI (English) 22R1

KANTAR

Choices Online

Target Export

Navigater

SHARED FILES D

MY FILES
[(wrtrpms: | =
]— P—
[
File Name w Survey w oo Date v
Comespondence
O BmaMw e x
[0 WA Asten Martin Profie List X
T t St
O Adides TG Global Quickview... o 16.09.2019 x
m] Nike TG1 Global Quickview... Media Analysis 16.09.2019
by X
O & pepsi x
O Pepsil TG Global Quickview... Cormespondence 16.09.2019 X
O Pepsi 2 TG Global Quickview... Crosstab 15.09.2019 x
O W Microsoft X
Apple TGI Global Quickview... Target Set 16.09.201% x
m} pp ge
O Mercedes TGl Glabal Guickview... Crosstab 16.09.2019 x

ACCESSED

06/10/2022 X

Europa TGI (English) 22R1

06/10/2022 x

Touchpoints (Dev) 2021

30/09/2022 x

Europa TGI GB (English) 19R2

30/09/2022 X

Europa TGl GB (English) 19R2

30/09/2022 x

Europa TGI (English) 22R1

29/09/2022 x

Europa TGI (English) 22R1

29/09/2022 X

Europa TGI (English) 22R1

29/09/2022 x

Touchpoints (Dev) 2018

29/09/2022 X

Select a survey and click on ‘New Report’ to access the
report building page.




2
Media Analysis - Online



Bcse SeleCtion The user can browse

through the
dictionary to select a
base

Added bases can be
modified from the

edit icon, which also
open Target Builder

REPORT VARIABLES Q X # Men sample 26,791 105,985 (000) x‘
>" BASE k MY TARGETS § MY BASES B DICTIONARY ‘/‘ Women sample 32,597 111,489 (000) X‘ Delete
T Personal Attributes buttons
argets
lMediu
5 CHANGESURVEY
Europa TGI (English) Censumptien
|iy ;VSVZEERW Leisure & Interests

Attitudes & Motivations

BUILD BASE

The base can also be built by
clicking the "‘BUILD BASE’
button, which opens the Target
Builder page

Your selected bases can
be saved from here and
retrieved from ‘MY
BASES".

Selected bases are
added to the report
using COMBINE/ADD

SAVE TO MY BASES m i
EORETE i Europa TGl (English)-2022R1-
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Target selection

Selecting a target is similar to the base selection process. The user can navigate through the dictionary or build their own target.

The added targets can be edited, deleted and saved.

KANTAR Media Analysis
REFORTVARIASLES n (Q X ) [/‘ Any drama (FD,GB) | sample 24,310 90,249 (000) x]
& Bas > MYTARGETS || DICTIONARY | TARGET SET [/‘ Serials (F.D,GB) sample 18,852 69,314 (000) x]
Personal Attribut N
Targets creonal Attributes [/ Films (F,D,GB) sample 22,316 82,297 (000) x]
I Media
[y CHANGESURVEY [/‘ Any entertainment ... | sample 19,048 66,887 (000) X]
Europa TGI (English) > Consumption
# Reality TV (F,D,GB le 5100 16,605 (000
G WAE Leisure & Interests [ # RealityTV{( ) - (et X]
[ 2021 > ) ]
Attitudes & Motivations Please specify a name to save your file and launch

SAVE TARGET SET
BUILD TARGETS -- i EuropaTGI (English)-2022R1-

Media Analysis.

CANCEL

Note: Make sure pop-
ups are allowed in your
browser

-

Once bases and targets are added, click on NEXT to save and name your file, then on LAUNCH to open Media

Analysis
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5
Media Analysis - Hybrid



Launching Media Analysis

Media Worksheet
_ 2 7 : [ == Input
@ E = [j] @ =2 [i schedule for
R rﬁflrrzgh chleedatrlle Wocr:(es?:eet F[;iess;;llg; Tyspeet gi?a'ﬂﬁs Rggencg:d ?’:lyglgtg each media
Media ¥ || & coding| & Report | ar
[ I I [ [ [ [ I [ [ T
e sun Search Indicator Schedule r
O S S D < o o
= & GB - National daily newspapers Optimise Optimise Optimise Optimise Optimise
— EE— Daiy Mai (GB) 000/ cpl 61% |100 INS 0 0 0 0 0
% Daiy Mai (GB) 1450 2042 The Guardian (GB) 0.00/ crpi 43% /100 INS 0 0 0 0 0
¥ Daily Mirror (GB) 642 951 Daiy Star (GB) 000 cpi 18% | 100 INS 0 0 0 0 0
¥| Dady Record (GB) 165 300 Financial Times (GB) 000 cPiI .18% /100 INS 0 0 0 0 0
¥ Daily Mirror/Record (Net) (GB) 770 1226 i (newspaper) (GB) 000 cP 07% |100 INS 0 0 0 0 0
) Daiy Star (GB) 254 400 London Evening Standard (GB 000 cpl 37% /100 INS 0 0 0 0 0
¥ The Daiy Telegraph (GB) 743 | 767 Manchester Evening News (G 000 cPI .03% |100 INS 0 0 0 ¢ LA
| Daiy Express (GB) 365 508 — T amnr 1ann e n n a 4 n 8
£l Financial Times (GB) 386 | 321 I I 1 [ [ I I [ I [ "
£l The Guardian (GB) 756  |712 Al Reach (000)
¥ The Herald (GB) 46 101 Sample 59388 Reach (%) .
¥ i (newspaper) (GB) 183 380 Weighted 217,474 Average Frequency Swipe through each base
¥ The Scotsman (GB) 46 64 Ferrero Rocher Total Insertions and ta rget to see schedule J
) The Sun (GB) Add Media pe— 12862 ek results E |
?F The Tbes (38) to schedule Weighted 55,096 Paneic "
# @ GB - Daily regional newspapers
@@ GB- Free newspapers from the Total Cost
@ GB - Saturday copy newspaper Media tab CPT ™
1$]

B pocument @1‘ Media

Daily Mirror (GB) Europa TGI 2022R 1 (4 Country Pop Client Service Master for Snapshot) - © Kantar 2022 [NO FACTORING REQUIRED] I



Ratecard Editor

Media Worksheet

@BD O &

The Ratecard editor can be accessed from the Media Worksheet Toolbar.
It is designed for users to be able to save, retrieve and apply rates for print
media vehicles.

Refresh | Auto Clear Clear  Results
refresh Schedule Worksheet Display Type Defaults

EaCn ¢ Juenc

7 Ratecard Editor =Jokd

=@ User

Clear Defauit Defauit
- FPC
& Print Media 13/10/2022 | Daily Mai (GB) 0.00

When the Rate card editor dialog opens, click on the New The Guardian (GB) 0.00

. 1 7 2 Daily Star (GB) 0.00
appropriate folder and select ‘New’ to create a new Edit e 0

rate card. Delete i (newspaper) (GB) 0.00

London Evening Standard (GB) 0.00
Rename Manchester Evening News (GB) 0.00

A new cost file is created with default date of creation Metro (GB) 0.00

. . o x| The Sun (GB) 0.00
automatically assigned. ) The Thnes (GB) 0.00

October 2022
Mon Tue Wed Thu Fri Sat Su

To rename your new cost file, right click and rename. % 77 % ® B

H
3 4 5 6 7 8 9

To amend the date of the file, double click on the date L R
N 24 25 26 27 28 29 3(
and use the calendar displayed W13 45

Click on the ‘Edit’ button to make changes to your
ratecard.

[E«*[New][owe] Lok ] [ cance |




Ratecard Editor

Vehicles are ordered by category in the same way they appear in the Choices dictionary.

27 Ratecard Editor

(=1

Cost(s) | Discount(s) |

@ GB - National daily newspapers
GB - Daily regional newspapers
GB - Free newspapers
GB - Saturday copy newspapers
GB - Sunday newspapers
GB - Weekly supplements
GB - Monthy supplements
GB - General magazines weekly
GB - General magazines fortnighthy
GB - General magazines monthly
GB - General magazines bi-monthly
GB - General magazines quarterty
GB - Programme magazines weekly
GB - Hobbies & special interest magazines weekly
GB - Hobbies & special interest magazines fortnightly

FEEHEOEEEEDEEEeE8
PRoeRPeRoePeRRrRR®

Cost Type

View

‘ Worksheet

If you wish to create this same
cost type for all vehicles, tick the

“Apply to all Media” box

Select a category then press the Add button to add a cost type.
Enter the description and an abbreviation that will be used in the Media planning
spreadsheet.

{E Ratecard Editor =g ;J

-

i3 Cost Type
| Costis) | Discount(s)

@ @ GB - National daily newspapers |i|
=@ GB - Daily regional newspapers

Mail (GB) £0.00
The Courier (Dundee) (GE) £0.00 If you only wish to

[ dd )
View
Evening Express (Aberdeen) (GE) £0.00 E update costs for the

Evening News (Edinburgh) (GB) £0.00 Worksheet .
Evening Times (Glasgow) (GB) £0.00 vehicles that you

Express & Star (West Midlands) and Shropshire Star (GB) £0.00 hdve Selected | n you r
Express & Star (West Midlands) (GB) £0.00 .
i Liverpool Echo (GB) £0.00 current media

) London Evening Standard (GB) £0.00 ClnGIYSiS press the
Manchester Evening News (GB) £0.00 !

& PGB - Free newspapers Worksheet button so
@ GB - Saturda, ~ only those vehicles

# @ GB - Sunda, E
6P GB - Weekty _

& @P GB - Monthy| Abbreviation: FPC
#-4” GB - Gener.

® @ GB - Genergl Description Full Page Colour

-4 GB - Gener:
GO - GENEr:
#-@" GB - General
@P GB - Programme magazines weekly

(#-@P GB - Hobbies & special interest magazines weekly

are available to edit




Applying a saved rate card

To apply a rate card, enter the rate card editor and select a saved one from

the list.
Select the required costs-your selection will be highlighted in yellow -then
g — B - T
ﬂ]‘;vgr;;f:veﬁ The Guardian £1B.ﬂF:;.:ﬂ0 Jzu.:;;:.m @ EL“ - The Guardian £ 18,000.00 FPC 1.46%
&) User BT i 00000 @ E | i(newspaper) JE€ 1000000 [ FPC |  82%
Sr— " P T 3608100 | £12.00000 @ E | Daiy Mai £ 2000000 | FPC | 5.15%
(& NewCostFile 1902201 L el 2 B Daily Star £ 1500000 | FPC | 1.19%
B @ # | Financal Times £ 1600000  FpC | 32%
SR el 10 o0 g % London Evening Standar | £ 650000 | HPC | 2.88%
' Manchester EveningNe (£ 350000 | HPC |  27%
@ El | Metro £ 1200000 | FPC | 5.33%
@ FE| | The National (net) £ 1400000 [ FPC | 5.85%
@ El | TheSun £ 1750000 | FPC | 573%
@ El | The Tmes £ 1650000 [ FPC | 1.81%

The vehicle costs selected are now indicated in the media analysis
spreadsheet. The abbreviation of the cost type is displayed next to

each cost.
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Mixing rates
Mix rates from a single rate card

It is also possible to mix different cost types: In that instance, select the relevant rates from the rate card

rﬂ Ratecard Editor g@-\

[ [ [ [
= ﬂ| WVendor Clear Defauit Defauit Defauit Default
ﬂl Other Suveys FPC HPC HPBW
1 The Guardian £18,000.00 £14,500.00 £14,000.00
E.l Workgroup i (newspaper) £10,000.00 £8,000.00  £8,000.00

=1 User Daily Mal £20,000.00 £15000.00 £14,000.00
Daily Star £15,000.00 £10,000.00  £9,000.00

# GB Daily Newspapers Financial Times £16,000.00 £12,000.00 £11,000.00
London Evening Stendard £8,000.00  £6,500.00  £5,500.00

Manchester Evening News £5,000.00 £3,500.00 £3,000.00
Metro £12,00000 £10,000.00 £8,000.00

The National (net) £14,000.00 £11,000.00 £10,000.00

The Sun [£17,5600.00 | £15,000.00 £14,000.00

The Times £16,500.00 £15,000.00 £14,000.00

[ e | [ new | [ooee ] — (o | [ [conce

Mix rates from distinct rate cards

You can in the same way mix rates selected in several different rate cards.



Rate Card Editor — Discounts

Discount rates can be set up so that the cost per insertion decreases if adding several insertions in a publication. A new cost,
or a % of the original cost can be set up when reaching a defined insertion threshold.

Example:
The cost for 1 insertion in The Times is £70,000. But from 3 insertions and more, the cost per insertion drops to £60,000
Or

The cost for 1 insertion in The Times is £70,000. But from 3 insertions and more, a 15% rebate applies.
To edit discount

Once a cost type has been created, select the Discount tab

i

Cost(s) Discount(s)
1




Rate Card Editor — Discounts

To edit discount

Once a cost type has been created, select the Discount tab

I Ratecard Editor

M=%

Cosgtrsy | Discountis)

Liscounts:

([ _osa |

=] '@},Dany hawshaners
| Cezcription
=
£E0,000.00 W
Daily Express £50,000.00
Dily Mirror £70,000.00
Daily Record £380,000.00
Diily Mirror/Record (Ret) £50,000.00
Dizily Star £70,000.00
Daily Telegraph £40,000.00
The Guardian £50,000.00
The Independert £50,000.00
London Ewening Standard £70,000.00
ietro £30,000.00
The Sun £60,000,00
The Times: £70,000.00]

The base cost is the standard cost that you already defined under the “Cost(s)” tab.

To add a Discount, click on the “Add” button.




Rate Card Editor — Discounts

Extra columns are inserted, in which you can specify

Ins: The number of insertions from which the rebate applies

Cost: The new cost which will apply starting from the number of insertion specified
Or alternatively

%Discount: The percentage discount of the base cost that will apply starting from the number of insertions specified

Ziost

Dizily Mzl £50,000.00 u] £50,000 .00 100000 %5
Diaily Express £550,000.00 [u] £550, 0000 .00 10000 %
Draily Mirror £F0,000.00 [u] £F0,000 .00 100000 %
Diaily Record £50,000.00 u] 350,000 00 100000 %5
Diaily MlirrorfRecard [Ret) £50,000.00 [u] 50,000 .00 10000 %
Draily Star £F0,000.00 [u] £F0,000 .00 100000 %
Diaily Telegraph £40,000.00 u] £40,000 00 100000 %5
The Suardian £50,000.00 [u] 510,000 .00 10000 %
The Independert £50,000.00 [u] £50, 000 .00 100000 %
London Evening Standard £70,000.00 a £70,000.00 100 .00%
fetro £50,000.00 [u] £°510, 0000 .00 10000 %
The Sun £a0, 000 .00 [u] Fa AN [N} 000
The Times £F0,000.00 3 50,000 .00 14 .29%

Additional discount thresholds can be added by clicking again on the Add button.

In our example, if the user put 3 insertions in The Times, the total cost for The Times will be
Total cost = 2* 70,000 + 60,000 = 200,000



Reach and Frequency Report

The Reach & Frequency Report provides the opportunity to build schedules manually or automatically using optimisation. The results are

calculated using the formula based model, Personal Probability.

Document [ LGt codng | B Report |
= i I I | I I
<) o o __I ndicator
& @ Untitied - Europa TGI 2022R1 (4 Country Pop Client Service Master for Sr] | -
e @ El | The Sun £ 50,000.00 14.37% |100 NS 5
@{-" SOt @ @l | Dawy Mirror £ 25,000.00 Sassc 100 NS 3
& Dupication Report @ @ | pauy star £ 15000.00 1.61% |100 INS 0
@ @l | The Independe |E  17,500.00 170% 100 NS o
@ @l [ The Times £ 22500.00 a432% 100 INe 7
& @ The Guargian (£ 18,500.00 3.03% |100 NS o
@ @ [ Fnancal Time £ 12,500.00 So%e 100 NS o
@ @ | Daty Express £ 20,000.00 2 14% 100 INe o
@ @l | Daiy Maa £ 35000.00 &.08% |100 NS 2
'a m Craity Telegrap (£ 20,000.00 2 059 | 100 NS o
— | | | |
ABC Reach (000) 2,066
Sample 11159 Reach (%) 49.91%
- Weighted 27,455 Awerage Freguency 278
1524 Total Insertions 19.00
Sample 941 Total Cost £585,500.00
Weighted 4118 Gross Impressions 5,705
CPT (Gross) £102.62
Reach 2+ 32 14%
Reach 3+ 21.79%
Reach 4+ 14.75%
Reach 5+ 9.156%

Bases and Targets can be altered using the arrows at the bottom of the screen.

The Reach and Frequency report allows
users to build schedules by entering the
number of insertions per title. Costs can
also be entered in the “Cost” column.
The results will be displayed below.

8 schedules are displayed by default. Users
can add different insertion patterns into
different schedules and the results will
display parallel to each other as shown.

The “indicator” button allows uses to
change the information shown. Reach
(Coverage) % can be changed to show
Annual Publication Frequency, CPT,
Duplication and Index.



Reach and Frequency Report Results

Results Display

Displayed

Reach (%)

Admissions
Reach 2+
Reach 3+
Reach 4+

Reach (000)
Average Frequency
Tetal Inserticns
Gross Impressions

Mot displayed

Panels

Total Cost

CPFT

GRPs

Duplication

CPT (Gross)

Reach 5+

EMscore

EMdex

EMscore equiv GRFPs

ok | [ cance

Reach (000)

Reach (%)

Average Frequency
Total Insertions
Total Cost

Gross Impressions
CPT

Reach 2+

Reach 3+

Reach 4+

11,761
22.24%
1.39
11.00
£142,000.
16,295
£12.07
5.75%
2.06%
57%

Reach (000) — number of target exposed to schedule

Reach (%) — percentage of target exposed to schedule

Average Frequency — average number of issues read by population that has seen
campaign at least once

Total Insertions — total number of insertions (adverts) in schedule

Total Cost — total cost of advertising in schedule

Gross Impressions — total opportunity to see campaign calculated by multiplying the
reach by average frequency

CPT — cost per thousand persons reached in schedule

Reach 2+, 3+, 4+ - population exposed to schedule two/three/four or more times
Duplication (of Impressions) — compares reach of schedule with gross impressions
(therefore if reach is 600 and gross impressions 900, duplication would be 33%) (Gl
less Reach divided by GlI)

Results displayed can be altered by clicking in the “Results Display” icon.

You can remove or add variables using the arrows in the middle of the Result Display
window.

To view the results of the schedule, click on @ icon or if you wish the schedule to
be calculated automatically, ensure the (&) icon is highlighted.

Auto
refresh



Schedule properties

The properties for each schedule are available by clicking on the number above each

Graph - This shows the frequency distribution as a graph for either discrete (Reach%) or cumulative (Reach+%).

Schedule - This shows the current number of insertions used for each vehicle and you can amend or add insertions here.

Audiences - This shows the results for each target market on the schedule.

Frequency Distribution - The Freq Dist tab shows the following for each exposure level by Reach (number of people seeing exactly n exposures, Reach+
(number seeing n or more exposures), %Reach (number seeing exactly n or more exposures) or %Reach+ (% of target seeing no or more exposures).
N-Tiles - The frequency Distribution divided into a series of equally sized n-tiles from the N-tiles tab. Select how many n-tiles you require from the left-hand
list. The results show the average frequency for equally sized groups.

Frequency Ranges -The frequency ranges allows you to divide up the frequency distribution into a series of discrete groups. Click on the exposure table on
the left for each cut-off point.

__---% —
Base: ABC1
@ %l | The Guardian £ FP 1.42% INS 3 Target 1524
@ ) | i (newspaper) c 1000000 | Fpc 100 NS 4
] EﬂH Daily Mai £ 2000000 | FPC 1.19% | 100 INS 1
@ Fl | Doy Star £ 1500000 | FpC 2% 100 NS 2 | Media Mic | Graph || Scheduie | Audiences | Freq Dist | Freq. Graph | N-Ties | Freq Ranges | Duplication |
@ ¥ | Financal Tmes £ 1600000 | Fpc 92% | 100 INS 1 e
@ ¥ | London Evening Standar | £ 6500.00 | HpC 156% | 100 INS 2 |p. :
] EG_H Manchester Evening Me | £  3,600.00 | HPC 08% | 100 INS 4
2 F | Meto £ 900000 [ HPB | 415% | 100 INS 2
@ ¥ | The Natonal (net) £ 10,000.00 | HPB 2.80% | 100 INS 1
@ Bl | Thesun £ 1750000 | FPC | 243% 100 INS 1 Reach (000) 7o 1ss
@ E [ TheTmes £ 1850000 [ FRC | 140% 100 INS 5 Reach (%) 18 su% 24.43% | 2472% 26 36% 33 sw..
Average Frequency 159 245 224 230 204
Total Insertions. 26 26 26 26 26
Total Cost £315,000. | £315000. | £315000. | £315,000. | £315,000. | £315,
Gross Impressions 1,444 2893 2677 2824 2732
CFT £435.01 E£267.27 £263.68 £256.32 £235.36 £12
Reach 2+ TE0% | 14.33% | 12.77% | 14.35% 15.25% 17.
Reach 3+ 3.85% 8.45% 7.60% 831% 8.90% 1.
Reach 4+ 214% 5.53% 4.92% 5.22% 5.47% 6.
I — T T T T T
ABC1 Reach (000) 724
Sample 13650 Reach (%) 16.60%
Weighted 29,244 Average Frequency 199
16-24 Total Insertions. 26.00
‘Sample 1524 Total Cost £315,000.
Weighted 4,361 Gross Impressions 1,444
cPT £438.01
Reach 2+ 7.60%
Reach 3+ 385% Al = ] =
Reach 4+ 214%




Optimisation

Schedules can be optimised to find the optimum campaign for chosen target. To optimise a schedule using the wizard, click

on Optimise

Campaign Period

Units

() Months

(@) Weeks

X

Bl | The Sun

Elll | Daiby Mirror

Bl | Daih Star

Elll | The Independent
Bl | The Times

Elll | The Guardian
Bl | Financial Times
Blll | Daity Express
Bl | Daiby Mail

Bl | Daih Telegraph

@) Budget for reach

) Reach for budget

Include Min

&

MEEEREEEE

(=N =T = = = = = = = =]

G S Y

Package Max

Y

Factor

100
100
100
100
100
100
100
100
100
100

icon below the schedule number:

Campaign period can be selected in either months or weeks. The period will then
determine the maximum number of insertions available based on the publication
frequency

Parameters for the optimisation can be set as follows: -

Include — if unticked publication will not be included in optimisation

Min — minimum number of insertions to be added to optimisation

Min if — if insertion is selected must have minimum n of insertions

Package — always add specific number of insertions each time

Max — maximum number of insertions permissible for schedule
Factor — apply a factor to up or down weight publications

Campaign goals can either be set as Budget for reach which will attempt to achieve
the chosen reach using the most efficient budget and, Reach for budget which will

attempt to maximise the reach within the confines of the selected budget



Optimisation

Once the parameters have been set, it is possible to adjust the Goal importance,
CPT importance and Frequency importance before running the optimisation
Goal importance — how important achieving the goal in terms of either budget or
reach. Lowering the importance can increase cost efficiency

CPT importance — importance of creating the most cost effective solution
Frequency importance — encourages the optimiser to place more emphasis on

achieving 2+, 3+, 4+ etc reach

To start the optimisation, click on icon in Genetic Algorithm. The graph
and results will show the reach, cost and CPT for the schedule. Click on
icon to continue to run the optimisation and icon to view the optimised

schedule

o1
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1200000

1000000

500000

E00000

400000

200000

Cost
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L

o
o 10 20 30 40 GO BO
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Exporting your work

Media Worksheet

e ®
@® -
Refresh Auto Clear Clear

refresh Schedule Worksheet Display Type Defaults Editor
Reach and Frequency

BN

Results Set Vehicle Ratecard

You can export your worksheet to
Excel, by clicking on the Excel
icon

A formatted table containing all
the information displayed in your
worksheet will automatically be
exported to Excel.

Ho o [ —— -

HOME INSERT PAGE LAYOUT FORMULAS DATA REVIEW VIEW DEVELOPER
Al v Ji || untitled

A | B | C | D | E | F G H |

1 |Untitled
2 |GB T6l 2016 Q3 (April 2015 - March 2016){Pop)
3 | Copyright Kantar Media UK Ltd 2016
4 | Target: SOCIAL CLASSIFICATIONS: National Social Grade: ABC1
5 |Bases: Total
]

B R R R s | R |

(S e R R S RV R ST SR Y

(SRR SR ST Rt I TE R S ]

11198.00 10712.00 11229.00
39.83% 38.11% 39.95%
2.39 2.80 2.37
26791.00 29957.00 26585.00
£2.18 £2.14 £1.90
23.38% 25.83% 25.46%
12.50% 16.45% 14.43%
36.00 35.00 28.00

£ 58,350.00 | £ 64,250.00 | £ 50,450.00




Rank Report

Media Rank analyses the effectiveness of publications at reaching a target market. Publications can be ranked on Cost,
CPT (Cost Per Thousand), Sample, Reach, Reach %, Index or Composition (% of the publication’s readership that make
up the target audience or horizontal %). To view the report go to Document tab and select the Rank Report.

Document 2 || & coding |  Report |

) ‘_Ij Srever _

9{3 Reach & Frequency Report

@

[ Dupscaton Report — N
Wieighted 4,118
[ Rank ] Rank ][ Rank ][ Rank ][ Rank ][ I Rank ][ Rank J[ Rank

| G D SN D D G (D D
Bl | The Guardian 100 £ 16,500 128 3.03% | 6 12.45% 83 £ 13233
Bl | The Independe 100 342 £ 17,6500 30 O 1.70% | 4 14.80% 29 £ 24934
Bl  Financial Time 100 227 £ 12,500 26 37 80% | 7 10.92% 3 £ 338.28
ﬂ The Times 100 781 £ 22500 47 178 4.32% 5 12.76% a6 £ 12858
Bl | Daty Mai 100 2158 £ 35,000 &1 287 5.96% | 9 527% 52 £ 12211
Bl | Daiy Express 100 72 £ 20,000 16 g8 214% | 8 10.50% 7O £ 22687
ﬁ Draihy Mirror 100 1208 £ 25,000 37 226 549% | 2 18.10% 121 £ 110.50
ﬂ Craity Star 100 219 £ 15,000 23 &5 1.61% 3 15.73% 105 £ 22882
Bl | Daty Telegrap 100 7 £ 20,000 19 a5 2.05% | 10 5.E5% 37 £ 236843
Bl | The sun 100 2059 £ 50,000 121 592 14.37% | 1 21.28% 143 £ B4.47
10 Goisl £aE)

To rank a title click on the icon then above the appropriate variable on the 1 box that appears to the left.
To view and edit the vehicle properties you can click in the “newspaper” Ellicon next to the print title.

Bases and Targets can be altered using the arrows at the bottom of the screen.



Duplication Report

Duplication analysis shows the duplication between publications for a target market(s). To view the report go to Document tab and select the
Duplication Report.

Duplication can be examined either as a Duplication % or Weighted figure by using the drop down menu.

Document
= ﬁj Untitied - Europa TGI 2022R1 (4 Country Pop Client Service Master for
?{". Reach & Frequency Report
SRS 525
******* Sample 841
Weighted 4,118
Duplication 5 -
Eeight&d Lt 1[ The Sun ][Dainierr ][ Dty Star ][I AL [ The Times ”I'hre Guar-l:ian[ "_'_,r::":; ][ ES;':SS “ Dty Mail ” TEM
The Sun 51.6% 80.6% 46.6% 12.4% 26.1% 54 6% 45.1% 42.0% 28.2%
Draity Mirror 19.7% 43.5% 28.3% 11.2% 16.0% B4.3% 45.2% 24.6% 20.3%
Daity Star 8.0% 12.7% 9.6% 5.1% 7.6% 18.4% 12.4% 3.9% 4.8%
The Independent 5.5% 8.8 10.1% 17.5% 26.9% B2.7% 22.6% 7T1% 17.2%
The Times 3.7% 8.8 13.8% 44.3% 16.8% 61.4% 22.7% 7.2% 37.3%
The Guardian E.5% 2.8% 14.3% 11.8% 63.2% 47.1% 147% 16.4%
Financial Times 3.45% 8.9 10.3% 12.8% 18.7% 23.0% 7.1% 16.7%
17.6% 16.5% 11.2% 33.3% 55.0% 21.6% 15.7%
31.1% 16.8% 11.6% 33.8% 55.0% 70.2% 16.3%
< | 1l [ (2] o 2h7% 17.8% 11.1% 35.9% 16.1% 4.2%

Ry S Media

Example shows that 33% of ABC1 15-24 year olds who read Independent also read the Financial Times.

Bases and Targets can be altered using the arrows at the bottom of the screen.
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1
Correspondencia



Introduccion a la Andlisis de Correspondencia

Andlisis de Correspondencia es una herramienta de segmentacién de mercado que representa graficamente la relacion
entre marcas o productos y otras variables como opiniones y actitudes, medios de comunicacién y demografia.

A través del Mapa de correspondencia, los usuarios pueden medir la relacién entre frases de opinién y actitudes, la

correlacion entre marcas y también como las diferentes marcas se relacionan con las opiniones seleccionadas para el
andlisis.

Puede usarse como un paso preliminar para realizar un andlisis de cluster, determinando las declaraciones mds
discriminatorias para el escenario analizado, o como una funciéon de relacién segmentaria independiente.

El Andlisis de Correspondencia se genera a partir de la tabla cruzada. Las marcas o productos se incluyen en columnas
y otras variables en filas.
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Configurando su tabla cruzada

En la pagina de inicio de Target Group Index Consumer Analysis, haga clic en el médulo Choices Online y siga los pasos habituales hasta la pdgina de creacion de una tabla
cruzada.

Para habilitar el botén Correspondencia:

* Base - Universo analizado

* Columnas - Targets (generalmente marcas, productos o medios de comunicaciéon) — al menos 3 columnas - se recomienda una muestra minima de 200 casos

* Filas: una seleccion de declaraciones de opinién y actitud (Sugerencia: puede seleccionar "Totalmente/parcialmente de acuerdo" para garantizar una muestra relevante
en los cruces o "Totalmente de acuerdo" para obtener un perfil mds claro de su mercado)

+ ATENCION: Si planea realizar un andlisis de Cluster a través de su mapa de correspondencias, debe utilizar una de las 5 opciones de acuerdo “Totalmente de acuerdo”
“Bastante de acuerdo” “Me es indiferente” “Bastante en desacuerdo” “Totalmente en desacuerdo”, o combinaciones entre ellas , por ejemplo: “Totalmente de acuerdo O
Bastante de acuerdo”. No se deben utilizar las opciones “TOTAL/BASTNTE DE ACUERDO” y “TOTAL/BASTANTE EN DESACUERDQO"” directamente del diccionario.

KANTAR MEDIA

VARIAVEIS

= I ] =vove | s |

* Consumidores-U12m

Una vez que se agreguen elementos a
! la tabla cruzadaq, el icono de

TG BR 2022 R4 - Pessoas

e Correspondencia estard disponible. Al
a2 hacer clic en él, se iniciard la aplicacion
o I remota y se abrird el mapa de

correspondencia.

mpre procuro as versbes diet/ light dos limentas o

Samprs considarn o eniorias dos alimentas quS coma

( 7 Sugerencia: le recomendamos que

. guarde el andlisis cruzado antes de

ol B iniciar el envio de correos en caso de
que necesite volver a este andlisis en el
futuro.

i Target Group Index Brasil - Portugués-TG BR 2022 R4 - Pessoas-Copyright TGI LATINA 2022
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Empezando

Al hacer clic en el botén “Correspondencia”, debe darle un nombre a su andlisis y hacer clic en “Lanzar”.

KANTAR MEDIA

Choices Online

NOMBRE DEL ARCHIVO

Especifique un nembre para guardar su archivo e iniciar la
Correspondencia.

[ Correspondencia I
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Empezando
El mapa de Correspondencia

Deshacer

Agregar Agregar || Copiar Borrar Oc
etiqueta Mapa pur

e Propiedades

Corres

g Encabezado Pie de pagina [ Etiquetas cortas Escala de Ejes

Invertir

ablecer Fondo

Invertir

Seleccién Seleccionar No
wizard - seleccionar ™

Andlisis Despejar  Limpieza
Wizard el Mapa automatica

o X

Opciones ¥

4 b

Documento

I

=] ‘,J TGI DIGITAL WIEW LATINA 2022 R2 - Ar Br Co Mx (Personas)
&P corres
74 Mapais)

El ejemplo utilizado para esta guia
muestra algunas frases de opiniones y
actitudes cruzadas con algunas
marcas de gaseosas, en un universo
de consumidores de gaseosas de los
ultimos 12 meses.

(& Columnas vs. Andiisis de Columnas
B Ansiisis de Columnas vs Fias
Estadisticas

& Informe 1

Ejes 1+2

Wl 8 pEna DagEkAE RS FIEB SRR TR e s s

# hie gusta la comida extranjera
Me gustaria viajary conocer lugares exdticos ##

Mi mascota es parte de mifamilia @

Quiero escal 5
s T e ®ie

ando oporunidades de ohteneringresos adic\unaleiégﬁsug \Eii”,%leem frabsj
Siempre Tt IavarEin

e gustaria emprender unavida de avemur%ﬁgrgg recursos @
Estoy dispuesto a sacrificar tiempo con mi familia para poder swanzar profesionalments 4

Mo quiero responsshilidad prefiero que me digan o gue tengo que hacer @
i X La estshilidad en el trabajo s mas importante que el sueldo @
Me gusta disfrutar la vida y no preocuparme por el futuro @

# Soy vegetariana

Siempre verifico el contenida nutricional de los alimentos 4

Facilmente me dejo influenciar por ofras personas #

Schweppes (ABr) @

Me interes gyl &ﬂén@;@ﬁ%@ﬂ%% o durare b djficil
# Es importante segﬁr aprendiendo cogas n gsgsuauTégnteegl?a%sé’%urgraaagnﬁergﬁgi\dém =

# En algunas ocasiones me wﬁ%?ﬁﬁmﬁw@%gm@wggﬁgmﬁﬂ&\egas

# Es muy importante estal

Srapmenrarae parauunss S INE L hen v e WIHE %535?‘%’?‘?{39P9%‘439%Wmmm%ﬂﬁﬁ?ﬁgﬁﬁﬁﬁéé’%m%cﬁ@;@%ﬁ%d‘?b%\Ea 4

LI p%EEﬁ-WHp%ﬂgﬁ*?méﬁmﬁg F'eﬁé%éﬁw' | ngﬂ%evns alimen
# Mitrabajo es mas que un simple trabajo lo considero una carrera

e e Mwwmmﬁﬁé‘rﬂercéda

8 1o 1Snge fem

P 4 a prepa[?r comidas saludables
& considern una persona espirtual
» Dﬁmmmhuﬁmmr@qninmmhqmgymﬁgngnha

Soy adicto al i
® Sgadico a“q?saﬁﬁs importante cumplir con mi deber que distrutar de la vida

# Hay pocas cosas que puedo hacer para cambiar mi vida

# Siempre me fijo en las calorfas de las cosas gue como

L VIEW LATINA 20

€ Corresp... X

ATINA 2022
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Limpieza Manual

Inicialmente, el mapa de correspondencia contendrd toda la informacién de la tabla cruzada, y necesita que se “limpien” para demostrar la informacién mas
relevante para describir el escenario..

Esto se puede hacer de forma manual o automadtica. Para limpiar el mapa manualmente, haga clic en "estadisticas generales" y seleccione Lineas. Haga clic en
"Dist" para ordenar la informacion por distancia Chi-cuadrado (centro del mapa). Las variables en el centro del mapa son menos diferenciales que la

informacion en los bordes del mapa. pocumento Ll [ e
=) TGIDIGITAL VIEW LATINA 2022 R2 - Ar Br Co Mx (Personas) = = T — =
= Ej],fc'”&s = B ' ousts tomar i R1 88% 0488 252%
= il Mapa(s) aa Es importante qu R2 1.87% 1150 12.58%
EsBests2 B covopasocite R3 1,445 0084 T1%
i=| Columnas vs. Analisis de Columnas == Es mas important = 111% 0287 186%
j Andlisis de Columnas ve Filas = Me preocupo mu RE 1.81% 0041 43%
= [ Estadisticas = Me gusta disfruta R6 1.11% 0327 2.13%
& [ Estadisticas Generales = Hay pocas cosa R7 89% 0368 1.99%
A= Hago cosas por i R8 97% 0045 26%
EH columnas Mi trabaic es mé R9 1.35% 0177 1.40%
E7 valores Propios = SV - interesa sabe R10 2.24% 0301 3.94%
[i%¥ Estadisticas de Ejes = CEH - oustaria emp R11 3.09% 0127 2.31%
= Mi fe es reaiment R12 2.68% 0231 3.62%
= EE rr-tero trabaiar R13 1.55% 0090 82%
= Es importante se R4 2.90% 0231 3.92%
= Es importante s& R15 4.03% 0054 1.27%
= No me gusta juzg R16 2.83% 0013 21%
E Me considers un R17 1.82% 0138 1.47%

Para seleccionar, por ejemplo, la informacién top 15, haga clic en el iconolR=, a la izquierda de la informacién de las lineas, y con el botén derecho del mouse
seleccione top n..., cdmbielo a 15, usando el botén derecho nuevamente seleccione invierte, y nuevamente con el clic derecho seleccione Cambiar a pasivo.

Masa % representa el porcentaje de datos contenidos en Filas basado en valores ponderados (000).

Dist(anica) ordena la distancia Chi de los datos contenidos en las Lineas segun el porcentaje vertical (Vert) del origen. Cuanto mayor sea el valor, mds distintivo
serd el atributo.

Inercia determina cudnto contribuye cada variable a la forma del mapa multiplicando el % de masa por la distancia.
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Limpieza Automatica

Hay dos formas de borrar su mapa de correspondencia automdticamente.

-
L
1. Hagaclicenelicono |[¢ ¢ vyseleccione el nUmero de variables (normalmente entre 15y 35).
Despejar
el Mapa

=

s
Filas:

. Cancela
(3) Seleccione los valores Chi més slevados | 30 {:} !

Columnas:

(") Seleccione los valores Chi mas elevados:

[ Predetarminad:

Yo
2. Una vez que se determina un valor como Predeterminado (marque la casilla “Predeterminada”), haga clicen el icono [«&* ¢/ Yy el mapa
seleccionard automdticamente el nimero determinado de variables. Limpieza
automatica
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Interpretando el mapa de Correspondencia

El andlisis de correspondencia produce un mapa basado en correlaciones entre datos basados en los dos temas mds relevantes.
La informaciéon mads relevante la produce el eje X, la segunda el eje Y.

& Informe | 4P
Ejes 1+2

Schweppes (ArBr) 8

Vale la pens pagRFAN GRS FIER AN MEERURI Rk s

# Me gusta la comida extranjera

Me gustaria viajary conocer lugares exdaticos # me den apoyo durante (IEmFDE ddﬁcnes

Me " [ 1 %
@ Es imporiante seguir aprend\enﬁ‘u Tste6 NOEwAE QusHis Bl HANSCUreD O nuseh

Minaseoiss pRtccITiG e E“‘E":E‘;SD;‘Z;"EF'ESEE:E Es(ar ien ﬁﬁg&gﬁ@f@%gﬁ@@@%ﬁ%gmﬁ%mgm
§&£s%@m&%@?§ﬁggg§$§&jéﬁmﬁﬁw ‘mzﬁz éﬁ wiER mdb-eaRrsEPasHEs ARl A SRRl amvn Rl deneca AT ey

ando oporunidades de obtener ingresos ad\clunaleﬁénas a}la,de mi trabajo hakit
1= s

Siempre D aversm’mﬁ fF

Me gustaria emprender una vida de avenluregﬂ&rgg

L & hie F'TEES—WHP%M&m@AmHE %%@Ww%@gwf%ews alimen
# Mitrabajo es mas que un simple trabajo la considero una carrera

recusos B e e s BT e e Morcacts

# No tEnes fiesmoss s preparar comidas saludables
Estoy dispuesto a sacrificar tiempo con mi familia para poder avanzar profesionalmente # - wamﬁ&ﬂﬁ%ﬁ,jgﬁ it E'SD”;SSF”"(“BI

& Soy vegetariano Mo quiero responsahilidad prefiero que me digan lo gue tengo gue hacer #

La estabilicad en el rabajo es mas importante que el sueldo #
e gusta disfrutar laviday no preocuparme por el futuro

# Soyadicto al
2 ¢ s % F‘é’ #was importante curmplir con mi dekber que distrutar de la vida
Siempre wverifico el contenido nutricional de los alimentos #

Facilmente me dejo influenciar por otras personas @ P
# Hay pocas cosas que puedo hacer para cambiar mi vida

# Siempre me fijo en las calorias de las cosas gue como

El valor de Varianza total muestra qué tan bien el mapa explica las variables dentro de él. El valor debe ser al menos el 60% del mercado total (ejes
horizontal + vertical)

Cada informacion tiene un valor de Calidad que se muestra al pasar el mouse sobre la variable elegida. Cuanto mayor sea la calidad, mayor serd la
influencia de la variable en el mapa.

Las marcas alrededor del centro del mapa tienden a ser mds del mercado masivo y menos diferenciadas en comparacion con las que estdn mds cerca del
borde, que son mds especificas y diferenciadas. Las que estdn alrededor de los bordes suelen ser las marcas mds pequenas y distintivas.
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Andlisis de Correspondencia

La relacién entre la informacion de las filas y las columnas se ilustra en el grafico Columna vs. Columna y Fila vs. Columna. La informacién en naranja tiene una
correlacion positiva, el blanco no tiene correlacion y el amarillo tiene una fuerte correlacién negativa.
Para cambiar la informacién que estd viendo en las correlaciones, use los botones en la parte superior derecha:

Primer Target Target Ultimo
Target Anterior Siguiente Target

Documento L I ] Cﬂ: I.nfcrmel

= g TGl DIGITAL VIEW LATINA 2022 R2 - Ar Br Co Mx (Personas) ’—
= t-jJCurres

Columna Codigo

& Mapais) = s

) LI & wrfome| e 2 4+
- 11 H coues ro ioiie e Conas F 5 Comopesociiemocsmisimpora R3
E] ‘j’.TGIDIGITALVIEWLATINAZDZZF!Z_NEHCDMX(Personas] W 0 Codigo POSItIVO s - (61 ) Sy smmre el enmotarm Ret
& Ef cores Coca-Cola Efe 12 F > Esmpotneqemiemiapeseq R2
&-ild Mapals) 1 GCocaCol ¢t 52 MNotengotempoparaprepararcomi RS2
4 Bps 122 & (oOtrasmarces e E=_—
% p— devs _— g-_— & EPvaiorse Propios %+ +

= 7 Estadisticas (o S L3 ® 7P Estadisticas de Ejes P 12 Esimportanic sentrse espetadopo  R1d

9 | Schweppes (ArBr) ca F= 27 Me parece que es importante mante  R27

& Estadisticas Generales M (& | Canada Dry Ginger Me (CoMx) ca 10 Meinteresa saber sobre otras cultly ~ R10

4] Filas 5 | Fanta (ArCoMx) cs 44 Estoy dispuestoa gastar mésenco  R44

Columnas 7 1 Crush (Arhix) c7 4 Esmésimportante cumpir conmide R4

|deDres Propios 4 | Pepsi(ArCoMx) c4 gl: :p&md&h&nmmu? g

& 7 Estadisticas de Ees 2 1 7up(arcoms) c2 - 48 m::nr:ﬁuenhr:smriasde: R48

FF [ 10 | Mirinda (ArMx) c10 N e atIVO 5 toa macho por i e

13  Prefiero trabajar en equipo en lugar R13

33 | Soy adicto al trabaio R33
18 ' Me gusta tener buenos amigos que R19
29 | Es muy importante estar bien inform . R29
i Hay pocas cosas que puedo hacer | R7

38 ! La estabilidad en el trabajc es mési | R38
20 | Me gusta tener contrel sobre las per | R20
35 | Estoy dispuesto a sacrificar iempo | R35
24 | No quiero responsabiidad prefierc g | R24
16 | Nome gusta juzgar a otros porloqu | R16
15 | Esimportante sequir aprendiendo ¢ | R15
43 | En algunas ocasicnes me doy elgu | R43
49 | Siempre verifico el contenido nutricio | R49
36 | Facimente me dejo influenciar por ot | R36
[ Me austa disfritar la vida v no nren RA
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Personalizaciéon y Exportacion

Desfazer Refazer Correspondéncia - Choices v5.3 - choices-uk-1 [HOST-DK-2X-9]

Pagina Principal Planilha de Midia Codificacdo Corres

= e 2 oA g IS =) 59 BUL ST T —
’J' L.—.J —13 fide 2 V Cabecalho Rodapé D Etiquetas curtas Escala dos Eixos T \lg/ oe s )8 D 2 2 LS. .. |h}

s Propriedades || Acionar

Selecionar Selecionar Desmarcar Inverter
assistente - -

Redefinir Fundo

Adicionar Adicionar || Copiar Excluir Ese Assistente Limpar Limpar Automaticamente Ex
Etiqueta Mapa p

Arquivo
de analise Mapa o Mapa (

. . 7 . . . Ti afi i i i
Al hacer clic en Agregar etiqueta, se agregard una nueva etiqueta en el centro del mapa. Es posible renombrary cambiar | *7%" [Sinede] etz [ Teto ce Biaute

R . Tipografia: Estilo Tamafioc
la posicion de la etiqueta en el mapa. [Nomai ] [0 []
{@aArial Unicode M5 H Effectos
. . . . . . (@ Dotum =
Al hacer doble clic en una variable, o seleccionar la variable y hacer clic en Propiedades, se abre una ventana de @DotumChe E;‘:‘;:;ar
. @G
propiedades del punto. @GuinChe

[@Malgun Gothic
{@Malgun Gothic Semilight

Para cambiar el simbolo de un punto en el mapa (por ejemplo, dejando diferentes filas y columnas), haga clic en| Simbolo | et et it ‘

en la pestana dentro de la propiedad del punto. 1| [@Microsch shengieiul (]
. . . . . =5 _*_\ 1
Para “Copiar”, “Borrar” u “Ocultar puntos” de las variables seleccionadas, haga clic en la funcién deseada. | ! X €3
Copiar Borrar Ocultar

puntos 0K ] [ Cancel

—
Para exportar el mapa como imagen, haga clic en el icono [hJ
Metafile
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Guardar

Cualquier actualizacion o edicién aplicada a su andlisis de correspondencia debe

guardarse.

Haga clic en el icono Opciones y seleccione "Guardar". Esto guardard el andlisis
con el nombre que proporcioné al comenzar con el andlisis cruzado.

“‘ Deshacer Rehacer v

Corres

Correspondencia - Choices v5. -1 [HOST-DK-2X-1]

Opciones ¥

pe - (@57 3 =) = ¥ —
E ? I @ Za B e .~9. K =
= d | Do (V) Fre 3¢ pagina L Elatetos torted [V | Escars oo s (o e = =y
H Goardar e ortsr Qcutar Nombre Propiedades | nvertir ob, er Fondo || Selecasn seiéctionar N0 etir || Anallsis Despelar Limpleza Peform || Metafite || Prin ™
g intos grupe s 0 izard < seleccionar ™ Wizard el Mapa automatica Cluste )
i ; [ i
Salida “‘_‘_‘J
4 4b

| ot nforme |

= @) TGI DIGITAL VIEW LATINA 2022 R2 - Ar Br Co Mx (Personas)
&% corres

vs.
B Analsis de Columnas vs Fiss
& Estadisticas
= [ Estadisticas Generales.
& Fias
[ Columnes
& [ valores Propios

Estadisticas de Ejes

Ejes 1+2

Vele a pena pogey i £058 BB SRR RIS R Mo

# Me gusta la comida extranjera.

Mi mascota es parte de mi familia @

@ Mirinda (Arvix)
@ 7 BDisfuty pasar tiempo con mi farmilia

o oporunideds de obtensringresos cdigpties ezl o T ARIBHAIMY )

Me gustaria emprender una vida de aventuras novedadss y cambigs 8 . 0 inoer e (Cobdy)
Estoy dispuesto a sacrificar tiempo con mi familia para poder avanzar profesionalmente #
No quisro responsabilidad prefiero que me digan o qus tengo qus hacer @
Me gusts disutar la vida y no preSaIBRIAE B EP HiphR@es mas importante que el sueldo &
Siempre verifico el contenido nutricional de los alimentos @
Facilmente me dejo influenciar por otras personas @

@ Soy vegetariano

Schweppes (AB) @

Me interesa saber sobre otras culturas #

® Estoy dispgesto a gastar més en comidas de buena calidad
S Rerante Sentrse respetade por nussios colegas

Spite @ ® Pens B SRR AR S A RERE B ¢

@ Soy siempre el primero en probar nuevos aliment
Gora:Colo @ @ Migabajo es mas que un simple fiahajo lo considero una carrera
Mife es realmente mpoNants para mi

® OMblpitaeae comidas

Otras marcas @

@ Soy adicto altrabajo_
® Es mas importante cumplir con mi deber que disfrutar de la vida

® Hay pocas cosas que puedo hacer para cambiar mi vida

# Siempre me fijo en las calorias de las cosas que como

¥ LATINA 2022R2 - Ar Br

Haga clic en "Guardar como" para guardar el archivo

con un nuevo nombre.

Nota: El archivo original se guardard y también estara
disponible en la pdgina de inicio del navegador.

Mombre del nuevo informe:

CK ] [ Cancel
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Abrir

Sus andlisis de correspondencias guardados se pueden encontrar en la pagina Navegador del Target Group Index Consumer Analysis, con el tipo

“Correspondencia”.

Al seleccionar este tipo de archivo, la aplicacién remota se abrird nuevamente mostrando el mapa. Atencién: este tipo de archivo no incluye la tabla cruzada
utilizado como base para la creaciéon del mapa. Si necesita estos datos para uso futuro, debe guardar el andlisis cruzado antes de iniciar la Correspondencia.

KANTAR MEDIA

Choices Online

TGl Snapshot

[ ] Andlisis de Medios

T

Nombre del Archivo a

TGI Consumer Analysis

ARCHIVOS COMPARTIDOS IQ

Todos los tipos: W

Encuesta w Tipo w Fecha w

Correspondencia

Target Group Index LATINA-Espafiol 2022R2,DIGITALARBRCOMX,@nespor@(ﬁ/loﬂ

O

D Gaseosas Target Group Index LATINA-Espafiol 2022R2_DIGITAL_ARBRCOMX_P  Tabulacién ... 15/05/2023
D Cluster - Novedades Target Group Index LATINA - Espafiol 2022R2_P Tabulacién ... 15/05/2023
D Correspondencia - Novedades Target Group Index LATINA - Espafiol 2022R2_P Corres... 388 15/05/2023
D Andlisis de Medios Target Group Index LATINA - Espafiol 2022R2_P Medios 11/05/2023
D Medios Target Group Index LATINA - Portugués 2022R2_P Medios 11/05/2023
D informe tendencia Target Group Index LATINA-Espafiol 2022R2_P Tabulacién ... 11/05/2023
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2
Cluster—de un mapa de

Correspondencia



Empezando

n

Para llevar las frases de opinidn y actitud activas en el mapa al Andlisis de Conglomerados, haga clic derecho en el mapa = “Seleccionar” - “Filas Activas

o haga clicen el icono Lﬂ y luego haga clic en “Filas Activas" en el menu desplegable y haga clic en el icono || 44 para ejecutar el Cluster.
Seleccionar .
e Peform

Deshacer . Correspondencia + cluster
< s Cluster

Q o S e )J

Inicio

Agregar Agregar
etiqueta Mapa

Documento 4 & Informe \

=) TGIDIGITAL VIEW LATINA 2022 R2 - Ar Br Co Mx (Personas)

A €
| [ Encabezado (V] Pie de pagina [ Etiquetas cortas [V] Escala de Ejes

e ‘ Invertir

establecer Fondo || Sel Sele:(lon S Ir Analisis Despejar _Limpieza Pe:
ard seleccionar * Wizard el Mapa automatica C

I
i
|

Ejes 1+2
Columnas vs. Andiisis de Columnas =
B Ansisis de Columnas vs Fias Seleccionar > Seleccionar todas las etiquetas
. Todos los puntos.

=P Estadisticas Etiquetas cortas

£ Estadisticas Generales
P Columnas Activas
ropiedades

[ Fias
( columnas Columnas Pasivas Jeppes (AiB)) &
Valores Propios = -
% Estadisticas de Ejes Filas Activas
Filas Pasivas 7] Encsbezado (/. Pie de piging Biquets: cortss |/ Excals de Bt
. Metat

L4 & nfome Selecoonar todas as ebquetas |

Cokmnas Actwas

Vele la pena pogey A0 FRRR B8R BRE AR o

@ Me gusta la comida extranjera.

Me interesa saber sobre otras culturas § Cotmmeas Paies

® Estoy disyes

Fitas Actwas
Fitas Pasias

Mimascota es parte de mi familia @

@ Mirinda (Arv) Sprite @ * P
s s isfputp pasar tiempo con mi farmilia
ndo oportunidades de obtener ingresos ad@lﬂﬂﬁiﬁyﬂﬁﬁ@yﬁé‘ﬁ"w&ﬂa%@&7 (o) %

. A Coca-Colo @ @ Mi
Me quslaria emprender ina vida de aventuras novedades y cambigs B, ooy o Mife es reaimente o e Ba S o &

® oMbiniseqs ey

Estoy dispuesta a sacrificar tiempa con mi familia para poder avanzar profesionalmente @
No quiero responsabilidad prefiero que me digan o que tengo que hacer &
Me qusta disfrutar la vida y no prBSEIPAIHER 5P iiaRpi@es mas importante que el sueldo @
Siempre verifico el contenido nutricional de los alimentos #
Fécilmente me dejo influenciar por otras personas #

# Soy vegetariano

® 5oy adicto elgabelo,
# Es més importante cum

@ Hay pocas cosas que puedo hacer para

Jrde opemunidedes de

@ Siempre me fijo|

TGI DIG

@ corresp... X

Atencion: Para la generacién de un Cluster a partir de un mapa de Correspondencia,

se utilizaran Unicamente las frases de opiniones y actitudes presentes en las filas, el

resto de informacion se descarta en el proceso del Cluster.
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Empezando

Seleccione Nuevo proyecto en la ventana del asistente de cluster, luego nombre el proyecto y el cluster para los andlisis. Otra opcién es seleccionar un proyecto de
cluster existente y agregar un nuevo cluster a un proyecto ya guardado.

|-j Viddulo de er: choices-uk-1 [HOST-DK-2X-1] — ™
Archivo Editar Vista Ayuda
H & Bm
(£ Proyectos Variables Lista Variable 543 Analisis
PO N ol Cluster Wizard - O >
@ Cluster Movedad Elijai fipo
Elija Ia Iforlma de importar que mejor se ajuste a sus Muevo Prl:u}re::tn.-"Cluster
Mombrar Proyecto
|Clu5ter| |

Nuevo Proyecio
] Le permite crear un proyecto nuevo y un cluster de un andlisis
= de correspondencias

MNombre Cluster
| Andlisis 1 |

Proyecio Baxiente
E;\ Le permite crear un cluster en un proyecto existente

| Aplicar | Cancelar

Cancelar ]

Seleccione guardar un Proyecto o Andlisis Cluster, doble clic en el Andlisis Cluster o clicderecho para crear nuevos anélisis

B’ @ E 1] a Mormal 1]
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Empezando

El Asistente seleccionard automdticamente frases predefinidas del En la pestafia de , es posible agregar o quitar frases de opiniones y
mapa de coincidencias y las agregara a la Lista de variables. actitudes antes de crear los grupos de Cluster. Al hacer clic en "Agregar a la

lista de variables", se actualiza la lista y se lleva al usuario de regreso a la
La Lista de variables proporciona una vista grdafica de la distribucién pestafia Lista de variables.

de respuestas para cada una de las declaraciones seleccionadas.
Tenga en cuenta que Totalmente de acuerdo tiene una puntuacién de

5, mientras que Totalmente en desacuerdo tiene una puntuacién de 1. “";'; == ' ar
[ |

| L’ﬂ Cluster Definition Module - Cluster — b |
Archive Editar Vista Ayuda (=1 Proyectos Variables Lista Variable &8 Anlisis
= =@ OPINIONES Y ACTITUDES a

= Me gusta tomar riesgos

5] Proyectos Variables Lista Varicble | &3 Andiisis Es importante que mi familia piense que me va bien
Valor Score Muestra| Ponderado| % Filtro|Grafico M Como' péso &l tiempo es |T|as |mp.0rtanbe que E_l dinero que ge.nno
T de acuerdo 500 3931 13485 1% 11 Es mas importante cumplir Fon mi deber que disfrutar de la vida
Bastante de acuerdo 4.00 5120 16110 14% Me preocupo mucho por mi
Me es indiferente 3.00 8774 30085 24% Me gusta disfrutar la vida y no preocuparme por el futuro
Bastante en desacuerdo 200 700 24921 9% N Hay pocas cosas que puedo hacer para cambiar mi vida
Totalmente en dezacuerdo 1.00 12198 45187 33% (NI Hago cosas por impulso muy frecuentemente
OPINIONES ¥ ACTITUDES " . . . : -
L2 Mi trabajo es més gue un simple trabajo, lo considero una carrera

Me interesa saber sobre otras culturas

Me gustaria empezar mi propio negodio algdn dia

Mi fe es realmente importante para mi

Prefiero trabajar en equipo en lugar de trabajar solo

Es importante sentirse respetado por nuestros colegas

Es importante seguir aprendiendo cosas nuevas durante el transcurse de nuestra vida
No me gusta juzgar a otros por lo que hacen en su vida

Me considero una persona espiritual

Me considero una persona creativa

Me gusta tener buenos amigos que me den apoyo durante tiempos difidles

Me gusta tener control sobre |as personas v recursos

Tengo un gran sentido aventurero

Me gustaria emprender una vida de aventuras, novedades y cambios

Es importante respetar las tradiciones y costumbres

No quiero responsabilidad, prefiero que me digan lo que tengo que hacer

Quiero escalar a la dma mas alta en mi carrera W

< >

U Me gusta probar nuevos fragos v bebidas A
U Yale la pena pagar un poco mas por una buena bebida
U Estoy dispuesto a gastar mas en comidas de buena calidad

U Yale la pena pagar un poco mas por la comida organica
U Pienso que toda la comida rapida es poco alimenticia b
U Siempre me fijo en las calorias de las cosas gue como |
EJ Siempre verifico el contenido nutricional de los alimentos

U Soy vegetariano

U Soy siernpre &l primero en probar nuevos alimentos saludables o productos nuiricionales

U Mo tengo tiempo para preparar comidas saludables

Agregar al Listado de
Variables

No Selecdonar Todo

Desactivado Borrar Reiniciar TODO Siguiente

e T e T T e T Seleccione variables para el anélisis dela lista predefinida haciendo clic en |a casilla de comprobacidn. Alternativamente, hacer dic en una categoria dela

G-" ) Consumidores-U12m A 37031 a Normal 30 B9 E‘D Consumidores-J112m a 37031 &‘ MNormal 30
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Empezando

Haga clic en Siguiente o en la pestana Andlisis y seleccione la cantidad de grupos que se creardn y luego haga clic en Ejecutar
proceso para generar el Andlisis de cluster.

L'_{i‘ Cluster Definition Module - Cluster - Cluster + corres — X
Archive Editar  Vista Ayuda

=
(1 Proyectos Variables Lista Variable .‘"A

Opciones de Andlisis

Nimero de Grupos 4 R Ejecutar Proceso
Procesando

Opciones Avanzadas
Standby ...

Tipo de Algaritmo Mutti K-MediaS

Valores Omitidos Recoedificar al punto-medic

Fin del proceso Mo movimientos posibles

Normalizardatos On

Elija el nimero maximo de grupos duster, configurar opdones avanzadas (si se necesitan) y después hacer clic en gjecutar proceso para realizar el
analisis

D} & al B 79476 & normal 30
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Resumen del Proyecto

El resumen del proyecto proporciona un resumen general del mercado en el que se basa el andlisis de conglomerados. Enumera todas las variables incluidas en
el andlisis y detalla el objetivo, la puntuacién media y la desviacién estandar.

Documento 1 [—]’m
= Sﬂ TGl LATINA 2022 R2 (Persons Sample Weights)
EHe'P Corres
B¢ Mapais) Analisis 3
.ju Ejes 1+2 TGI LATIhNA 2022 R2 - Persons Sample Weights
2| Columnas vs. Andlisis de Columnas Copyright TGI Lati . . A .
D A ce oo va s e El filtro muestra el universo utilizado para realizar el Cluster, la
[ Estadisticas Filtro Muestra Ponderado -
1€ o1 LTNAtz2 2 Perors Sl e [Consumidores-u12m s2262 LWJ muestra y el valor ponderado representan numéricamente este
=-%* Andlisis . . s _n
B o a0 Projects , universo (se recomienda una muestra minima de 2.000 casos).
- Resumen del Andisis iDetaliadogy bl ( )
ﬁ?:;n;ﬁm Me gusta tomar riesgos . . . i
o s Score  Desviacion El Score Media muestra la puntuacién media (promedio) basada
. Solucidn 2 . .
@ ® Souon s 3.00 133 en la asignacién de 5 puntos para Totalmente de acuerdo a1
. Solucian 4 i .
yer sore fueste Tondewde M punto para Totalmente en desacuerdo para cada variable en el
sastante de acuerdo w00 1esie a3s04 27 o - mercado analizado. Es importante tener en cuenta este valor
Me es indiferente 3.00 12034 37178 23 % .
Bastante en desacuerdo 200 052 24350 15 o para cada variable, ya que esto se hace para los grupos de
Totsments en desaduerde S 2510 - cluster donde las declaraciones se asignan en funcién de su
Es importante gue mi familia piense gque me va bien — desviacio'n de estq pu ntuacién med iq .
Score Desviacion
Media standard
3.81 1.16 . ' ’ . . . . .
v~ e — p— La desviacion estandar indica la medida (diferencia) de
Totalments de acuerdo s00 1875 54323 o — dispersion de respuestas para cada variable. En los casos en que
Bastante de acuerdo 4.00 14562 42869 26 % . . .
Me es indifarente 00 12073 35979 22% se utilizan diferentes escalas de respuestas, todas las variables se
e I e o normalizan a 1 antes de ejecutar el andlisis, lo que garantiza que
Es mas importante cumplir con mi deber que disfrutar de la vida quq deCIG racion tengq IG misma ponderGC|on'
Score Desviacion
Media standard
3.26 1.29
Valor Score Muestra Ponderado %o Filtro
Totalmente de acuerdn 5.00 10809 3RART 22 o, I
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Nombrando Grupos

Se puede cambiar el nombre de los grupos de cluster haciendo clic en el icono @ de la barra de herramientas..

Nombre
grupos...

Para cambiar el nombre, primero seleccione la solucién, luego haga clic en el grupo al que desea cambiar el nombre y escriba el nombre deseado. Haga clic en
Aceptar para guardar los cambios.
o

- .
— d
Cluster Group Names Cluster Group Names X
Soluion | Solucion2 v Solution | Soluciéns v
Solucion2
Solucidni | Hombre grupos
Group Solucins Cluster T I I
Group 2 . T
OO 3 e
it A
| O | | Cancel Ok | | Cancel
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Resumen de la Anadlisis

La opcidn Estadisticas en Resumen de andlisis proporciona la varianza explicada de cada solucién de cluster. Los tamanos de muestra de cada grupo dentro de
las soluciones se muestran con el grupo con muestra mds grande resaltado en rojo y el grupo con la muestra mds pequeno en azul.

La varianza explicada puede ser un filtro de las soluciones que se pueden usar para el andlisis. Recomendamos que se utilicen soluciones con una varianza
explicada de al menos el 15%.

Las soluciones que tienen grupos con una muestra significativamente mayor o menor que otros grupos también indican que esta solucién no es la mejor para
explicar el universo.

Documento q o Informe
= ij TGI LATIMA 2022 R2 (Perscns Sample Weights)
EHe P Corres
& [.__.l Mapa(s) Analisis 3
e Ejes 122 TGI LATINA 2022 R2 - Persons Sample Weights

7] Columnas ve. Andisis de Columnas Filtro: Consumidores-Ul2m

] andlisis de Columnas vs Fias
[ Estadisticas

Copyright TGI Latina 2022

Estadisticas

=4 TGILATINA2022 R2 - Persons Sample Weights
= Angisis 3
E Resumen del Proyecto
=] ’- Resumen del Andlisis
o Estadisticas
oy Graficos
E Registros
’- Sclucion 2
’- Solucién 3
’- Solucién 4

Muestra

Solucion

Varianza Explicada

Grupo 1

Grupo 2

Grupo 3

Grupo 4

2

6,3 %

28977

23285

3

10,9 %

20535

17485

14242

4

13,1 %

16975

12748

9804

12735

La opcién Grdficos muestra la misma informacién que Estadisticas pero en un grdfico circular que muestra la
Varianza explicada para cada solucién entre paréntesis.

La opcién Registros es un informe de texto simple, que muestra el resultado generado al ejecutar el andlisis de

conglomerados.

Anltss 3 TGI LATNA 3021 RZ - Porsons Sample Weights - Copyright, KMR Sofhware 2005 AN rights resseved

O owst B owsz O oness O ool
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Solucion de Cluster: Resumen

La opcidn Resumen en Soluciones de clister muestra un resumen de los grupos dentro de cada solucién con las 3 mejores opiniones positivas en rojoy las 3

mds negativas en azul.

Si un grupo no tiene opiniones en rojo o azul, la relacién con las opiniones de ese grupo es totalmente positiva o negativa (ejemplo: Grupo 4 en la imagen).

Esta informacidn puede utilizarse en la etapa preliminar para dar una indicacion de la naturaleza del grupo. Si todos los grupos tienen caracteristicas

distintivas claras, es probable que la solucién grupal ilustre mejor la imagen.

Visualizagies [ | i Relaterio | qb
=@ Analises 1
Bz Cor
£ carres TG BR 2022 R4 - Pessoas 2
5lgls Mapa (s) Copyright TGI LATINA 2022
4 Eixo 142
(£ angises Coluna vs. Coluna Filtro Solugéo
[ andiises Linha vs. Coluna - ’ otz .
= Estatist onsumidores-U12m
2§ TGBR2022 R4 - Pesscas
= Andises 1
P Resumo do Projeto 8% (1540) Amostra 45% (8283) Amostra 41% (7702) Amostra
= Resumo da Andiise Group 1 Group 2 Group 3
C&Es‘fm'"“ Média Padrio Dev Média Padrio Dev Média Padrio Dev
o] Gréficos
PLogs Sou vegetariano 1.822 Em algumas ocasiées me Eu sou sempre o(a)
N dou o prazer de ingerir primeiro(a) a provar
" Soluggo 2 Sou vegano 1.380 comidas que ndo sdo boas 0.102 novos alimentos 0.489
. soucio 3 para a saiide saudaveis ou produtos
= Sougio s Sempre verifico o conteiido 0338 nutricionais
= nutricional dos alimentos Fregquentemente como
] — lanches ao invés de uma 0.038 Sempre procuro as
C@j Estatisticas Estou disposto a pagar refeicdo adequada verstes diet/ light dos 0.396
HU_- Gréficos mais por comidas de boa -0.240 alimentos e bebidas
qualidade Sempre considero as
calorias dos alimentos -0.454 Compensa pagar um
A miisica constitui parte 0.350 que como pouco mais por alimentos 0.393
importante em minha vida - orgénicos
Sempre procuro as
Tenho prazer em receber 0.284 versdes diet/ light dos -0.460 Em algumas ocasides me
pessoas em minha casa - alimentos e bebidas dou o prazer de ingerir _0.082
comidas que ndo sdo boas -
Eu sou sempre o(a) para a salide
primeiro(a) a provar
novos alimentos -0.522 Sou vegano -0.313
sauddveis ou produtos
nutricionais Sou vegetariano -0.322
6% (1060) Amostra
Group 4
Média Padrdo Dev
Sou vegano 2.992
Sou vegetariano 2.569
Sempre verifico o conteido 0.843
nutricional dos alimentos h v
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Solucion de Cluster: Estadisticas

La opcién Estadisticas en soluciones de Cluster, analiza las declaraciones individuales que componen cada grupo dentro de la solucién en funcién de la
desviacion estandar media, la desviacién absoluta de la media o la media. Los cambios positivos o negativos en el grupo se escalan de rojo oscuro a azul
oscuro.

La Desviacién Estdndar de la Media (Desv Est Media) es la estadistica recomendada para analizar los grupos, ya que los numeros proporcionados son los sesgos
para el grupo de Cluster (en comparacion con el universo del escenario) que estdn estandarizados en unidades de desviaciones estandar. Por lo tanto, un valor

positivo o negativo es la desviacién de la media total de la muestra que se encuentra en el Resumen del proyecto.

En el ejemplo vemos las estadisticas del grupo 1 de la solucién 4

Documento i o Informe ]
= Eﬂ TGI LATINA 2022 R2 (Persons Sample Weights) ~
o7 Bot:
= E-f(;crr&s Group 1 [v] on
=i’y Mapas) Soluciond Desv Est Media| Desv Abs Media
I-'_‘-I Ejes 142 R Sow vegetariano 0.10861 0.1076 1.7288
3 Columnas ve. Andisis de Columnas :S[empre busco Ia.vn.ers-lun d|.et|' light de los almentos v bebidas 0.0570 0.1270 27134
FH Andlisis de Columnas vs Fias Facﬂn'!ente me dejo |n.flluen0|ar por otras peretuna.s 0.0506 0.1089 23302
= . MR Mo quiero responsabilidad prefiero que me digan Io que tengo que hacer 0.0853 0.1126 28100
= Estadisticas ;
= S' TGI LATINA 2022 R2 - Persons ple Weights R Me gusta prebar nuevos tragos v bebidas 0.0758 0.1039 3.0712
- ’ L =4 Mk Mo tengo tiempo para preparar comidas saludables 0.0238 0.0378 27828
= ;_ﬂnai.‘us.?r R ale la pena pagar un poco mas por una buena bebida 00218 0.0252 3.2832
' Resumen del Froyecto MR Me gusta a comida extranjera 0.0187 0.0257 32669
= ® Resumen del Andlisis MR Siempre verifico el contenida nutricional de Ios alimentos -0.0002 -0.0003 2 8647
o Estadisticas MR Me gusta disfrutar Ia vida v no preocuparme per el futuro -0.0279 _0.0384 3.0437
nn_' Gréficos MR Estoy buscando oportunidades de obtener ingresos adicionales mas alla de mi trabajo habitual -0.0403 -0.0451 3.9342
33 Registros e Soy siempre el primero en probar nuevos alimentos saludables o productos nutricionales -0.0442 -0.0574 27971
’- Solucion 2 R Me gusta tomar riesgos -0.0532 -0.0705 29317
0— Solucién 3 e Hay pocas cosas que puedo hacer para cambiar mi vida -0.0541 -0.0735 28224
=] Q— Solucidn 4 M Siempre me fijo en las calorias de las cosas que como -0.0867 -0.1180 25952
= Resumen MR Soy adicto al trabajo -0.1076 -0.1384 2.5926
MR Estoy dispuesto a sacrificar tiempo con mi familia para poder avanzar profesionalmente -0.1509 -0.2016 3.1302
e La estabilidad en el trabajo &5 mas importante que el sueldo -0.1569 -0.1945 3.29456
MR ale la pena pagar un poco mas por la comida organica -0.2113 -0.2716 2.0472
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Solucion de Cluster: Estadisticas

Para revisar todas las soluciones a la vez, haga clic en “Botén”. Dentro de la visualizaciéon, puede alternar usando el menu desplegable entre Desviacion
estdandar de la media, Desviacion absoluta de la media y Media para crear una descripcion resumida de cada solucion.

La opcion Graficos demuestra en forma de grdafico las variables individuales que componen cada grupo. Los menus desplegables le permiten cambiar entre
soluciones, desviaciones y clasificar en orden ascendente o descendente.

Esta vista se puede utilizar para identificar declaraciones que generan una desviacién baja de la media para todos los gruposy, por lo tanto, tienen un poder
explicativo bajo en todos los grupos. Dichas declaraciones pueden potencialmente eliminarse de la seleccion de variables antes de que el cluster se ejecute
nuevamente, para un andlisis mds nitido y significativo.

iDeswviaciones estdndar a la media 14 [ Botdn l
Solucion4 Group 1 ! Group3 || Group4
ke Sov vegetariano 0.1061
e Siempre busco la version digt! light de los alimentos v bebidas 0.0970

B Ficimente me dejo influenciar por otras personas 0.0905

M= Mo quisro responsatilidad prefiero que me digan lo gue tengo que hacer 0.0853

e 1 gusta probar nuevos tragos v bebidas 0.0753

e Mo tengo tiempo para preparar comidas saludables 0.0283

= /ale Ia pena pagar un poco mas por una buena bebida 0.0213

F= 1Me gusta la comida extranjera p.0Mar

= Siempre verifico el contenido nutricional de los alimentos -0.0002

B 1Me gusta disfrutar la vida ¥ no preocuparme por el futuro -0.0279

[ E=toy buscando oportunidades de obtener ingresos adicionales mas alla de mi trabajo habitual -0.0403

= Soy siempre el primero en probar nuevos alimentos saludables o productos nutricionales -0.0442

B 11e gusta tomar riesgos -0.0532

= Hay pocas cosas que puedo hacer para cambiar mi vida -0.0541

F= Siempre me fiip en las calorias de las cosas que como -0.0867

k= oy adicto al trabajo -0.107&

[ Estoy dispuesto a sacrificar tiempo con mi familia para poder avanzar profesionalmente -0.1509

= L a estabilidad £n el trabajo &= mas importante que &l sueldo -0.1569

e /ale la pena pagar un poco mas por la comida organica -0.2113

— — ——— = S P R P
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Seleccion de grupos: criterios

Mire cada grupo en detalle, examinando cualquier tendencia basada en las declaraciones. Se puede obtener informacién adicional al llevar a los grupos de
vuelta a Choices, para compararlos con variables demogrdficas y de otro tipo. No recomendamos nombrar grupos segun la edad, el género o la clase social.
Examine si agregar mads grupos (es decir, 4 o 5 soluciones grupales) aumenta la comprensién o pierde el enfoque y viceversa al eliminar un grupo.

Asegurese de que los grupos tengan tamanos de muestra que sean representativos para un andlisis posterior en Choices (se recomiendan mds de 200 casos) y
que tengan una varianza explicada de al menos el 15 %.

G

N

i| s | Desviaciones estandsr alamedia |+ Descendente v

Analisis 3 - TGI LATINA 2022 R2 - Persons Sample Weights - Copyright KMR Software 2005 All rights reserved

Desv Est Media

Say vegetariano

Siempre busco la wersidn diet/ light de los alimentos » bebidas
Fécimente me dejo influenciar por otras personas

Mo quiero responzabilidad prefiero que me digan lo que tengo gue hacer
e gusta probar nuevos tragos p bebidas

Mo tenga tiempo para preparar comidas saludables

Vale |a pena pagar un poco mé&s por uha buena bebida

i)

e gusta la comida extranjera

Siempre werifico el contenido nutricional de los alimentos

e gusta disfrukar la vida y no preocuparme por el futuro

Estay bugcando oportunidades de obtener ingresos adicionales mas alld de mi trabajo habitual
Soy siempre el primero en probar nuevos aimentos saludables o productos nubiicionales
e gusta tomar riesgos

Hay pocas cosas que puedo hacer para cambiar mi vida

Siempre me fijo en lag calorias de las cozas que como

Soy adicto &l rabajo

Estoy dispuesta a zaciificar tiempo con mi familia para poder avanzar profesionalmente
La estabilidad en el trabajo ez méas importante que el sueldo

“fale la pena pagar un poco mas por la comida organica

Pienso que toda la comida rapida es poco alimenticia

Disfruta pazar tiempo con mi familia

Estoy digpuesto a gastar méz en comidas de buena calidad

Me gustaria emprender una vida de aventuras novedades v cambios

E = més importante cumplir con mi deber que disfrutar de la vida

Wﬂﬂmﬂmﬂw

hi trabajo es maz que un gimple trabajo lo considera una carera |

Me interesa saber sobre otras culturas |

Ez importante que mi familia piense que me va bien |

e considero una persona espiitual |

E ¢ importante sentirze respetado por nuestios colegas |

tdi fe ez realmente importante para mi |

1.0 00 1.0
Desviaciones estandar a la media
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Guardar/Abrir

Un cluster que cree a partir de un mapa de correspondencia se guardard automdticamente como un proyecto de correspondencia y se podrd acceder a él a

través de la pagina Navegador.

KANTAR MEDIA

Choices Online

TGl Snapshot

[ ] Andlisis de Medios

g e

TGI Consumer Analysis

Los archivos que tienen el icono #8% son andlisis de correspondencia que incluyen un andlisis de Cluster.

ARCHIVOS COMPARTIDOS rQ

Todos los tipos: W

Nombre del Archivo a Encuesta w Tipo w Fecha w
D corres gaseosas Target Group Index LATINA - Espafiol 2022R2_P Grres@%ﬂoﬂ
|:| Corres Target Group Index LATINA-Espariol 2022R2_P Corres... 288 15/05/2023
|:| Correspondencia + cluster Target Group Index LATINA-Espafiol 2022R2_DIGITAL_ARBRCOMX_P  Correspond... 15/05/2023
|:| Correspondencia Target Group Index LATINA-Espariol 2022R2_DIGITAL_ARBRCOMX_P  Correspond... 15/05/2023
|:| Gaseosas Target Group Index LATINA-Espafiol 2022R2_DIGITAL_ARBRCOMX_P  Tabulacién ... 15/05/2023
D Cluster - Novedades Target Group Index LATINA-Espafiol 2022R2_P Tabulacién ... 15/05/2023
|:| Correspondencia - Novedades Target Group Index LATINA-Espaiiol 2022R2_P Corres... 283 15/05/2023
D Andlisis de Medios Target Group Index LATINA - Espafiol 2022R2_P Medios 11/05/2023
|:| Medios Target Group Index LATINA-Portugués 2022R2_P Medios 11705/2023
|:| informe tendencia Target Group Index LATINA - Espafiol 2022R2_P Tabulacién ... 11/05/2023
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3
Cluster—a partir de una tabla

Cruzada



Empezando un Cluster a partir de una tabla cruzada

El cluster también se puede abrir desde una tabla cruzada. No es necesario crear un mapa de correspondencia antes de ejecutar el cluster.

L L 1]
$ 323

Para ello, debe incluir el universo que desea analizar como un Filtro y luego hacer clicen el icono ___ . Se le pedira que dé un nombre para guardar el

filtro. Esto guardard una tabla cruzado con el Filtro seleccionado y estard disponible en la pdgina Navegador.

Al hacer clic en “Lanzar" se abrird el médulo de cluster en una aplicacién remota.

KANTAR MEDIA Choices Online

NOMBRE DE LA BASE CLUSTER

Especifique un nombre para guardar su base e iniciar el
Cluster.

Conumidores Gaseosas ]

Si no hay informacién en
el Filtro, el médulo de
Cluster comenzard con
la poblacién total como
universo de construccion
de Cluster.
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Asistente de Cluster

La ventana del asistente de clister se abre en una aplicacion remotay le solicita que seleccione si desea abrir un nuevo proyecto de cluster o un proyecto

existente.

g5 Cluster Wizard

Elija imporiar tipo

Elija IE_| forma de importar gue mejor se gjuste a sus

@

Muevao Proyecio
Le permite crear un proyecto nuevo y un cluster de un andlisis
de corres pondencias

Proyecto BExpdente
Le permite crear un cluster en un proyecto existente

Cancelar

IKANTAR IBOPE MEDIA
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Asistente de cluster - Nuevo Proyecto/Proyecto existente

MNuevo Proyecto/Cluster

Mombrar Proyecto

|Clu5ter|

MNombre Cluster

| Analisis 1

Projects X
Nombrar Proyecto Cuenta
Cluster 3
Cluster Movedades 2
< >
Seleccionar Cancelar

Al seleccionar Nuevo proyecto, se le pedird que asigne un titulo a su
nuevo proyecto de cluster y luego se lo dirigira al Médulo de
definicién de cluster para seleccionar las vistas deseadas y ejecutar

su andlisis.

Archivo Editar Vista Ayuda
(== )
= Proyectos E variables Lista Varisble 3 Andlisis
Proyectos/Cluster Motas
- Custer Novedades Agregue las notas agqui
-4 Cluster
MNuevo Cluster
Nombrar Proyecto
Cluster
Nombre Cluster
===
Agreguelas notas aquil
7g & Ao ) Normal 0

Al seleccionar Proyecto existente en el
asistente de cluster, se abrird una lista
de proyectos existentes.

Seleccione el proyecto, la aplicacion le
dard automdticamente un nombre de

andlisis.

Puede editar esto y agregar su propio

nombre de andlisis. Haga clic en Aplicar

para continuar con el médulo de
definicién de cluster.
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Modulo de Definicion de Cluster

En el Médulo de Definicion de Cluster se pueden ver, ademads de la pestafia Proyectos, las pestafas Variables, Lista de Variables y Andlisis.

La pestana Variables le permite seleccionar las declaraciones de opinion y actitud que desea incluir en su andlisis de cluster. Es recomendable
seleccionar hasta 20 afirmaciones para obtener mejores resultados.

La pestana Lista de variables muestra una representacién grdafica de la distribucion de respuestas para cada frase de opinidn seleccionada.

= - -
- efinition Module - Cluste —
et I | | # Cluster Definition Module - Cluster - X
Archive Editar Vista Ayuda | X X X f
d Archive Editar  Vista Ayuda
I Proyectos Variables | Lista Varisble 548 Andlisis = = b . =
) =] Proyectos Variables Lista Variable 5 analisis
=-[Z1f] OPINIONES Y ACTITUDES A -
Me gusta tomar riesgos Walor Score Muestra| Ponderado| % Filtro| Grafico M
Es importante que mi familia piense que me va bien T de acuerdo .00 3831 13485 1% |I]]
£
Como paso el tiempo es mas importante que el dinero que gano rB‘astﬁn.tedc}e ﬁC;IEI’dU ;gg é}?i ;ﬁ;;g ;:z i
Es méas importante cumplir con mi deber que disfrutar de la vida 18£8 MalTerente - =
M h . Bastante en desacuerdo 2.00 7010 24921 Ag% I
< DrEDc”d':_'Dﬁm“ |° DD_L m . Totalmente en desacuerdo 1.00 12108 ag187 T 33% |
Me gusta disfrutar |a vida y no preocuparme por el futuro OPINIDNES ¥ ACTITUDES
Hay pocas cosas que puedo hacer para cambiar mi vida

Hago cosas por impulso muy frecuentemente

Mi trabajo es mas que un simple trabajo, lo considero una carrera
Me interesa saber sobre otras culturas

Me gustaria empezar mi propio negocio algdn dia

Mi fe es realmente importante para mi | = =
Prefiero trabajar en equipo en lugar de trabajar solo -

Es importante sentirse respetado por nuestros colegas EJ Me gusta probar nuevos tragos v bebidas A~

Es importante sequir aprendiendo cosas nuevas durante el transcurso de nuestra vida =] wale la pena pagar un poco mas por una buena bebida
Mo me gusta juzgar a otros por lo que hacen en su vida

) - | ||2) Estoy dispuesto 3 gastar mas en comidas de buena calidad
Me considero una persona espiritual t | = = —
Me considero una persona creativa |12 Wale la pena pagar un poco mas por la comida organica
Me gusta tener buenos amigos que me den apoyo durante tiempos dificiles £ =| Pienso que toda la comida rapida es poco alimenticia
Me gusta tener control sobre las personas y recursos =] siempre me fijo en las calorias de las cosas que como
Tengo un gran sentido aventurero | Siempre verifico el contenido nutricional de los alimentos
Me gustaria emprender una vida de aventuras, novedades y cambios | 5 =
Es importante respetar las tradiciones y costumbres : B Ve E FETD

Mo quiero responsabilidad, prefiero que me digan lo que tengo que hacer I =| Soy siempre el primero en probar nuevos alimentos saludables o productos nutricionales
= quiero escalar a la cima mas alta en mi carrera

ICCCEEEEE

w| =| Mo tengo tiermpo para preparar comidas saludables

Mo Seleccionar Todo Agregar al Listado de
Variables

Desactivado Borrar Reiniciar TODO Siguiente

Seleccione variables para el anélisis delalista predefinida haciendo clic en |z casilla de comprobacidn. Alternativamente, hacer dic en una categoria dela
casilla de comprobacién para seleccionar/ Eliminar selecddn de todas. Hacer dlic en Afiadir a lista de variables.

B’ e) Consumidores-U12m 8 37031 &‘ Mormal 30 D& E) Consumidores-U12m A 37031 &; Normal 30

Seleccione una variable de lalista para mostrar |as estadisticas dela tabulacidn cruzada
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Ejecutar el proceso

|_'_:§ Cluster Definition Module - Cluster - Gaseosas - ped
Archive Editar  Vista Ayuda

=
=1 Proyectos Variables Lista Variable ‘_J,B Analisis

Opdones de Analisis

Nimero de Grupos 4 Ejecutar Proceso

4k

Procesando Una vez que haya terminado de seleccionar y refinar su
seleccion de frases, vaya a la pestafa Andlisis para
ingresar la cantidad de grupos de Cluster que desea ver
y haga clic en Ejecutar proceso.

Opciones Avanzadas

Standby ...

Tipo de Algoritmo Multi K-MediaS . ., L
Tiene la opcién de guardar su andlisis de

Valores Omitidos | Recodificar al punto-medio conglomerados antes del lanzamiento. Esto guardara

las frases predefinidas que haya seleccionado.
Fin del proceso Mo movimientos posibles

Mormalizardatos On

Elija el ndmero maximo de grupos cluster, configurar cpdones avanzadas (si se necesitan) y después hacer dic en ejecutar proceso para realizar el
andlisis

E}: TGI DIGITAL VIEW LATINA 2022 R.2 - Ar Br Co Mx - Personas 29 Consumidores-J12m Bz vormal 14
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Guardar

Su proyecto de cluster se guarda tan pronto como ingresa un nombre para el documento de cluster después de ejecutar el proceso de cluster.

Deshacer Rehacer ~ Sin titulo - Ck ch k-1 [HOST-DK

Inicio ] Corres Opciones
) ° ) wj L4 | ® | H 4 I M
1 o = = . = = = - s | NE SR
S 12— Encabezado | | Pie de pagina |_| Etiquetas cortas [ | Escala de Ejes s, il e 2 O S Wb,
Agregar Agregar || Copiar Borrar Ocultar Mombre Propiedades Objetos Restablecer Fondo || Seleccién Seleccionar No Invertir || Analisic Despejar Limpieza Peform || Power Metafile || Primer Target Target Ultimo
etiqueta Mapa puntos grupos.., Ocultos wizard Z seleccionar Wizard el Mapa automatica Cluster || Point Target Anterior Siguiente Target
& o Informe ar
~
Gaseosas
TGI DIGITAL VIEW LATINA 2022 R2 - Ar Br Co Mx - Personas
Copyright TGI Latina 2022
Filtro Muestra Ponderado
Consumidores-Ui2m 37031 130738
Soluciin 3
© soustn+ Detallado |  Abreviar
Me gusta tomar riesgos
1
Save Cluster Results m
Valor S
Totalmente de acuerde s Nombre del Documento Cluster Consumidores Gaseosas |
Bastante de acuerdo 4
Me es indiferente 3|
Bastante en desacuerdo 2
Totalmente en desacuerdo 1
Como paso el tiempo es mas importante gue el dinero gue gano
Score Desviacién
Media standard
3.57 1.22
Valor Score Muestra Ponderado 0o Filtro
Totalmente de acuerdo 5.00 10191 36428 28 % I
Bastante de acuerdo 4.00 11061 37298 29 % I
Me es indiferente 3.00 8474 30191 23 %
Bastante en desacuerdo 2.00 4339 15637 12 % Il
Totalmente en desacuerdo 1.00 2966 11244 5% MW
Es mas importante cumplir con mi deber gue disfrutar de la vida
Score Desviacién
Media standard
3.19 1.33
Valor Score Muestra Ponderado %o Filtro v
Totalmente de acnerdn 5.00 7999 3N005 73 %, -

|# Cluster... X | @ Sintitul... X A
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Solucciéon de Cluster y Grupos

Después de darle un nombre a su documento, puede ver sus soluciones de cluster y revisarlas antes de importarlas a Choices.

Opiones ©

@ Deshacer Rehacer Consumidores Gaseo! = K-2X-4 X
- Inicio Andlisis de Me ios Cooificacion Carres

el N
- = y A .~ ) rs re 7 7 » >
e I & w— N - i oS o . >
Encabezado | | Pie de pagina [ | Etiquetas cortas | | Escala de Eje '
Agregar || Copiar Borrar Oc\itar Mombre Prfipiedades || Invertir tos Restablecer Fondo || S Invertir pejar _Limpieza m || Power Me
Mapa purkos 5. : Itos v fapa automatica Cluster || Point get A ig e
E s ‘Selecd “Analisis 3 arge
—_— — —
Documento n ot Informe 4p
E-{) TGIDIGITAL VIEW LATINA2022 R2 - Ar Br Co Mx - Personas
=¥ Gaseosas ~
Gaseosas
= Resumen del Andisis TGI DIGITAL VIEW LATINA 2022 R2 - Ar Br Co Mx - Personas
% Estadisticas Copyright TGI Latina 2022
. ol Gréficos
Nota: Se puede cambiar el Eragares Filtro Muestra Ponderado
, " Solucién 2 Consumidores-U12m 37031 130798
nombre de los grupos de clusteres ; Soustns
desd li N b d + Solucn & Detallado | Abreviar
g p Me gusta tomar riesgos
Score Desviacién
Media standard
2.82 1.35
Valor Score Muestra Ponderado % Filtro
Totalmente de acuerdo 5.00 4488 16749 13%
Bastante de acuerdo 4.00 9425 32554 25 % I
Me es indiferente 3.00 8363 28944 22 %
Bastante en desacuerdo 2.00 5776 19024 15 % Il
Totalmente en desacuerdo 1.00 8979 33527 26 % I
Como paso el tiempo es mas importante que el dinero que gano
Score Desviacién
Media standard
3.57 1.22
Valor Score Muestra Ponderado %o Filtro
Totalmente de acuerdo 5.00 10191 36428 28 % I
Bastante de acuerdo 4.00 11061 37298 22 v -
Me es indiferente 3.00 8474 30191 23%
Bastante en desacuerdo 2.00 4339 15637 12%
Totalmente en desacuerdo 1.00 2966 11244 5% W
Es mds importante cumplir con mi deber que disfrutar de |a vida
Score Desviacién
Media standard
3.19 1.33
Valor Score Muestra Ponderado % Filtro v
Totalmente de acierdn s.0n 7995 30005 73 o, -

TGI DIGITAL VIEW LATINA 2022 R2 - Ar Br Co Mx (Persanas) - TGLLATINA 2022
[# Cluster... X @ Consum... X ~
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Abrir un archivo guardado

Su andlisis de Cluster guardado se puede encontrar en la pagina Navegador del Andlisis de consumidores del indice de grupos objetivo, marcado como un tipo de
archivo Cluster'.

KANTAR MEDIA

ARCHIVOS COMPARTIDOS Fl

Choices Online TGl Snapshot

Nombre del Archivo a Encuesta w Tipo w Fecha w
|:| Consumnidores Gaseosas Target Group Index LATINA - Espafiol 2022R2,DIGITAL_ARBRCOMX@SIOS/ZOZ} b4
|:| Conurnidores Gaseosas Target Group Index LATINA - Espafiol 2022R2_DIGITAL_ARBRCOMX_P  Tabulacién ... 15/05/2023 b4
|:| corres gaseosas Target Group Index LATINA-Espafiol 2022R2_P a% 15/05/2023 x
|:| Corres Target Group Index LATINA - Espafiol 2022R2_P Corres... 388 15/05/2023 b'e
O Correspondencia + cluster Target Group Index LATINA - Espafiol 2022R2_DIGITAL_ARBRCOMX_P  Correspond... 15/05/2023 x
|:| Correspondencia Target Group Index LATINA - Espafiol 2022R2_DIGITAL_ARBRCOMX_P  Correspond... 15/05/2023 b4
|:| Gaseosas Target Group Index LATINA - Espafiol 2022R2_DIGITAL_ARBRCOMX_P  Tabulacién ... 15/05/2023 b4
|:| Cluster - Novedades Target Group Index LATINA- Espafiol 2022R2_P Tabulacién ... 15/05/2023 b4
|:| Correspondencia - Novedades Target Group Index LATINA-Espafiol 2022R2_P Corres... 2333 15/05/2023 x
|:| Analisis de Medios Target Group Index LATINA-Espafiol 2022R2_P Medios 11/05/2023 x
|:| Medios Target Group Index LATINA - Portugués 2022R2_P Medios 11/05/2023 x
D informe tendencia Target Group Index LATINA - Espariol 2022R2_P Tabulacién ... 11/05/2023 x

]
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4
Cluster —importar las

soluciones



Importar segmentaciones para usar en una tabla cruzada

Puede importar grupos de cluster para usar en su tabla cruzada haciendo clic en el botén Importar y seleccionando Cluster'. Esto abrird un cuadro de didlogo que

enumera todos los proyectos de cluster guardados disponibles, mostrando de dénde proviene cada uno: creado a partir de un proyecto de cluster o

correspondencia.

Seleccione un proyecto de la lista para ver sus soluciones. Tiene la opcién de importar a 'Usuario’ (solo estard disponible para usted - opcién predeterminada) o
‘Comun’ (estard disponible para todos los usuarios de Choices Online en su empresa).

Seleccione una solucién para importarla al diccionario y haga clic en OK. Tenga en cuenta que solo puede importar una solucién a la vez.

KANTAR MEDIA

&
il

—
—

o]

)

MENU

Base
Columnas

Filas

CAMBIAR GRUPO DE BASES DE DATOS

Target Group Index LATINA-Esp...

CAMBIAR EL PERIODO DEL INFORME

TGI LATINA 2022 R2 - Personas

age
14

Cluster

n o Nuevo Informe

+ Nuevo Informe

i Target Group Index LAl

Choices Online

0
Importar v

archivo .spc

Cluster

IMPORTAR SOLUCION DE CLUSTER

e e

intercambiar  Opciones de Visualizacisn

Proyecto a

Andlisis ¥ Fuente ¥

Soluciones

Corres

corTes gaseosas

Correspondencia - Novedades

Cluster-Cluster + corres Correspondence

Cluster-Andlisis 3 Correspondence

Cluster Novedades-Cluster Nov... Correspondence

Solution 2

Solution 3

© Usuario O Comun

D KN

-—
Excel Resaltar Mapa de Calor

IKANTAR IBOPE MEDIA

134


http://bit.ly/3TXEufV

Soluciones de Cluster en el diccionario

La solucién de cluster ahora se importa al diccionario y se puede acceder desde Filas, Columnas o Generador de targets.

MENU M Q) X )
\&_, Base > MIS TARGETS | DICCIONARIO LISTA DE PERFILES

Demograficos/Eventos/Fases de la Vida

[j] Columnas >

I Consumo de Medios

= Fil
nas < Consumo de Bienes y Servicios

n  CAMBIAR GRUFO DE BASES DE DATOS Actividades Recreativas & Intereses

= Target Group Index LATINA-Espafiol >

Opiniones y Actitudes
CAMBIAR EL PERIODO DEL INFORME

\iﬁ} TGI LATINA 2022 R2 - Personas D
Cluster
28

Cluster
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Soluciones de Cluster en el diccionario

Dentro de la pestafia 'Cluster' en el diccionario, puede ver la Solucién de cluster que importé anteriormente, que contiene las carpetas 'Usuario’' y '‘Comun’.

MENU

é} Base

[j] Columnas

=— Filas

CAMBIAR GRUPO DE BASES DE DATOS

== Target Group Index LATINA - Espariol

o

& CAMBIAR EL PERIODO DEL INFORME

[¥] TGI LATINA 2022 R2 - Personas

L1 1
oa®

Cluster

|

Q >

>

>

MIS TARGETS B DICCIONARIO ® LISTA DE PERFILES

> Soluciones

> 5<3L|_.<:|-::1h.£5>-

> Comdn

> Usuario
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Soluciones de Cluster en el diccionario

KKANTAR MEDIA

REPORT VARIABLES

| & Base
N Columns

;. Rows

=]

(L]

- GBTGI (English)

| » CHANGE SURVEY

e

2023 March (February 2022 - January
2023)

| & CHANGE REPORT PERIOD

L L 1]
28

Cluster

Q

Choices Online

MY TARGETS | DICTIONARY B PROFILE LISTS

9 Chocolate Users-Analysis 1-Solution & ‘CD

[ Select Alla
[] White

[] Red

[ Yellow

[ Blue

[] Green

[ Purple

Sample w (000) w @
962

641
1,081
889

|]
|]
|]
653 |] 1,337
|]
|]

932

Los usuarios pueden seleccionar Todos o clusters
individuales y agregarlos al andlisis cruzado para
profundizar en su estudio y crear un target de
clusters completo con datos demogrdficos, de
medios o de consumo.

Los Clusters se tratan como cualquier otra
informacién de diccionario y se pueden combinar

con otras variables mediante el constructor Target.
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