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1cion qctuql sobre

LAS MUJERES

y su consumo de medios

Mujeres entre 18 y 64 anos de edad
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LAS PROTAGONISTAS
de los medios y el mercado

Las mujeres son definitivamente un grupo de interés para
diversas industrias, porque ademds de consumir para si
mismas, tienen la decisién de compra de muchos productos
para diferentes miembros de su familia.

En ese sentido, su presencia

y participacion en el consumo
de medios las convierte en un
objetivo de mercado interesante.
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Entrando en mas detalle...

.Cudl ha sido el

CONSUMO DE MEDIOS DE LAS MUJERES :;,ﬂ"'
en los ultimos 30 dias?
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El consumo de medios de las mujeres,
ASI LO HACEN EN LA:

MANANA
De 6:00 a.m. a medio dia

53% Navega en internet
34% Escucha radio J/ &
27% Ve television/streaming
22% Accede a videos online
11% Lee periodicos impresos

/

HORA DE ALMUERZO
De medio dia a 2:59 p.m.

45% Navega en interne
39% Ve televisién/strﬁomi
29% Accede a videos onlin

13% Escucha radio
8% Lee periddicos impre
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El consumo de medios de las mujeres,
ASI LO HACEN EN LA:

66% Navega en internet
58% Ve televisién/streaming
49% Accede a videos online

15% Escucha radio
6% Lee el periddicos impresos

NOCHE
De 8:00 p.m. a medianoche

65% Ve television/streaming
53% Navega en internet
44% Accede a videos online

6% Escucha radio
2% Lee periddicos impresos
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5 experiencia en la me‘g:l icion cross-me [
ie 1as rdapido del m'undp, respaldada por nuestra
|dq d, escalq, tecnologla y exb’erlenma, pqra impulsar

2| crecimiento empresarlal a largo plazo para
nuestros clientes y socios.

er mas acerca de TGl (Target Group Index) y darte
o las necesidades especificas, puedes ponerte en
htacto con nosotros a través del correo:




