
LOS ECUATORIANOS Y EL

E-COMMERCE
BLACK FRIDAY-NOV 2023

B L A C K F R I D A Y - B L A C K F R I D A Y - B L A C K F R I D A Y

B L A C K F R I D A Y - B L A C K F R I D A Y - B L A C K F R I D A Y
1



23%

Fuente: TARGET GROUP INDEX EC 2023 R1 / COMPRA ONLINE SI U12M

DEECUATORIANOS
REALIZARON COMPRAS ONLINE

30%
DE LOS USUARIOS

TIENEN ENTRE 25 Y 32 AÑOS
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SEGUIDO POR EL 18%

Fuente: TARGET GROUP INDEX DIGITAL VIEW PERU 2023 R1 - Personas

23%
DE COMPRADORES ONLINE
COMPRAN CADA DOS O TRES MESES

21%
COMPRA PRODUCTOS/SERVICIOS ONLINE 

UNA VEZ AL MES

Fuente: TARGET GROUP INDEX EC 2023 R1 / COMPRA ONLINE SI U12M
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CON DOS O TRES VECES AL MES



DISPOSITIVOS

+ UTILIZADOS

56%
SMARTPHONE

38%
COMPUTADOR

12%
CONSOLAS DE 
VIDEO JUEGOS

Fuente: TARGET GROUP INDEX EC 2023 R1 / COMPRA ONLINE SI U12M
4



CATEGORÍAS DE 
COMPRAS

MODA Y ACCESORIOS

ENTRETENIMIENTO

BELLEZA

ALIMENTOS Y BEBIDAS

Fuente: TARGET GROUP INDEX DIGITAL VIEW PERU 2023 R1 - PersonasFuente: TARGET GROUP INDEX EC 2023 R1 / COMPRA ONLINE SI U12M
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