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ITEM

OBJETIVO 

ALCANCE

CUBRIMIENTO

Vehículo (Sitio web)

Fecha

El estudio Monitoreo se lleva a cabo sobre los  sitios web colectados por AdMetricks; no se lleva a cabo trabajo estadístico para su selección por lo 

tanto, el estudio se realiza sobre un inventario de medios y vehículos predefinidos.

Los sites objeto del estudio son:  

POBLACIÓN OBJETIVO

NO APLICA

Impresiones
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Tarifa 
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Trimestre
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METODOLOGIA

Central
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Categoría

Referencia (INTERNET)

Aviso 

Observaciones

Anunciante

Agencia

Producto

Se monitorea la totalidad de las landing pages colectadas por AdMetricks.

Ficha Técnica de los Servicios de KANTAR IBOPE MEDIA

Documento No.

MED CO-FO-COM-0025 V.4 Ficha Técnica de Monitoreo

NOMBRE SERVICIO: INTERNET

VARIABLES MENSUALES

Soporte (Landing Page)

Monitoreo de pauta publicitaria en internet con intención comercial.

De los 1064 sitios web que colecta AdMetricks se informarán de manera desglosada 87 sitios que representan aproximademente el 90% de la 

inversión mensual, los demás sitios se reportarán de manera agrupada.

La obtención de la información se descarga desde AdMetricks luego pasa al sistema de procesamiento de E-cadastro para su respectiva clasificación 

en la base de datos de Kantar Ibope Media Colombia, una vez clasificados los datos se realiza el procesamiento mensual para la entrega a clientes.

Las políticas específicas de monitoreo se definen en los Manuales Metodológicos y procedimientos del área.                             

VARIABLES REFERENCIACION

Medio

VARIABLES CHEQUEO



POBLACIÓN OBJETIVO



ENTREGA Y PRESENTACIÓN DE RESULTADOS

SUBCONTRATACIÓN DE FASES INDIVIDUALES DE LA 

INVESTIGACIÓN

CUMPLIMIENTO DE LA NORMA ISO20252

CALENDARIO DEL PROYECTO

PERIODOS DE RETENCIÓN DE LOS REGISTROS 

PRIMARIOS

CONTROLES DE CALIDAD

DESCRIPIÓN DE LA RECOGIDA Y PROCESO DE 

DATOS

No hay subcontratación en ninguna fase del estudio.

Inicia con un proceso automático de descarga de la información de nuestro proveedor AdMetricks, esta información pasa al sistema de clasificación 

de la información llamado E-Cadastro herramienta desarrollada por Kantar, luego finaliza con la exportación y procesamiento del cierre mensual.         

                                                                                                                                                                                      

1.Luego de descargar la información en E-Cadastro se procede a la clasificación de los sitios en dos rangos:

•Sitios con NOMBRE PROPIO

•Sitios que se agrupan en un genérico llamado OTROS SITIOS

2.Una vez se encuentra la clasificación de los sitios se procede a la clasificación de la pauta publicitaria donde se tendrán en cuenta los siguientes 

datos proporcionados por AdMetricks:

•Brand

•Campaign name

•Campaign landing page

3.Teniendo en cuenta la información anterior se procede a la clasificación en la base KIM asignando marca e ítem y a su vez categoría, subsector y 

sector. Las referencias son asignadas automáticamente por el sistema manejando una referencia genérica llamada INTERNET.

4.Si una marca no aparece en la base KIM y no es una marca que pertenece a un gran anunciante se realizara un long tail para clasificarlas de 

acuerdo con el sector al que aplica; ejemplo:

MARCA: VARIOS (más descripción del producto o servicio que ofrecen)

ITEM: DIGITAL

CATEGORIA: Se asigna la categoría del producto 

SUBSECTOR: Se asigna el subsector al cual pertenece la categoría

SECTOR: Se asigna el sector al cual pertenece la categoría

Ejemplo Long Tail:

   

MARKETPLACES

*Mercadolibre

Si bien están considerados como un vehículo la dinámica de publicaciones y la variedad de anunciantes hace que tengan un tratamiento diferente 

en la clasificación.

Se clasificarán las tiendas oficiales de las marcas y los comercios más relevantes. Los particulares y tiendas que no tienen página web o local y que 

no se encuentren creados en los multimedios se procederá a clasificar como un long tail.

OTHER-CAMPAIGNS

Dentro de la metodología desarrollada por el proveedor AdMetricks, las campañas que no se capturan el sistema las colecta bajo un genérico de 

marca llamado Other-Brands, el cual ocupa aproximadamente el 73.67% de la inversión mensual, para este caso ya que no contamos con una 

marca definida para la clasificación, se creará un genérico de la siguiente manera:

Se hace permanente seguimiento a indicadores del sistema de gestión de calidad para asegurar que los datos procesados cumplen con los criterios 

de aceptación planificados.

Revisar la información que bajó en los logs.

Verificar reglas de sitios.

Verificar el long tail identificando posibles marcas relevantes.

Verificar duplicidad de reglas para landing page.

Los datos históricos se almacenan en las bases de Admetricks indefinidamente, igualmente los archivos resultantes del procesamiento mensual de 

datos que son la fuente para las bases del sistema de clientes.

Los registros de las Supervisiones se almacenan durante 3 meses como evidencia.

SI _                                 NO X

Se hará una entrega mensual de los datos colectados en el sistema de E-Cadastro, esta información será entregada el 7 día hábil del mes 

siguiente, después de la liberación de los multimedios.


