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1. Objetivo

El objetivo de este manual es proveer a nuestros clientes un claro entendimiento de los
recursos ofrecidos por este software promoviendo la optimizacién de informacion disponible.

2. Alcance
A todos nuestros clientes que hayan adquirido el estudio.

3. Definiciones

e TGI: Target Group Index. Estudio de habitos del consumidor elaborado bajo la metodologia de Kantar
Media Research de Inglaterra.

e Cluaster: Es un vocablo en ingles que significa racimo, grupo o agrupacion. Para el caso practico en
este estudio se define como conglomerado de manzanas continuas o0 no, numeradas de manera
ascendente sombreadas de color gris.

e Muestra: Es una representacion significativa, finita y precisa de un conjunto de elementos con
caracteristicas comunes, que hacen parte de un universo mayor.

e NSE: Nivel socioecondmico = Estrato.

4. Metodologia
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4.1 Introduccion

4.1.1 éQué hace Choices4?

Choices4 es una herramienta de planificacion completa que permite al usuario manejar los datos
facilitando el entendimiento de los mismos. Un enorme salto con respecto a analisis anteriores es que en
Choices4 se puede experimentar, interactuar y descubrir los datos como nunca antes, proponiendo una
vision mas atractiva y accionable, todo de forma intuitiva y facil de usar.

Choices4 no solo ofrece una focalizacidn mas exacta sino también mas atractiva en muchas formas. Su
rapida codificacién hace facil explorar otras alternativas de analisis. Otra herramienta clave es — Escaner
de Encuesta — permite al usuario identificar facilmente la presencia de las marcas a través de multiples
encuestas. Ayudas visuales como Mapa de Cuadrantes y Graficos de Barras muestran los datos de
forma dinamica, asi como otras mejoras que suponen que menos “clics” sean requeridos para definir una
audiencia o un mercado.

Mas libre, mas flexible, un analisis de los perfiles mas simples a las segmentaciones mas complejas,
Choices4 brinda la posibilidad de hacerlo simplemente y eficientemente. Todo esta presentado en una
sola pantalla y disefiado para ir mas alla de las “estadisticas”. Resaltando las relaciones claves entre los
datos, eligiendo conclusiones dinamicas y sugiriendo ideas para una proxima investigacion.

Choices4 puede ser usado para crear tabulaciones cruzadas, analisis de tendencias, rankings de
medios, alcance y frecuencia de una campana.

Choices4 se especializa en grandes encuestas como Target Group Index (TGI) con una muestra
aproximativa de 25,000 adultos. El usuario puede navegar a través de un espectro de vida de los
consumidores con facilidad, permitiendo rapidamente una evaluacién de las relaciones mas importantes
entre ellos.

4.1.2 éQué requisitos necesita una PC para instalar Choices4?

Choices4 es una aplicacion compatible con Windows, debe ser instalado en cada terminal de trabajo. De
ser necesario los datos pueden ser ubicados en una unidad de disco de red compartida.

La instalacion debera realizarse bajo la cuenta del usuario con los derechos de Administradores. Los
derechos son necesarios Unicamente para la instalaciéon y no para iniciar el software.

Choices4 ha sido probado en los siguientes entornos:

e Windows XP SP2
e Windows7 32bit o 64bit
e Windows 8

Hardware necesario:

e Intel Pentium4 1.7GHz (2.5GHz o mas recomendado). Aplicacion probada en sistemas con
procesadores Pentium4, Core2 e i5.

e 1024 megabytes (1GB) de RAM o mas.

e 700MB de espacio necesario para la aplicacién de los componentes incluyendo .NET framework

e Para ciertas funciones necesitara Microsoft Excel y para la guia de usuario electronica, que se
instala automaticamente, necesitara Adobe Acrobat.
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o Datos disponibles en Choices4

La encuesta TGI esta disponible en Choices4 asi como otras encuestas de la industria como estudios de
lectores, encuestas XMedia y muchos mas. Es posible convertir otros formatos a Choices4 (como SPSS,
Quanvert, flat ascii etc). Si esta interesado en este servicio por favor contactenos.

4.2 ¢A quién debo contactar para obtener ayuda?
Para el soporte técnico contacte al equipo local de Choices4 en su pais.

4.3 Iniciar Choices4

4.3.1 Seleccionar una encuesta

Para comenzar debe seleccionar la encuesta con la que desea trabajar. De lo contrario una encuesta
predeterminada sera elegida o si lo desea, una encuesta distinta puede ser creada seleccionando “Crear
nuevo”.

Informe

(N m TEEFEIEEL

Crear Tbulacion Tendencias Analisis  Abrir Guardar Guardar || Imprimir || Cambiar Herramientas || Ayuda
Muevao = g Cruzada de Medios Como Encuesta ~ ~

Es posible crear un documento nuevo de una marca, cliqueando en “Crear Nuevo”. Esto iniciara la
primera tabulacién cruzada del documento.

Un listado de las encuestas disponibles sera mostrado:

Seteeclonar Encuesta <] Seleccione la encuesta del listado
resaltandola y después clic en

Fitrar Encunsta ‘Terminar’

— Puede filtrar el listado ingresando

el término que desea buscar en

) DSt COP Ad-Hoc Survey

>

) D (e Nercsies+Soma P ~ “filtrar encuesta” y clic en _‘Buscar’.
T e o o eper 2010 Esto mostrara unicamente
F8 coToizm a4 a2 e vt aquellas que tienen en el titulo el
e @1 (October 2010 - September 2011)

@] GB TG 2012 Q4 (Juiy 2011 - June 2012) L Criterio buscado_

g GB TGI 2013 Q1 (October 2011 - September 2012)
=) GB TGl 2013 Q2 (January 2012 - December 2012)
@ Hha

S En esta pantalla puede también
me iy lay .

& Tine Dery Ful ek elegir una encuesta como
@ Tme Diary Monday to Thursday . . e

& Tine Dy Saudy 3 predeterminada (lo que significa

&  Time Diary Sunday
GB TG Cickstream 2013 Q1 (Oct 2011 — Sept 2012) - Pop

GB TGI NET 2012 Q1 (Oclober 2010 - September 2011) - Pop
GB TGI NET 2012 Q4 (July 2011 - June 2012) - Fop
GB TGI NET 2013 Q1 (Oct 2011 - Sept 2012) - Pop

que esa encuesta se abrira
automaticamente al iniciar
choices4). Para realizarlo, clic en
‘Predeterminado’ y luego clic en
‘Terminar’ como se muestra a la

ee e

izquierda.
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4.3.2 Cambiar de encuesta

Una forma de cambiar de encuesta en Choices4 es navegar con el icono ‘Cambiar Encuesta’ que se
encuentra en Inicio de la barra de herramientas como se muestra a continuacion:

Inicio Informe

4

Crear Tabulacion Tendencias Analisis Abrir Guardar Guardar Ayuda
Muevo ~ Cruzada de Medios comao -
. ) . y .
Esto lo llevara a la pantalla ‘Cambiar Encuesta’ como aparece aqui:
Cambiar Encuesta
Seleccione una nueva encuesta de la
Buscar
Lista de Expresiones
g DStw-i COP Ad-Hoc Survey ﬂ Puede ver la expresiones rechazadas aqui
J_ Eurcpa TGl 2012R2 (October) - Mercedes + Sigma | Pop
| Europa TGINet 2012 R2
L) GBTGI 2010 Q4 (July 2008 - June 2010)
| GBTGI2011 Q1 (October 2008 - September 2010)
L) GBTGI2011 Q4 (July 2010 - June 2011)
| GBTGI2012 Q1 (October 2010 - September 2011)
L) GBTGI2012 Q4 (Juty 2011 - June 2012)
| GBTGI2013 Q1 (October 2011 - September 2012)
= ‘.j GB TGI 2013 G2 (January 2012 - December 2012)
@ Hnd
¢ Pop
& Time Diary Friday
@ Time Diary Full Week
@ Time Diary Monday to Thursday
@ Time Diary Saturday
@ Time Diary Sunday
@ GB TG Clickstream 2013 @1 (Oct 2011 — Sept 2012) - Pop
@ GBTGINET 2012 @1 (October 2010 - September 2011) - Pop
@ GBTGI NET 2012 Q4 (July 2011 — June 2012) - Pop
@ GBTGINET 2013 @1 (Oct 2011 — Sept 2012) - Pop
@ IPATouchpoints 4 SuperHub Database 2012 (with GB-TGI) - Pop
| PREMIER TGI 2012 - 2013 (Jan 2011 - Dec 2012)
L ROITGI 2012 DOUBLEBASE
L YOUTH TGI 2012 AUTUMN (Oct-Dec 11 Mar-May 12)
£ YOUTH TGI 2013r1 SPRING (Mar-May 12,0ct-Dec 12)
Er Ace Cerrar

Nuevamente esta disponible la opcion de elegir otra encuesta como predeterminada. Para ello, clic en
‘Predeterminado’, luego ‘Aceptar’ y ‘Cerrar’.

Finalmente, puede iniciar un analisis nuevo haciendo clic en el icono que se encuentra en la parte

superior izquierda de la pantalla y seleccionar ‘Nuevo'.
Al seleccionar ‘Documento’ y ‘Tabulacién Cruzada’ sera llevado al Informe Wizard como se muestra en la

pagina 6.
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Irl,” b Deshacer Rehacer =~
.\

Nuevo 4

Documento
Analisis de Tabulacidn Cruzada

N
7 Abrir.. Ctrl=0 Andlisis de Medios

Analisis de Tendencias

I |

ﬁ Guardar como

2 [ 0 Codi

1iem

4.4 Diccionario Choices4

4.4.1 Buscar en el diccionario

El Diccionario permite el acceso a las Preguntas y Respuestas de la encuesta seleccionada.
Dependiendo de cémo la encuesta fue creada, las preguntas pueden estar agrupadas en categorias para
una navegacion mas facil.

Sin titulo - Cho = X

- oy B ¥

q 5 ‘{? [ ==
Invertfr Cambiar Invertir Ocultar Rest,  Cambiar
e Base Atributos Decimal

Opiones

B 1 7 i || ] Temas £ Buscar ||| Muestra| [250% Horizontal
[C] Pregunta #3 Ponderado |4 Indice
Megrita Cursiva
: [ mvertir # % vertical | {7 Bases

Ao D Sig

£ Gréfico de Celdas
Resaltar o
= Intensidad Indices

Crear Excel Corres Mapa de
Cuadrante

Diccionario qb

) INFORMACION SOBRE TRABAIO DE CAMPO
£ cLasiFicacion

£} OTROS DEMOGRAFICOS

) INFORMACION GEOGRAFICA

) TGIEUROPAETAPAS DE VIDA

) EVENTOS DEVIDA

£ QUINTILES DE MEDIOS

] MEDIOS IMPRESOS

] COMUNICACIONES

) TELEVISION

) raDIO

) oTROs MEDIOS ]
£ EL PAPEL DE LOS MEDIOS DE COMUNICACIGN

) BocaaBoca

) ALIMENTACIGN

| PRODUCTOS PARAEL HOGAR

| PRODUCTOS PARAMASCOTAS

! PRODUCTOS DE ASEQ PERSONAL Y COSMETICOS: MUJERES ¥
£ PRODUCTOS FARMACEUTICOS

) BEBIDAS

) BEBIDAS ALCOHOLICAS [v]
< I >
Definiciones kS

1) Usuarics (0)

£ compartir (0)

B Proveedor (o)

Las secciones principales se muestran con libros amarillos. Al abrirlos, las subsecciones dentro de la
categoria son mostradas (cilindros rojos) y la respuesta puede ser seleccionada. Como se muestra en el
ejemplo a continuacion, los ‘Demograficos Personales’ forman las secciones principales, al abrirlos
muestran las subsecciones. El signo azul de pregunta muestra ‘Sexo y Status’, al abrirlo muestra las
respuestas que se pueden utilizar en el analisis.
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Diccionario

> P

L) INFORMACION SOBRE TRABAJO DE CAMPO
EHE| CLASIFICACION

= Informacién Bésica (F ES,D,GE)
=@ Sexo (F.ES,D,GB)
5! | Muest;

J Hombres (F,ES,D,GB) 28584 102458
| ]

===P| ) Mujeres (F,ES,D,GB) 31382 | 108167

&) Informacidn sobre el entrevistado (F,ES,D,GE)
1§ Edad de! Entrevistado (F,ES,D,GB)
{J Estado Civil (F,ES,D,GB)

1§ Detalles de trabajo (F,ES,D,GB)
1§ Dstalles de trabaio (D)

{J Detalles de trabajo (ES)

1§ Dstalles de trabaio (F)

1§ Detalles de trabajo (GB)

1§ Discapacidad (GB)

1§ Stuacién Laboral (F,ES,D,GB)
1§ Educacién (FES,D,GE)

{J \diomas (FES,D,GB)

) OTROS DEMOGRAFICOS
L INFORMACION GEOGRAFICA

| TGIEUROPAETAPAS DE VIDA v
n Documento ‘JDiccionario ﬁEusu—:r E-i} Medios

Para ordenar las respuestas por “muestra” o “ponderado” en el diccionario, haga simplemente clic en

Muestra o en (000).

4.4.2 Buscar en el diccionario

Hacer clic en ‘Buscar’ en la barra del Diccionario, es posible buscar categorias definidas en la encuesta y
encontrar facilmente las variables que desea para el analisis.

n Documento

—
f#:B Buscar 9 Medios

Nivel de Busqueda

¢ Nivel de Busqueda: En la pregunta: Esta es una busqueda predeterminada. Mostrara todas las

variables donde el item buscado aparece a lo largo de otras respuestas a la misma pregunta.

Esta busqueda se utiliza para mostrar la variable buscada en otro contexto, con otras respuestas

(ver ejemplo a continuacion):
Buscar

2
v
Sinteas
(+) Palabra exacta
() Paiabea pancial

() Pl simiar

m 1

L3838 3L O B -

Adidan 68 |TTa ™
e 461 11&'.I
Banch L] 256
Corverse HiE 1307
Cendoma 108 187

(e F e 208 15
Elesse B5 172
Cin e 1) s
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Nivel de Busqueda: En la respuesta: Es una busqueda mas especifica, muestra Unicamente las variables
donde aparece el item buscado. Puede ser utilizada cuando se requiere Unicamente una variable (ver
ejemplo a continuacion):

Buscar a
adidas v)
Mivel de Busgqueda Sintaxis
) Eplapeegunta (%) Palabra exacta
respuesta O Palabra parcial
-~ () Palabra simiar

L;', TOILETRIES & COSMETICS: WOMEN & MEN (15)
=-{J SHOPFING, RETAIL & CLOTHING (3)
= Hj SPORTS SHOES/TRAINERS, CLOTHES & ACCESSORIES (3)
= Brands of Sports Shoes/Trainers or Sports Clothing (3)
%) Sports shoes/Trainers (1)
Respuestas| Muestra | (0000 | Grificos
D Adidas |2866 7708
=) Sports Clothing (1)

Respuestas | Muestra | (000) | Graficos

Ampliar la Busqueda: Correspondencia de Busqueda

El criterio predeterminado de correspondencia es la “Palabra exacta”. Esto buscara unicamente el item
exacto y no los similares.

“Palabras parciales” buscara las palabras que contienen el item buscado.
Por ejemplo, “site” mostrara todos los casos donde la palabra “site” aparezca, como “sites”, “website” o
“‘websites”.

Buscar o
ste v
Nivel de Blisgueds Sintasds
O En la pregunta O Palabra exacta
@ En la respuesta @ Palabra parcial
() Palabra similar
B COMMUMNICATIONS & INTERMNET (17) i}

=1 INTERNET (14)
= visi tes On (6)

| Muestra| (000) | Gréficos:

& Price comparison sites | 6940 16159

& “oucher Code Websites 3545 g325 ™
© Regulary (2)
© Occasionaly (2)
] Other Activities (3)
& How found out about sites (2)
@ Sites Used To Watch Online Videos (2)

okl wmon £ nuskice s
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“Palabras similares” mostrara las palabras similares incluyendo los errores ortograficos (como se

muestra aqui).

Buscar L
volkwagen W Blsqueda
Mivel de Busqueda Sintaxis
) En la pregunta 'D Palabra exacta
@ En la respuesta {:) Palabra parcial
(¥) Palabra similar
=) MOTORING (34) [
= [’ CAR OWHNERSHIP (33)
= Make And Meodel OF Car (33)
SRCP Ay (1)
Respuestas (
& Any Volkswagen 1231 &y 52'
& Volkswagen Beetle 36 116
& Volkswagen Fox 21 28
& Volkswagen Golf 4722 1153'
& Volkswagen Golf Plus a7 64
& Volkswagen .Jetta 13 41
& Velkswagen Passat 208 hbT |
. & olkswagen Folo 325 855 | jludl
< >

4.4.3 Buscar entre las encuestas

Con Choices, es posible buscar variables a través de todas las encuestas disponibles. Comience
haciendo clic en “Crear Nuevo” en la barra de Herramientas.

Seleccionar Encuesta

Filtrar Encuesta
pop

Buscar para
nike

£

Europa TGINet 2012 R2

¢ eeeElRe e

LN

Australia Consumer & Media View 2012 (January - December 2012) - Pop (0)
Eurepa TGI 2012R2 (Octeber) - Mercedes + Sigma | Pop (0)

GB TGI 2010 Q4 (July 2009 - June 2010) - Pop (2)
GB TGI 2011 @1 (October 2009 - September 2010) - Pop (2)
GB TGI 2011 Q4 (July 2010 - June 2011) - Fop (3)

GB TGI 2012 @1 (October 2010 - September 2011) - Fop (3)
GB TGI 2012 @4 (Juky 2011 - June 2012) - Pop (3)

GB TGI 2013 Q1 (October 2011 - September 2012) - Fop

GB TGI 2013 @2 (January 2012 - December 2012) - Pop

GB TGI Clickstream 2013 @1 (Oct 2011 — Sept 2012) - Pop

GB TGI MET 2012 Q1 (October 2010 - September 2011) - Pop
GB TGI NET 2012 Q4 (July 2011 — June 2012) - Pop

GB TGI NET 2013 @1 (Oct 2011 - Sept 2012) - Pop

|PA Touchpoints 4 SuperHub Database 2012 (with GB-TGI) - Pop
PREMIER TGI 2012 - 2013 (Jan 2011 - Dec 2012) - Fop

ROITGI 2012 DOUBLEBASE - Pop

Kantar Media Research Software
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Si lo desea, puede ingresar un filtro (por ejemplo buscando Unicamente en las encuestas pop) en la

casilla Filtrar Encuesta y luego clic en Buscar.

Ingrese el item buscado en la casilla “Buscar Para” y luego haga clic en Buscar.

La barra de color naranja indicara el avance del proceso de busqueda.

Una vez terminada la busqueda aparecera en paréntesis el niUmero de veces que el item buscado fue

encontrado en cada encuesta.

Seleccionar Encuesta

Fittrar Encuesta

e
Buscar para
nike
3 justralia Consumer & Media View 2012 (January - December 2012) - Pop (0) [~ & Gola (D,GB) 155 386 ]
& Europa TGI 2012R2 (October) - Mercedes + Sigma | Fop (0) 3 J'Hayber (ES) 89 245
=) Europa TGINet 2012 R2 (0-0) & John Smith (ES) 52 171
o & Joma (ES) 54 242
& Keime (ES) 54 173
J GBTGI 2010 Q4 (July 2009 - June 2010) - Pop (2) & K-Swiss (D,GB) 340 [1018
J GBTGI2011 @1 (October 2009 - September 2010) - Pop (2) 9 Lacoste (F,ES,0,GB) 444 1583
& GBTGI2011 Q4 (July 2010 - June 2011) - Pop (3) J LA Gear (D,GE) 73 218
& GEBTGI 2012 @1 (October 2010 - September 2011) - Pop (3) & Le CoqSportf (F,0,GB) 365 1168
& GBTGI 2012 @4 (July 2011 - June 2012) - Pop (3) & Lofie (ES) 10 48
& GBTGI 2013 Q1 (October 2011 - September 2012) - Fop (3) & McKenzie (GB) 104|270
GB TGI 2013 Q2 (January 2012 - December 2012) - Pop (3) @ Mizuno (ES) 32 131
& GB TGI Cickstream 2013 Q1 (Qct 2011 - Sept 2012) - Fop (3) J Munich (ES) 18 116
& GBTGI NET 2012 Q1 (October 2010 - September 2011) - Fop (3) J NewBalance (F.ES,D,GB) 382 | 1216
& GETGI NET 2012 Q4 (July 2011 - June 2012) - Pop (1) & Nike (FES,D,GE) 5226 | 19112]]
& GBTGI NET 2013 Q1 (Oct 2011 — Sept 2012) - Fop (0) & Panama Jack (ES) 5 14
& IPATouchpoints 4 SuperHub Database 2012 (with GB-TGI) - Fop (3) & Paredes (ES) 46 192
J PREMIER TGI 2012 - 2013 (Jan 2011 - Dec 2012) - Pop (1) @ Puma (FES,D,GB) 1573 6797 |
& ROITGI 2012 DOUBLEBASE - Fop (3) J Reebok (F,ES,D,GE) 2612|9149 |
J Salomon (F) 81 283
v & Spesdo (GE) 75 134 v

P ] [ Actuatzar

Para que los resultados sean mostrados, resalte la encuesta deseada.

Los resultados de cada encuesta seran presentados en una ventana a la derecha.

Cliqueando en Terminar, aparecera la encuesta seleccionada y llevara los resultados a la barra de

busqueda.

4.4.4 Cambiar el idioma de la encuesta

Choices4 permite visualizar las encuestas en diferentes idiomas.

Automaticamente el programa seleccionara el mismo idioma para las encuestas que aquel utilizado en la

configuracion regional de Windows.

Choices4 elegira el Inglés, si la encuesta no se encuentra disponible en el idioma deseado.

Para cambiar el idioma del diccionario, clic derecho en una categoria y seleccione “Cambiar idioma de la

Encuesta”.

Kantar Media Research Software
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Diccionario

=

El] OTHER DEMOGRAPHICS
El] LIFESTAGE CLASSIFICATION

Filtrar Regidn
Abreviar Todo
Buscar

Cambiar el idiorma de la Encuesta

TELEVISION
OTHER MEDIA
ENGAGEMENT

R e - T R R e

sepEEEEEEEE

Un listado de idiomas aparecera, si estan disponibles. Seleccione el idioma deseado y haga clic en OK.

DELI
EMcz
ESP
FRA

Cancel

I

El diccionario y los encabezados del informe seran traducidos automaticamente.

Diccionario () Codificacidn EB:Informe ? Ayuda
P

) INFORMACION SOERE TRABAJO DE CAMPO
L] cLASIFICACION

L) OTROS DEMOGRAFICOS

L INFORMACION GEOGRAFICA

) TGI EUROPAETAPAS DE VIDA

] EVENTOS DE VIDA

) QUINTILES DE MEDIOS

[ MEDIOS IMPRESOS

] COMUNICACIONES

L TELEWISION

L) rabio

L) OTROS MEDIOS

) PAPEL DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION
) BocaaBoCA

L) ALIMENTACION

) PRODUCTOS PARAEL HOGAR

) PRODUCTOS PARAMASCOTAS

) PRODUCTOS DE ASEQ PERSONAL Y COSMETICOS: MUJEF

I e N L Tt P R

Kantar Media Research Software
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4.4.5 Cambiar el idioma del software

El programa Choices4 esta disponible en diferentes idiomas. Para cambiar el idioma en uso, seleccionar
“Herramientas” en la barra de inicio y luego “Opciones”.

Dentro de “Parametros de Lenguaje”, tiene la posibilidad de elegir otro idioma.

Preferencias

=% Ruta

\J Aplicaciones

L Carpetas de Aplicaciones
E Informe de Pardmetros Media
Till Opciones

= '1'1 Parametros de Lenguaie

Idicma Preferido Espanol [T
Englizh
Chinese
EMLU
Espaniol
ESG
Francais
ITA
Peortuguese (H
PT

Luego presione OK y reinicie Choices para aplicar el idioma nuevo.

4.4.6 Filtrar por region

Una encuesta con Multiples regiones como es TGI Europa puede filtrarse mostrando unicamente
variables con criterios especificamente regionales. Haga clic derecho sobre el diccionario y seleccione
“Filtrar regién”.

Regiones Estatus Lok |
GB Incluir Canced

F Incluir

ES Incluir

D Incluir Restablecer

C' Tedos los fitros incluidos

{?} Cualquiera de los filtros incluido

15
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En los ajustes predeterminados del diccionario se encuentran las respuestas de todos los paises.

Es posible filtrar el diccionario para incluir/excluir las preguntas realizadas en regiones especificas.
Cada region del listado puede tener 1 a 3 caracteristicas:

¢ Incluir las preguntas realizadas en esta region
o Excluir las preguntas realizadas en esta regién

¢ No importan; las preguntas realizadas en esta region seran solo incluidas si se realizaron también
en otra region donde fueron incluidas, pero no seran especificamente excluidas.

Las regiones que fueron seleccionadas como incluidas pueden utilizarse en 1 de estas 2 formas:

e TODOS los filtros incluidos — aparecerdn uUnicamente los items preguntados en TODAS las
regiones incluidas.

e CUALQUIER filtro incluido — apareceran unicamente los items preguntados en alguna de las
regiones incluidas.

Clic en Restablecer para modificar los parametros de todas las preguntas mostradas.

Algunos Ejemplos:

Para ver todas las preguntas realizadas en el cuestionario Espafiol:

Gran Bretafia []
Francia
Espafia
Alemania
Italia

O0O=x0O

Para ver todas las preguntas realizadas Unicamente en Espana:
Gran Bretafia
Francia
Espana
Alemania
Italia

[3¢] [3¢] [] ] []

Para ver todas las preguntas comunes en Espafa Y Francia:
Gran Bretafia
Francia
Espafia
Alemania
Italia

OOREC

+ seleccionar TODAS las regiones incluidas

16
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4.5 Tabulacion cruzada

Una vez seleccionada la encuesta, se creara una tabulacion cruzada para el analisis. En el centro de la pantalla
aparecera un cuadro como este:

(i Codificacidn I:B:lnforme l ? Ayuda ]

Agregar a Base: Aqui puede elegir el filtro. Por
ejemplo, para analizar unicamente los resultados de
las mujeres, puede seleccionar la base TODOS los
hombres. Varias bases pueden ser seleccionadas.

Agregar A Filas/Agregar A Columnas:
Variables/Enunciados pueden ser agregados a filas o
a columnas. Las definiciones en columnas y filas se
cruzaran para mostrar resultados especificos.

4.5.1 Crear una tabulacion cruzada

Puede agregar variables a la tabulacién cruzada resaltando la selecciéon en amarillo y luego arrastrandola a
“Agregar a Filas “, “Agregar a Columnas” o “Agregar a Bases”.

Modificaciones a la version anterior:

Fecha Elaborado por Revisado por Aprobado por

Jun 30, 2017 Carolina Gonzalez Betancur Nidia Marcela Vega Aristizabal Carolina Gonzalez Betancur
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Diccionario

2] CLASIFICACION
J Informacisn Bésica (F,ES,D,GE)
{J Edad del Entrevistado (F ES,D,GE)
={J Estado Civi (F.ES,D,GB)

=@ Estado civ (F,ES,D,GE)

|Muestra|000's |G
J Scltercia (F.ES D GE) 13714 53332 ™
@ Casadoda viviendo en pareja (F ES,D,GB) 36873 129248-
& \Viudola (F ES,D,GB) 4236 12750 |
& Divorciado/a ! separado/a (F ES D GB) | 4685 13162 !
J Divorciade (D,GE) 2548 6064 |
# Separadc (D,GB) BO0 1691

& Comprometido / planificando casarse (ES)
& Tiempo leva casadohiviendo en pareia (F,ES,D,GB)
& Estuvo diverciadola (F.ES,D,GB)

| -

Puede agregar multiples variables/enunciados a la tabulacion cruzada simultdneamente utilizando las funciones
Ctrl y/o Shift. Ambas pueden ser arrastradas conjuntamente a la tabulacién cruzada. Otra alternativa es hacer clic
derecho y elegir a donde enviarlas, como se muestra a continuacion:

Diccionario gL

S| CLASIFICACION had
1§ Informacién Bésica (F,ES,D,GB)
{J Edad de! Entrevistado (F,ES,D,GB)
=-iJ Estado Civil (F,ES,D,GB)
=@ Estado civil (F,ES,D,GB)

| Muestra| 000"
J_Soltero/a (F,ES,D,GB) 13714 53332 0
Casadola viviendo en pareja (F,ES,D,GB) 36873 129248
Viudola (F,ES,D,GB) 4286 12750 |

J
J
& Divorg” T - —
D Divord Agregar a Bases 3
J  Separ| Agregar a Columnas 3
© Comprol Agregar a Filas 3
© Tiem|
é‘. Estu‘i Agregar a Borrador 3
L_’ ._Detallesde Agregar a Codificacion 3

E-{J Detales de
@0 Detalies de
1 Detalles de Agregar a Definiciones Compartidas
E{J Detales de
[__’ Discapacid

Agregar a Definiciones de Usuario

Seleccionar Todos

[__’ Situacién L| Invertir Seleccion

L_’ Educacin Abreviar Tode

40 Idiomas (F|
L) OTROS DEM Definir Recuento de Frecuencias
L) INFORmACIC Definir Media/Velumetricos

[ TGIEUROPA

Es posible seleccionar variables a través de diferentes categorias, utilizando Ctrl y/o Shift luego arrastrandolas o
haciendo clic derecho para agregar a la tabulacién.

Printed by: Nidia Marcela Vega Aristizabal on Oct 12, 2023 at 10:18 AM Controlled Copy Number: 1 Page 18/139



Instructivo
MED CO - Direccidon Comercial

IKANTAR IBOPE MEDIA Socumento 1o

MED CO-IN-COM-0016 - V.1
Manual Usuario Choices
Effective

4.5.2 Seleccionar Base(s)

e En el siguiente ejemplo, la variable ‘Todos los Hombres’ fue agregada a las Bases. Aqui podemos observar
que el tamafio de la muestra es de 28,594 (numero total de hombres encuestados):

G Codificacién | cbInforme | 2 Ayuda |

Es posible seleccionar mas de una base.

Si son seleccionadas multiples bases, el nimero total de las bases sera indicado entre paréntesis.

| G Codificacién | dbInforme | 2 Ayuda

Para desplazarse entre las bases seleccione ‘Cambiar Base’ en la barra de Informe:
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vertir Ocultar Rest. Cambiar
Atributos Decimal

Aparecera un cuadro como el siguiente mostrando las bases seleccionadas. La base resaltada se mostrara cuando
haga clic en Cerrar:

Cambiar Base Py

Hombres (F,ES,D,GB)
Muijeres (F,ES,D,GB)
oltero/a (F,ES,D,GB)

Cerrar

Otra forma de desplazarse entre las bases de la tabulacion es utilizando las flechas que se encuentran en la parte
inferior de la pantalla:

Diccienario

S CLASIFICACION
=40 Informacién Bésica (F,ES,D,GE)
B Sexo (F,ES,D,GB)
R 3
& Hombres (FES,D,GB) 28584 1024580
D Mujeres (F,ESD,GB) 31332 102167
@ Informacidn sobre & entrevistado (F,ES,D,GB)
{J Edad de! Entrevistado (F ES,D,GB)
=4 Estado Civ (F.ES,D,GE)
=@ Estado civil (F,ES,D,GE)

Respuestas

0 Soltero/a (F,E5,D,GB) 13714
& Casadola viviendo en pareja (F ES,D,GE} 36873
& Viudola (FES,D,GE) 4286
J Divorciadola / separadola (F,ES,D,GB) | 4689
& Diverciado (D,GB) 2646
3 Separado (D,GE) 580

4.5.3 Comprender

n Documento icCi i Buscar -'-‘i} Medios

Definicicnes w

tabulacion cruzada
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El siguiente ejemplo muestra como se crea una tabulacién basica. Aqui hemos agregado ‘Hombres’ a las columnas
y aquellos que usan Zapatillas Adidas a las filas. El cuadro en violeta nos muestra el resultado de aquellos que
usan Zapatillas Adidas entre todos los hombres.

Muestra

(000)
% vert
% horz

Indice
EBases

Muestra |
(000)
% vert
% horz
Indice
Bases

TOTAL f TOTAL
Muestra: Todos los individuos de 1a Base que fueron encusstados

(000) Total de Ia poblacién (ponderada) de la base (Adultos)
TOTAL / HOMBRES

la encussta,
(D00) Toral de la poblacion (ponderada) gue es Hombre
ADIDAS [ ALL MEN

Muestra: Todos los hombres gue llevan Adidas que fueron
encuestados (1.640)

(000) Total de la poblacion ponderada |enmiles) de hombres gue
llevan deportivas Adidas. (4.862.000)

Wert % El 19.6% de todos los hombres lleva deportivas Adidas (leg desde armiba, luego o g izquierda)

Haorz® El 63 % de aquellos gue llevan deportivas Adidas, son hombres (leg desde la izguierda hacia arriba)

Index; Los Hombres tienen un 289% mas de probabilidades de llevar Adidas que la media de la base {Adultos)

Bases: Los hombres que llevan deportivas Adidas son el 10% de la base total (Adultos)

Musstra 2380 | 2420
(000) 50,620 7,225

5 vert 100% 100%

5 horz 100% 14.3%
Indice: 100 100
Baszes 100% 14.3%

Mussira 11,284 1,007

(000 24,751

5 vert 48.5% l g %

5 horz 100% 144
Indice: 100 L [1]]
Bazes 48.9% 7.03%

Entender un ejemplo de tabulacién cruzada

Considere la siguiente tabulacion cruzada:

(51 no hay base seleccionada, se mostrara el total de encuestados)

Muestra: Todos los hombres de |a base (Adultos) que completaron

Printed by: Nidia Marcela Vega Aristizabal on Oct 12, 2023 at 10:18 AM

Controlled Copy Number: 1

Page 21/139




Instructivo
MED CO - Direccidon Comercial

IKANTAR IBOPE MEDIA Socumerto e

MED CO-IN-COM-0016 - V.1
Manual Usuario Choices
Effective

o Columnas: ‘McDonalds’, ‘Domino’s’ y ‘Fish & Chip Shop’
o Filas: ‘Hombres, ‘Mujeres, '15-24’, ’25-34’, ’35-44’, ’45-54’, ’°55-64’.
P1: ; Qué porcentaje de aquellos que van a Dominos, son hombres?

La respuesta es el %vert: el 49,3% de los que van a Domino’s son hombres

P2: ;Cual es el porcentaje de hombres que van a McDonalds?

Esta vez debe observar el %horiz : el 29,3% de todos los hombres van a McDonalds.

Muestra 23,593
(000) 50,620

5461
14,371

% vert 100% 100%
% horz 100% 28.4%
Indice 100 100
Bases 100% 28.4%
Muestra 11,284 2,435
(000) 24,751 7,248

% vert 439% 0456

% horz 100% BI%

Indice: 100 0

Basas 48.9% 14.3%

P3: ¢ Cuantas de las personas que tienen entre 15-24 afios van a McDonalds?

Aqui enfocamos la figura 000: En este caso 3.501.000 de aquellos que tienen entre 15-24 afios van a McDonald’s.

Muastra 23,593
(000) 50,620

5481
14,371

% werl 100% 100%
& harz 100% 284%
IPschacaty 100 100
Bases 100% 28.4%

Muestra 1,817 x5
{000) 7,887 @
% verl 16.6%

% horz 100% 44.3%
Irsclie 100 158
Eases 16.6% 6.52%

P4: ¢ Cuantos encuestados han comido en Fish & Chip?

Para obtener el numero de encuestados que han comido en Fish & Chip shop, necesitamos observar el tamafio de
la muestra: 9.280.
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Muestra 23,583

(000) 50,620

% wert 100% 100%
% horz 100% 41.7%

Indice 100 100
Bases 100% 41.7%

4.5.4 Descripcion de la barra de herramientas

Después de afadir las variables a la tabulacion, algunas opciones se encuentran disponibles en la barra de
Informe:

Ordenar

8 8 Seleccione la columna o la fila y el informe sera mostrado de forma ascendente o descendente.

Asc. Desc

Hoja de Trabajo

%

Invertir
e Cambia las variables de las filas a las columnas y viceversa.

<

Cambiar

Base  Cambiar base, si mas de una base ha sido seleccionada en la tabulacion.

=]
[ =

Invertir
Invertir la seleccion.

»

Ac
Ccultar
Ocultar las columnas/filas seleccionadas.
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@

Rest.

Atributes Restituye todos los cambios realizados al visor.

&)

Cambiar

Dedmal Edita el nimero de decimales mostrados en el resultado de la tabulacion cruzada.

Exportar

Exportar

28l | Exporta la tabulacion a Excel.

Graficos

ol

Crear
Grafico. Crea un grafico en Choices4.

o

Excel

Crea un grafico para exportar a Excel.

Corres

Inicia el Analisis de Correspondencias (si esta disponible).

=)

Mapa de
Cuadrante | Crea un Mapa de Cuadrantes

Resaltar
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v

Resaltar
Resalta las celdas con un criterio especifico.

Grafico

de Celdas Resalta los resultados utilizando el porcentaje vertical.

=

Intensidad

Indices  Codigo de colores de las celdas basado en las cifras “indice”

Tipografia

@

NEMa Cambia el texto a Negritas

=

Cursiva
Cambia el texto a Cursiva

Etiquetas

] Temas
] Pregunta
|:| Invertir

Eir| Buscar
e ' Busca una palabra clave en la tabulacion.

Andlisis de Tabulacion Cruzada

141 % Horizontal

Oculta o muestra el tema y la pregunta en el encabezado.
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Seleccione los elementos que desea visualizar en la tabulaciéon. Los items resaltados en naranja seran incluidos
en la tabulacion.

4.5.5 Menu contextual de la tabulacion cruzada

Después de resaltar una columna o fila, con un clic derecho podra acceder a las siguientes opciones posibles:

5,051 1474 817
100% 100% 100%:
23.6% 7.35% 3.36%
23.6% 7.35% 3.36%

Cortar |
. 135
Copiar 16.6%
Pegar 3.18%
BB%

Borrar Celumna |
114

CrearTitulo de Tema y Pregunta 13.3%

8.62%
Crear Grafico A4%
Rezaltar Columna | 38

5.46%
Reagrupar b b oogo,
Reagrupar en uno Muevo » | 18%
Maover a » 15

1.51%
3.23%
305 | REE 05%

Copiar a

e Cortar — Esta opcidn permite quitar el item deseado y pegarlo en algun otro lugar dentro de la tabulacion.

e Copiar — El item(s) puede ser copiado o pegado en columnas o filas, manteniendo el item de origen en su
posicion inicial.
e Pegar — Esta opcién permite que cualquier item, cortado o copiado sea pegado en columnas o filas.

e Borrar Columna/Fila — Esto eliminara la selecciéon columnalfila de la tabulacion.

e Crear Titulo de Tema y Pregunta — Al codificar variables juntas el encabezado sera “Sin titulo”. Esta opcion
ingresa “Tema” y “Pregunta” de las etiquetas de aquellas variables codificadas conjuntamente

e Crear Grafico — Cliqueando esta opcion aparecera el cuadro que permite la creacion de graficos. Si una variable
de las filas ha sido seleccionada, sera medida contra las variables de las columnas. Esto también puede
aplicarse a la inversa. (Para mas informacién sobre graficos ver la seccion 8)

e Resaltar Columna/Fila — Esto resaltara en color naranja los bordes de la columna o fila seleccionada. Puede
quitar lo resaltado cliqueando en el icono “Restituir Atributos” que se encuentra en el Inicio de la barra de
herramientas.
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e Combinar — Codifica conjuntamente los items resaltados utilizando “Y” u “O”. Creando un item nuevo llamado
“Sin titulo” que reemplazara los items resaltados anteriormente.

e Combinar a Nuevo — Igual a la opcion “Combinar” pero con la diferencia que el item de Nuevo no reemplazara
al de origen.

Como puede observar en la imagen anterior, “Combinar” y “Combinar a Nuevo” no estan disponibles. Esto se debe
a que dos o0 mas términos deben ser resaltados antes de hacer clic derecho.

e Mover A — Esto permite al item tres ubicaciones posibles diferentes; Bases, Columnas/Filas, Borrador.
e Copiar A — Esta opcion es similar a “Mover A” con la diferencia que el item seleccionado permanecera en

la posicién de origen, permitiendo crear uno nuevo.

Clic derecho en una o mas casillas:

245 264 1
16.6% 18.6% 16.€
G.70% 7.78% 3.1€
1.18% 137% BE
606G 155 174 1
- o e mne 130
Crear Grafico 360
A

Agregar a Definicicnes de Usuario [
Combinar a LN T
_ 2.8¢
Megrita e

Cursiva

164% | 1.75% | 1562% | 1.51
A BB T OREL T A48 A

o Crear Grafico — Haciendo clic en esta opcion aparecera la ventana de dialogo para crear graficos.

e Agregar a Definiciones de Usuario — Sélo una casilla puede ser guardada como definicion, como un item
individual. Dos o mas casillas pueden formar una definicion individual si fueron codificadas utilizando “Y” u “O”.

e Combinar a — Una o mas casillas pueden combinarse a la base, columnas o filas. Las mismas pueden
agregarse individualmente o ser codificadas conjuntamente

o Negrita — esto remarcara las cifras de la casilla(s) seleccionada.

e Cursiva — esto cambiara a cursiva la casilla(s) seleccionada.
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4.5.6 Controlar las etiquetas de las variables

En Etiquetas de la barra de Informes verifique las opciones: “Temas”, “Pregunta” e “Invertir”, estas opciones le
permitiran variar el detalle de las etiquetas, haciéndolas mas o menos largas.

|:| Temas £5| Buscar

- |:| Pregunia
|:| Invertir

Por ejemplo:

= Ij SPORTS SHOESTRAIMERS, CLOTHES & ACCESSORIES (3)
= Brands of Sports ShoesiMrainers o Sports Clothing (30
= Sports shoes/Trainers (1]

; E: | Sample | (2007 | Sraph
0 Adides 2928 Trea

En la tabulacion, la variable se mostrara como

Adidas Si nada fue seleccionado

Marcas -
|7 apatos/Zapatill

as de deporte ] -
(F ES,D,GB): Si « Pregunta » fue seleccionado

Adidas

(F.ES,D,GB)
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Si“Tema”y “Pregunta” fueron seleccionados

Si « Invertir » fue seleccionado

4.5.7 La funcion buscar

£ Buscar

La funcion hace facil encontrar palabras puntuales en el informe de la tabulacién. Cligueando este
icono aparecera la barra de herramientas en la parte inferior del informe:

Muestra 6,782
000's 27,236
% vert 12.9%
% horz 100%
Indice 100
Bases 12.9%

108

13.9%
1.64%
108
2%

1723
5,302
14 5%
26.0%

112
3.23%

[Buscar ] (4} anteror (1») Siguiente (s ) ResattarTodo [ ] Respetar Tipo

Ingrese el item que desee y haga clic en el icono ‘Buscar’.

La primera casilla con la etiqueta aparecera resaltada en verde. Los iconos ‘Anterior’ y ‘Siguiente’ pueden utilizarse

para desplazarse a la casilla siguiente que contiene esa etiqueta.

Para ver todas las casillas resaltadas seleccionar ‘Resaltar Todas’ que se encuentra en la barra ‘Buscar. Los
resultados apareceran de la siguiente forma:
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Nacimiento del
primer hije
(F,ES,D,GB).Ev

entos de \ida

(F.ES,D,GB):
Vividos en los
Gitimos 12
MNacimiento del
segundo hijo o

siguientes
(F,ES,D,GB).Ev
entos de \ida
(F.ES,D,GB):
Vividos en los

x Encontrar: | hio Buscar f*ll_ Anterior 'll‘ Siguients 'v’ Resaltar Todo

4.5.8 Ubicar el criterio decimal

Es posible elegir como Choices presentara las cifras en el informe, seleccionando “Cambiar Decimal” en la barra
del Informe.

Una ventana de dialogo como la mostrada a continuacién aparecera:

-

Criterio para los espacios decimales

Ponderado
2 Decimales para valores menores 1d

1 Decimal para valores mencres que 100

Porcentajes
2 Decimales para valores menores 10

1 Decimal para valores menores que 100

Predeterminad ok | | cancetar

Ejemplo:
Con los parametros antes mencionados Choices mostrara

Ponderado: 2 decimales para los valores menores a 10 (9.56), 1 decimal para los valores entre 10 y 100
(55.5) y ninguin decimal para los valores mayores a 100.

Porcentajes: 2 decimales para los porcentajes menores a 10 (9.56%) y 1 decimal para los valores entre 10
y 100 (55.5%).
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4.6 Codificacion de un conjunto de variables
4.6.1 Codificacién rapida

La codificacion rapida es una forma facil de codificar un conjunto de variables, del diccionario a la tabulacién o
directamente en la tabulacion misma.

Codificacién rapida desde el Diccionario

Es posible codificar un conjunto de variables rapidamente desde el diccionario, con un clic derecho apareceran las
opciones.

Resalte el conjunto de variables a codificar. Clic derecho, para elegir a donde enviar la codificacion y luego elegir
como deberan ser combinadas.

Diccionario i [ (D Codificacidn I:B:llnforme ?a
= ) QUINTILES DE MEDIOS A

=] [-' Quinties de medios (F ES, D GE)
=23 QUINTILES DE MEDIOS (F,ES,D,GB)
2@ Perddicos (F,ES,D,GB) EETETED i
Respuestas | Muestra | 000's | Graficos

& Guintil 1 (supenor) (F.ES D, GB) 5848 33666
— - Muestra 5

J Quintl 2 (F,ES,D,GE) 9427 | 33684
- - 000's 21

J Quinti 3 (F.ES,D,GE) 9032 | 33647 - T3 v

& Quintl 4 (F,ES,D,GE) 9077 | 33807 M . total % horz

& Quintd & (inferior) (F.ES,D,GB) | 9461 3352[}- Indice

& Mo consume (F,ES,D,GEB) 13137 42311 D | Bases

= @ Revistas (F.ES,D,GB)

Respuestas Muestra| 000's | Gréficos
e |1

& Quintil 1 (su A B N

2 Quinti2 (F, gregar a Bases

& CQuinti 3 (F, Agregar a Columnas 3 Individual

< Quinti 4 (F, Agregar a Filas » Grupos con ¥

A intil & (inf

ra Quand 5 (i Agregar a Borrador » Grupos con ¥/0

B Cocumento || Diccionz Agregar a Cedificacion 3

Definiciones Agregar a Definiciones de Usuaric
) Ususarios (0) Agregar a Definiciones Compartidas

L) Compartir (0)
ﬂ, Proveedor (0)

Seleccionar Todos
Invertir Seleccién

Abreviar Todo

Definir Recuento de Frecuencias

En el ejemplo antes mencionado, si selecciona ‘Agrupar usando O’ creara una variable en las columnas que
incluira 1 Quintil de los Diarios y Revistas utilizando O.

Al combinar los items aparecera una etiqueta llamada “Sin Titulo”.

Para acceder al encabezado, clic derecho en la variable y seleccione Crear Encabezado de Sistema. Para agregar
al encabezado una definiciéon de usuario haga doble clic en “Sin Titulo” y podra reemplazar el texto existente.
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Nota: El operador logico ‘Y’ debe ser utilizado cuando se necesita que los encuestados respondan a las dos
variables. Por ejemplo codificamos ‘Todas las Mujeres Y Quintil 1 de los Lectores de Diarios para crear un grupo

de mujeres grandes lectoras de diarios.

Codificacién rapida en la tabulaciéon cruzada

Es posible codificar rapidamente varias variables en una tabulacién. Por ejemplo, para codificar Hombres de 17 o
menos, comience por ingresar Hombres en la tabulaciéon. Luego para agregar 17 o menos afios del diccionario
deberd arrastrarlo a la variable Hombres ya existente (la casilla se mostrara en un color gris mas oscuro).

Deshacer

Inicio Informe

P R e © B

Asc.  Desc Invertir Cambiar Invertir Ocultar  Rest.  Cambiar
Ejes~ Base Atributos Decimal

Grafico

Diccionario " (D Codificacion CBD Informe

ol o1 =

Crear Excel Corres Mapa de
Cuadrante

o2 D Sig
&

? Grafico de Celdas
Resaltar . i
= Intensidad Indices

? Ayuda

3] EUROPATGINet 2012 R2 |
#) INFORMACION SOBRE TRABAJQ DE CAMPO
S CLASIFICACION
1§ Informacitn Bésica (F,ES,D,GB)
=i Edad del Entrevistado (F,ES,D,GB)
=@ Grupos de Edad (F,ES,D,GB)
Mu 0's

17 & menos (F,ES,D,GB) 1632 3087 |

& 18+ (FES,D,GB) 55344 | 202535 T——
& 1820 (FES,D,GB) 1730|8815 |

& 224 (FESDGE (2631 |12812 |

& 2529 (FESDGE (3166 13173 |

& 3034(FESDGB) (4316 19402 N

o 3539 (FESDGE 4215 14247 |

& 4044(FESDGE)  |5817 21785 N

& 4549 (FESDGB)  |5098 1g0@1 N

& 5054(FESDGB) (4683 |17275 1

& 5559 (FESDGE (5176 |15170 |

0 60-54 (F,ES,D,GB 6236 14900 ~|

B cocumento : car i Medios

Y/0
Y
Y NO

Mas Opciones 3

Printed by: Nidia Marcela Vega Aristizabal on Oct 12, 2023 at 10:18 AM

Controlled Copy Number: 1

Page 32/139




Instructivo
MED CO - Direccidon Comercial

IKANTAR IBOPE MEDIA Socumerto e

MED CO-IN-COM-0016 - V.1
Manual Usuario Choices
Effective

Al soltar el cursor una lista de opciones posibles seran mostradas. Seleccione el operador deseado (en este caso
Y), y las variables seran combinadas.

Codificacion rapida utilizando Reagrupar

Los items seleccionados a columnas o filas pueden ser también combinados utilizando la funcién Reagrupar.

Resalte columnas (o filas) para ser combinadas utilizando la funcién “Reagrupar”. Seleccione Reagrupar y luego
elija el operador Idgico que desea utilizar.

Gruinti 1
Hembres 17- (su
(F.E5,D,GB)

Muestra 59,976 9,348
000's 210,625 33,666
% vert 100% 100%

% horz 100%
Indice 100
Bases

16.0%

4O

Cortar

Copiar
Pegar

Borrar Columna
CrearTitulo de Tema y Pregunta
Crear Grafico

Resaltar Columna

Reagrupar 4 ¥/Q

Reagrupar en uno Muevo 4 ¥

Para mantener la seleccién original creando una variable nueva, seleccione Reagrupar en uno Nuevo.
Una vez mas sera nombrado como Sin titulo a menos de ser cambiado manualmente.

Codificacion rapida utilizando Combinar

Finalmente, un target Nuevo puede ser creado de una casilla o de un grupo de casillas.

Seleccione la casilla(s) y haga clic derecho. Seleccione Combinar a, elija donde desea enviarlas y luego elija el
operador légico (si envia una sola casilla, no importa cual operador seleccione).
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Muestra 59 976 a74
000's 210,625 4,168
% vert 100% 100%
% horz 100% 1.98%
Indice 100 100
Bases 100% 1.98%
Muestra 6,782
000's 27,236
% vert 12.9%
% horz 100%
Indice 100
Bases 12.9%
Muestra 5225 284
000's 15,112 1,096
% vert 9.07% b L
% horz 100% Crear Grafico
Indice 100
Bases 9.07% Agregar a Definiciones de Usuario 4
Combinar a Bases 4
3
Negrits Columnas Y/0
Filas 4 Y
{ Cursiva E — —

Un Target Nuevo se creara en una columna o en una fila. En el ejemplo, un grupo de hombres menores de 17 afios
usuarios de Adidas o Nike sera creado.

4.6.2 Codificacion Standard

La barra de tabulacion provee un area donde se pueden crear expresiones complejas utilizando los operadores
I6gicos.

Para comenzar, clic derecho en el area deseada (bases/columnas/filas) y seleccione Nuevo.

Resalte la variable sin titulo para iniciar la codificacion. Los items pueden arrastrarse del diccionario al area de la
Expresion.

Para agregar un operador logico asegurese que el cursor se encuentra al final de la expresion.

Controlled Copy Number: 1 Page 34/139



Instructivo
MED CO - Direccion Comercial

IKANTAR IBOPE MEDIA Socumerto e

MED CO-IN-COM-0016 - V.1
Manual Usuario Choices

Effective
J (D Codificacién | CBDInfBrme | ? Ayuda qb
Spec Expresion | Arbol de Codificacion
Bases "
-_Acmallzar
Columnas (1)

=@ Fias (1) M131317
o] cidn

& Sin titulo
# Borrador

/' Papelera de Reciclaje (28)

| Muestra

100.00

- Propiedades
Descripcién Sin tituko

52
171

Clic en el botdn Actualizar para verificar la expresion.

Si la expresion es valida la ventana de Propiedades cambiara de color rojo a verde. El recuento de la muestra y los
ponderados seran actualizados.

Para dar nombre a una variable nueva, clic derecho en “Renombrar’ y reemplazar el existente o seleccionar
“Generar Encabezado de Sistema”.

Choices propone las siguientes opciones para la codificacién de un conjunto de variables:

@ Y Los encuestados pertenecen al Grupo Ay al Grupo B. Ej. Edad15-24 Y Hombres
¥
Cm Y/O Losencuestadospertenecenoal Grupo A o al Grupo B (o ambos)

¥/
' Ej. Edad 15-24 O Soltero

@ 0] Los encuestados pertenecen al Grupo A o el Grupo B, pero no a ambos.
Ej. Consumidores de Coca Cola O Pepsi{Noambas)

NO NO Los encuestados pertenecen al Grupo A perono al Grupo B.

Ej. Consumidores de Coca-Cola pero NO PepsiCola

Para revisar las variables incluidas en la codificacién, cambie a la pestafia, Arbol de Codificacién. Esto muestra en
arbol todas las variables que contienen la codificacién y como los items fueron agregados.
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Expresion | Arbol de Codificacion |

=) 18-20 (F,ES,D,GE)
=4I OR Informacién Bésica (FES,D,GB): Sexo (F.ES,D,GB): Hombres (F,ES,D,GB) OR Edad del Entrevistade (F,ES,D,GB): d

& Informacién Bésica (F,ES,D,GE): Sexo (F,ES,D,GB): Hombres (F ES,D,GE) (28504)
' Edad del Entrevistado (F ES,D,GB): Grupos de Edad (F,ES,D,GB): 18-20 (F,ES,D,GB) (1730)

[( ] il >

Titule
18-20 (FES,D,GE)

DBSEXLME OR U3102483
25487

106,638
-/ Parametros de la Funcion

4.7 Exportar el trabajo

Una tabulacién cruzada puede exportarse a Excel haciendo clic en icono Exportar a Excel (Qque se encuentra en la
barra del Informe).

Sin titulo - Choices v4.1

S 00| duinvertic Ejes ~ 7 Ocultar : [nJ ohg Excel L Diff Sig
) ) L= ry
At o ;& Cambiar Base '@ Rest, Atributos ‘ = *| Corres - !: Grafico de Celdas
As Desc, - . . . Exportar |l Crear ~ Resaltar . .
=m Invertir Bl Cambiar Decimal \| 3 Excal , Grafico = | Mapa de Cuadrante — Intensidad Indices
)

Printed by: Nidia Marcela Vega Aristizabal on Oct 12, 2023 at 10:18 AM Controlled Copy Number: 1 Page 36/139



Instructivo
MED CO - Direccion Comercial

IKANTAR IBOPE MEDIA Socumerto e

MED CO-IN-COM-0016 - V.1
Manual Usuario Choices

Effective
Oa) d 2 XLReportL XML - Microsoft Excel - = x
- Home Insert Page Layout Farmulas Data Review view @ - = x
# cut Arial sl A ] [Z = =[] | SiwrepTet General - =) = | e Tx [ [ E Auesun - A
s A [®] | Sowme ¥ B = & i '}j jia
P Fomat ainter | [ B £ U] 2] S A& e scontefe]| (B0 o [BH]| Comaornt o e | T G o S
Clipboard 7 Font o Alignment 7 Number & Styles Cells Editing
Al - /| Untitled 5
A B C D E F G H | J K L M N 1y
1 [Untitled 1 1
2 |GB TGl 2010 Q4 (July 2009 - June 2010)
3 |Copyright Kantar Media UK Ltd 2010
4 |Base: Total Sample
All
elements Total Sample All Men Women
a
6 Sample 24423 11353 13070 4
7 i {000) 49757 24266: 25491 1
3 Total Sample vert% 100.00% 100.00%; 100.00%
9 horz% 100.00% 48.77%: 51.23%
10 Index; 100 100 100
1 Sample 3224 1525 1699
12 M (000) 8329 4842 3486
13 Nike vert% 16.74% 19.96%; 1368%
14 horz% 100.00% 56.14%: 4186% u
15 Indesx 100 119 82
16 Sample 3038 1619 1419
17 [ (000) 7920 4994 2927
18 Adidas vert% 15.92% 20.58%; 11.48%
19 horz% 100.00% 63.05% 36.95%
20 Index; 100 129 72
21 Sample 1926 834 1042
22 M (000) 4361 2292 2070
23 Reehok vert% 877% 9.44% 512%
24 horz% 100.00% 5254%: 47 45%
25 Index 100 108 93
26 Sample 584 324 260
27 [ (000) 1676 1102 573
28 Puma vert% 337T% 4.54% 2.25%
29 horz% 100.00% B5.79%: 34.21%
30 Index 100 135 67
Eill Sample 827 250 277
32 [ (000) 1387 768 620 E
4 4 » ¥ | Basel ~¥1 0 m | 0
Ready [EEEFe: ) (*)

Una planilla de calculo completa con la misma informacion de la tabulacion cruzada sera exportada
automaticamente a Excel.

NOTA: Si las bases fueron agregadas, la etiqueta de la planilla Base 1 mostrara los resultados de la totalidad de la
muestra, las planillas siguientes mostraran los resultados de las bases seleccionadas.

4.8 Factorizacion de variables

¢Por qué deberia aplicar factores a las definiciones?

La situacion mas comun se produce cuando la pregunta fue realizada durante un periodo de la encuesta; por
ejemplo una encuesta realizada en un periodo de12 meses durante el cual el cuestionario fue modificado.

Si la pregunta fue agregada durante 6 meses en un trabajo de campo de 12 entonces, solamente la mitad de los
encuestados tuvieron la oportunidad de contestar a esta pregunta. Para comparar una pregunta como ésta con
otros items realizados durante la totalidad del trabajo de campo y obtener resultados exactos, la variable nueva
debera aplicar un factor para ponderar los 6 meses que faltan del trabajo de campo.
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4.8.1 Factorizacion de variables

NOTA — Los siguientes ejemplos fueron tomados de los datos de Europa TGI. Por favor tenga en cuenta que los
factores para ser aplicados sobre otros datos pueden variar. Ante la duda, péngase en contacto con su proveedor
de software.

Nuevas variables/cambios seran indicados con una exclamacion en rojo al lado de la pregunta y/o de la
respuesta(s).

La fecha en la que el item fue agregado (o modificado) a la encuesta sera indicada en la columna de Cambios.

Diccionario

= '.'j Penodo de trabajo de campo (F ES,D,GB)
=R 7]
Respuestas
& Judd - Sept 11 (GB)
Cict 19\ Dic 11 (Aplicar factor 133) (GB) [+{0/11] 8132
Ene 12} Mar 12 (Aplicar factor 200) (GB) [+41/12] 5941
| r 1L Jun 12 {Apiicar factor 400) (GB) [+0%/12] 515
=@ Periodo de trabaje de campo (D)

Periodo de trabajo de campo (GB)

| Camlbios | Muestra | (0007 | Graficos

Respuestas | Cambios | Muestra| (000 | Graficos
& Jud 11 - Dic 11 (D) R3EE 34801 |
| 3" Ene 12 - Jun 12 (Aplicar factor 200) (D) [+01/12] | 4948 34795

El periodo del trabajo de campo de la encuesta es mostrado en la parte inferior de la pantalla (R2: Julio 2012).

Tendra la posibilidad de determinar el factor que desea aplicar a la variable comparando la fecha en la columna de
Cambios a la totalidad del periodo de la encuesta.

Las cifras en la columna cambios pueden ser leidos de la siguiente forma (por favor recuerde que estos son
ejemplos de los cambios mas comunes):

Ejemplos: [+04/10].....Cuando fue Agregado a TGl en: Abril 2010
Ejemplos: [+07/10]..... Cuando fue Agregado a TGl en: Julio 2010
Ejemplos: [+10/10]..... Cuando fue Agregado a TGl en: Octubre 2010
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En el ejemplo anterior, las preguntas de Gran Bretafia (GB) que fueron agregadas en enero de 2012 [+01/12]
necesitan un factor 200, ya que fueron afiadidas durante la mitad del periodo de trabajo de campo (de Enero a
Julio)

Dependiendo del periodo de medicién de la variable, necesitara aplicar un factor en particular — como mostramos a
continuacion:

Periodo de medicion: 3 meses........Factor Choices: 400
Periodo de medicidn: 6 meses.........Factor Choices: 200
Periodo de medicion: 3 meses.........Factor Choices: 133.33

Una vez determinado el factor, este debe ser aplicado a la variable parte-periodo.

Ubique la variable en base/columnalfila, y active la ventana de Codificacion.

Seleccione la variable(s) para la factorizacién (el mismo factor puede aplicarse a varios items
simultaneamente).

Clic derecho para seleccionar el Factor a Aplicar y luego elija cuanto tiempo la variable ha permanecido en la
encuesta.

J (i) Codificacion ] Ea:llnforme ] ? Ayuda

Spec Expresién | Arbol de Codificacion

Bases
Columnas (1)

[ERSN Ene 12 - Mar car B) [+01/12]

= & Peripdo de trabajo de campo (F ES,D,GB): Per

Descripcion |Muestra | (000} -

u Ene 12 - Mar 12 (Aplicar factor 200) (GB) [+01/12]] 5541 12606 100.0
& Fias Cortar

~ Borrador

# Papelera de Reciclaje

Borrar
MNuevo

CrearTitulo de Tema y Prequnta

Ocultar
Agregar a Definiciones de Usuario {
Agregar a Definiciones Compartidas l:lmsdeSelemén

Titulo

Seleccionar Tod -
sleccionar fodes [ Ene 12 - Mar 12 (Apiic

Invertir Seleccidn

Renombrar £ M503014
Aplicar factor 3 1 trimestre de 4 (400.00%)
Mover a N 2 trimestres de 4 (200.00%)
Copiar a > 3 trimestres de 4 (133.33%)

El factor Nuevo sera mostrado y la cifra ponderada 000s sera ajustada.

En algunas encuestas como en la Doble Base TGl o La Encuesta Nacional de Lectores, puede ser necesario
aplicar factores diferentes como los antes mencionados. Para aplicar un factor no standard, resalte el item del
factor existente (ie 100) y presione F2 en el teclado. El factor existente sera superpuesto.

Printed by: Nidia Marcela Vega Aristizabal on Oct 12, 2023 at 10:18 AM Controlled Copy Number: 1 Page 39/139



Instructivo
MED CO - Direccion Comercial

IKANTAR IBOPE MEDIA Socumerto e

MED CO-IN-COM-0016 - V.1
Manual Usuario Choices
Effective

4.8.2 Factorizacion de un periodo de la encuesta

Otra alternativa es en lugar de aplicar un factor, el analisis puede limitarse al periodo del trabajo de campo en el
que la pregunta fue realizada. Esto evita la “manipulacion” de los datos y supone que la factorizacion fue pareja a
lo largo del periodo.

Los periodos del trabajo de campo pueden encontrarse en la parte superior del listado del diccionario, dentro de su
propia clasificacion:

= INFORMACION SOBRE TRABAJO DE CAMPO
{J Pais (FES,D,GE)
= Ij Periodo de trabajo de campo (F,ES,D,GB)
=& Periodo de trabajo de campo (GB)

Respuestas | Cambios | Muestra| (000} | Graficos

& Jul 11 - Sept 11 (GB) 6733 126038
& Oct 11 - Dic 11 (Aplicar factor 133) (GB) | [+10M11] | 6132 | 12607
37 Ene 12 - Mar 12 (Apficar factor 200) (GB) [+01/12] 5941 12606
37 abr 12 - Jun 12 (Aplicar factor 400) (GB) [+04/12] 5157 | 12608
=% Periodo de trabaio de campo (D)
Respuestas

& Jul 11 - Gic 11 (D) h38h 34801 ]

37 Ene 12 - Jun 12 (Apiicar factor 200) (D) [+01/12] 4848 34795/
=) Periodo de trabajo de campe (F)

Respuestas | Cambios | Muestra| (000) | Graficos
& Jul11 - Dic 11 (F) 7706 25571 ]
3 Jan 12 - Jun 12 (Aplicar factor 200) (F] [#01/12] | 7820 | 25544

Seleccione el periodo apropiado del trabajo de campo a la base (de ser necesario varios periodos de trabajos de
campos pueden ser combinados utilizando O), abrir la ventana de codificacion, seleccione el periodo de la
encuesta variable, clic derecho, seleccione Aplicar Factor y luego seleccione el periodo apropiado.

| @0 codificaciin | b nforme | 2 Ayuda

Spec Expresién | Arbol de Codificacion

| & Ene 12 - Mar 12 apicar factor 200) (GB) [+01/12] 5341 12606
9 Fias Cortar
J Borrador

J Papeiera de Recicisie

Borrar
Nuevo

CrearTitulo de Tema y Pregunta
Ocultar

Agregar a Definiciones de Usuario I

Agregar a Definiciones Compartidas Fkrosdesdecu’én

Sel Tod Thie

eleccionar fodos | Ene 12 - Mar 12 (Apiic
Invertir Seleccion |

Renombrar E M503014

Aplicar factor > 1 trimestre de 4 (400.00%)

— R 2 trimestres de 4 (200.00%)

3 trimestres de 4 (133.33%)

Copiara 3
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Una vez realizado, los items en la tabulacion no requeriran ningun factor.
4.9 Guardar Definiciones

Choices4 permite guardar un listado de las variables mas utilizadas para usos futuros.

Las definiciones pueden ser guardadas en una computadora individualmente o compartirlas con otros usuarios de
Choices que pueden acceder a la red de trabajo.

4.9.1 Guardar Definiciones de una seleccion de casillas

En una tabulacién existente, clic derecho en una casilla o en grupo de casillas y seleccione ‘Agregar a Definiciones
de Usuario’. Si selecciona varias casillas, éstas pueden ser guardadas como items individuales o combinadas
utilizando Y u O.

26
Crear Grafico

Agregar a Definiciones de Usuario [ Individual
Combinar a * pE

¥
Megrita r

Cursiva

Las definiciones son guardadas y recuperadas en un cuadro que aparece a la izquierda, en la parte inferior de la
pantalla.
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Definiciones

L Usuarios (0)
L Compartir (0)
= }_], Prowveedor (13)

] Muestra Grafico
J Al Adutts (F.ES,D,GB) 59976 210625 1 00.00
J Men (F,ES,D,GB) 28594 102458 — 100.00
) Wemen (FESD,GB) 31382 108167 — 100.00
J Main Shopper (GB,F,D)/ 37746 127287 I 100.00
& Non Shopper (GB,F,D) /I 22230 33338 . 100.00
) Chief Income Eamer (CIE 34474 113948 — 100.00
) Not Chief Income Earner | 25502 96677 — 100.00

Para borrar un archivo de definiciones, clic derecho en la etiqueta de la definicién.

4.9.2 Guardar definiciones de la Codificacion

Las definiciones pueden ser creadas también a partir de la codificacion. Resalte el item(s) en la codificacion y
arrastrelo a las Definiciones en la parte inferior izquierda de la pantalla.

Para guardar las Definiciones en el sistema de un sélo usuario, arrastrelas a Usuario.

Para compartir las Definiciones con otros usuarios, arrastrelas a Compartir.

(O Codificacién | b Informe | P ¢

Spec

Diccionario L

& Buscar B Med...

—_—

Definiciones Bases

= Usuaros(1) = Columnas (6)

EHE Sin titulo Descripcion \
Descripcidn | Muestra Miagbres (F.ESD.GE) 28
2 Hombres (F,.ES.D,GB) | 28584 2 Mujeres (FESDGE) 31
J Mujeres (F,ES,D,GB) 31382 o152 (FESDGE) |58
J 15-24 (F,ES,D,GB) 5963 - 20-24 (F.ESD.GB) 32
J 2024 (F,ES,D,GEB) 3262 - 25-34 (FES.D.GB) 74
2 25.34 (F,ES,D,GB) 7482 2 35-44 (FES.D.GB) 10
& 3544 (FESD,GB) 10032 9 Fias (2)

L) Compartir () s B{:rraldcr

- - P

El menu contextual (clic derecho) puede ser utilizado para crear una definicion de la ventana de codificacién. Esta
opcion se encuentra también disponible a partir del diccionario.
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J (D) Codificacisn ] EB:Informe ] ? Ayuda
Spec

Bases
= Columnas (6)

Descripcion | Muestra | (000} | Graficos | Factor
J Hombres (F.ES,D,GE) 28594 102458 ] 100.00
0 Mujeres (F.ES.D,GB) 31382 108167 ] 100.00
& |15-24 (F ES D.GB) | 5963 29580 N 100.00
& 20-24 (FESDC Cortar 00
o 25-34 (FES D0 Borrar 00
o 3544 (FES D0 0o

& Fias (2) Nuevo
# Borrador CrearTitule de Tema y Pregunta

/) Papelera de Reci
Ocultar

~Agregar a Definiciones de Usuario

Agregar a Definiciones Compartidas

Las definiciones de proveedor brindadas por el proveedor de datos (si estan disponibles), se encuentran en la parte
inferior izquierda. Por favor contacte su proveedor de datos para mayor informacion.

Definiciones a

EL] Usuarios (1)
|_._l Compadic (0
P

Por favor note que un archivo de definiciones puede ser recuperado Unicamente en la encuesta que fue creado.

4.9.3 Importar archivos de definiciones de Choices3

Para importar las definiciones que fueron creadas en el programa Choices3, clic derecho en usuario, comin o
proveedor y aparecera una opcion para importar los archivos de definiciones.

Seleccione la carpeta donde los archivos de definiciones fueron antes almacenados (por lo general en la carpeta
local Choices3/Specs, o Choices3/comin o en la carpeta Choices3/proveedor localizada en la red).

Choices4 importara todos los archivos de definicion de aquella carpeta automaticamente, para todas las encuestas
existentes.

4.10 Graficos
4.10.1 Crear un grafico en Choices

Es posible crear un grafico del resultado de una tabulacion utilizando el icono Crear Grafico de la barra de Informe.

Resalte las casillas con las que creara el grafico. Luego clic en el icono Crear Grafico.
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Invertir Cambiar Invertir Ocultar
EjesT  Base

Diccionario

Crear
Grafico

[] Temas

[ Pregunta

£ Buscar

o)

Resaltar Diff  Grafico Intensidad
Sig* deCeldas Indices

e

Vertical

Excel Corres Mapa de
Cuadrante

Negrita Cursiva

Bl Informacén Bésica (F ES,D,GB)
=@ Sexo (FES,D,GB)

& Mujeres (F,ES,D,GB) | 31332 | 103167
@ Informacién scbre ¢ entrevistado (F,E5,0,GB)
Edad del Entrevistado (F ES,D,GE)
1l Estado Civil (F.ES,0,GB)
1 Detalles de trabajo (F,E5,0,G8)
1 Detalies de trabajo (D)
1 Detalies de trabsjo (ES)
7]

) Detalles de trabajo (F)

I Detalies de trabajo (GB)

8 Discapacidad (GB)

Ul situacién Laboral (F,ES D,GB)
I Educacén (F.ESD,GB)

@4J Idiomas (F,ES,D,GB)
=) OTROSDEMOGRAFICOS

B cocumento YI[pIEEERRY £ Buscar 8 Medios

Definiciones

S8 Usuaros(1)
=@ Sin fituie

Aparecera la siguiente ventana. Seleccione el elemento que desea utilizar para crear el grafico y clic en Aplicar.

Ejecutar Grafico

O Muestra
{¥) Ponderado

) 5% Vertical

O Indice
(") % Horizental

() 5% Base

[_ppicar ]| cemar
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El programa generara un gréafico basado en los criterios seleccionados y mostrara la barra de Graficos
automaticamente.

Deshacer Reh - Sin titulo - Ch ¥ =5 X
Inicio nf e A 0s Corres Graficos Opciones~
T —
2D | Invertir ||Valores Leyendas Lraﬁ:c de| Grafico | Grafico | Grafica | Power Metafile
Columnas |de Barras de Tarta de Lineas | Point
Documento # || @ codficacion | cRoinforme | 2 apuca | ar
S §| Europa TGI 2012R2 (October) (4 Country Pop: GBES/DIF) r- ~
Informe de Andlisis L
2 Informe Private Eye Sin titulo
b Tabutacién Cruzada
& ol Gréficos Base Total
O i o)
25000 i
20946
20000
15000
g
g
10000 8417
6305
i 4298 ] o7
5000
| 2168
B W] Diccionario &4 Buscar 89 Medios . -
= 0= !
De“f"c”"e‘ 15-24 (F ES,D,GB) 20-24 (F,ESD,GB) 25-34 (F.ES,D,GE) 35-44 (F.ESD,GE)
£ Usuarios (1) had
£ compartir (0) E1na TEH 201222 S0 € KANTAR MEDIA 2012
B Provesdor (13) =1\ r
g )
v

Estos iconos permiten varias opciones de graficos; graficos en 2D y 3D, cambiar los ejes, activar o no los valores
de la etiqueta o la leyenda y cambiar el tipo de grafico

El grafico puede ser exportado a PowerPoint como una imagen (metafile).

4.10.2 Crear graficos para exportar a Excel

Es también posible crear graficos para exportarlos a Excel, utilizando el icono Excel.

@ Deshacer Rehacer ~ Sin titulo
A
- Inicio Informe nalisis de Medios Codificacion Corres Graficos
(.0) =
N
59 &2l ©@

Asc, BsC, Invertir Cambiar Imrertlr Ocultar Rest, Cambiar
Ejes~ Base Atributos Decimal

Mapa de
Cuadrante

Documento a

= ‘_J| Eurcpa TGl 2012R2 (October) (4 Country Pop: GB/ES/DVF)

2 Informe de Andiisis
ﬂ Infrarme Private Fue

Seleccione el criterio deseado en la ventana de dialogo y el tipo de grafico a crear. Verifique que los items
horizontales y verticales han sido seleccionados.

Clic en OK para continuar.
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Parametros de Graficos Excel

Tipo de datos Tipo de
Ponderado [v] | Columnas [v]
Eje (Honzontal) de “alores del Eje Vertical

Muestra Total
Hombres (F ES, D, GB)
Mujeres (F,ES,D,GB)
15-24 (F ES,D,GB)
20-24 (F.ES,D,GEB)
25-3 (F,.ES,D,GB)
3544 (F ES,D,GEB)

[l ]

[2]

Muestra Total
A Alta (ES, DN
Trabaja. 30 horas o mas (F.ES.D,

Gl @

Un grafico en una hoja de calculo Excel sera creado y al lado se incluird una tabla de datos.
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KHd9-¢-|=
Home Insert

h_j # Calibri
aste B 7 U~
- & -

Clipboard Alignment

Page Layout Formulas Data Review View

§ Wrap Text

i Merge & Center - | B~ o 9 | %) ;% | Conditional Format  Cell

Bookl - Microsoft Excel

Developer

General - i_é‘l % _’;‘2 g— ?&

Insert Delete
Formatting ~ as Table = Styles - = 2

[F] MNumber [F} Styles Cells

L7 -

A B C D B [F
Hombres Mujeres (F,ES,D,GB})
A- Alta (ES,D) 16878 13476
Trabaja. 30 horas o mas 52710 31058

DREB|v|n|~d|a|v|&|w| N~

86 &R

BEERRE

[ I ]
R E=TAT]

Sin titulo - Muestra Total

Hombres
(F.ES,D,GB)

B A- Alta(ESD)

B Trabaja. 30 horas o0 mas
(F,ES,D,GB)

Mujeres
(F,ES,D,GB)

[N~ )
s
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4.10.3 Mapa de Cuadrantes

El Mapa de Cuadrantes representa graficamente los indices de varios items (filas) trazandolos contra dos ejes (dos

variables seleccionadas en las columnas). Para crear un Mapa de Cuadrantes:
e Seleccione dos variables para los ejes y agregar a columnas

e Seleccione las variables que se trazaran entre los ejes y agregue a las filas

: , a | Mapa de Cuadrante
¢ Resalte las columnas y clic en el icono | Map

Mapa de Cuadrante

BajoHombres (F,ES,D,GB), Ato15-24 (F,ES,D,GB) AitcHombres (F ES,D,GB), Ato15-24 (F ES,D,GE)

300

280

260

240

200

180 =
Boxeo (ES,D,GE)

160

140

120

15-24 (F,ES,0,GB) ====

100

80

60

40

Tire con arco (ES,

20

Brdge (GB) |
20 40 60 80 100 120 140 160 180 200
Hombres (F ES D,GB) =»=»>

BajoHombres (F,ES,D,GE), Bajo15-24 (F ES,D,GB) AtoHombres (F,ES,D,GB), Bajo15-24 (F,ES,D,GE)

En este ejemplo:

Las variables que se encuentran mas elevadas en el mapa, son las que con mayor probabilidad corresponderan a

la categoria 15-24 afios.

Las variables mas alejadas a la derecha del mapa son las que con mas probabilidad corresponderan a la categoria

hombres.

Para hacer que los puntos reflejen el item ponderado (como lo muestra el ejemplo), clic derecho en cualquier lugar

del grafico y seleccione “Botén de Escala de Puntos”.
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Botén de Escala de puntos

Mostrar lineas en primer plano

Reiniciar Zoom

Restablecer Tedo

Cambiar Serie de Colores...

Para cambiar el color de las cifras ponderadas, clic derecho y seleccione Cambiar Color de la Serie.
Los datos del mapa pueden verse en Documento/MapaDeCuadrantes/Datos:

Docurnento a

= L_', Eurcpa TGl 2012R2 (October) (4 Country Pop: GE/ES/IVF) ."".
5@3 Informe de Andlisis
il_:..bh Informe Private Eye
CBD Tabulacién Cruzada
= EE Grificos
| ol sin fituio
=L Mapa de Cuadrantes
= Mapa de Cuadrante
[ Mapa
Datos ™

=] Documento Dic::innarin ﬁﬁusmr ﬁﬂ'MEdius

La tabla de datos muestra los indices que pueden visualizarse en el mapa de cuadrantes, puede acceder eligiendo
el dato, en el arbol del documento.

0 Codificacidn CB:! Informe ] ? Ayuda
Etigueta Total Hombres (F.ES.D.GB) 15-24 (F.ES.D.GE)

EE¥E Fitness (O) 3909 a7 128
B Gimnasia (F,D GB) 3853 33 72
E¥! Goif (F.ES,D,GB) 2325 183 &9
E3(W Ajedrez (ES.D.GB) 1465 166 147
[~ Aquagym (F) 1443 17 64
B Dardes (GEB) 510 157 130
E3(¥| Boxeo (ES,D,GB) 604 114 182
3] Tire con arcoe (ES, DY) 375 136 36
EE¥E Judo (F,D) 359 130 283
B Karate () 199 72 301
E3[¥] Bridge (GB) 176 106 16
E3(¥] Esgrima (ES,D) 79 177 171

Las filas pueden ocultarse deseleccionandolas una por una y los valores pueden editarse manualmente si una
simulacion de los resultados es necesaria.
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4.11 Resaltar opciones
4.11.1 Resaltar criterios
Las casillas de una tabla pueden resaltarse individualmente por encima o debajo de ciertos valores. Por ejemplo,

todas las casillas que tienen un indice mayor a 120 puede resaltarse en rojo y todas aquellas con indices inferiores
a 80 pueden resaltarse en azul.

'Y

Resaltar

Hacer clic en el icono Resaltar de la barra de Informe:

Una ventana como la siguiente aparecera:

|

Elemento Bor Walor Por Rango
) Muestra (%) Mayor que > () Desde
OPﬂndBradﬂ OMa'_.r{}rqu&mguala:s:
() Menor que<
rtical ra
O % ve OMenoroigualau >
() % Horizontal Valor
i
() Indice Resaltar Color
@ Primer plano ‘
O () Fondo
[ Restablecer celdas
|
|:| Guardar cambics
[ Restablecer ] [ Aplicar ] [ Cerrar l

o Elemento — selecciona el elemento al que se desea aplicar el criterio.

Por valor — selecciona las casillas que son > (Mayores que) < (Menores que) >= (Mayores que o iguales a) <=
(Menores que o iguales a) a un valor determinado.

Por Rango — selecciona las casillas que contienen un valor determinado dentro del rango.

Resaltar — puede elegir destacar el primer plano o el fondo en el color seleccionado.

Retirar un resaltado existente — Retirar un resaltado existente volvera al resaltado inicial, Primer plano y
Fondo.

Color — Puede especificar el color a utilizar.

Guardar ajustes — establecera por defecto el criterio seleccionado para la siguiente vez que abra este cuadro
de dialogo.
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¢ Reiniciar — Cambia los ajustes, vuelve a los ajustes guardados.

La accion de resaltar se aplica en el visor y al imprimir con una impresora color. El objetivo de resaltar es una

ayuda visual para la interpretacién, haciendo facil la tarea de focalizar los datos mas importantes.

4.11.2 Graficos de Celdas

La caracteristica del grafico de celdas es la forma en que se presentan los datos, resaltando patrones interesantes
dentro del analisis. La caracteristica se basa en la cifra de porcentaje vertical.

Para activar el grafico de celdas, resaltar las casillas en la tabulacion cruzada y clic en el icono grafico de celdas:

3

Grafico
de Celdas

El tamafo de las barras naranjas representa el nivel del %vert: La barra naranja es mas larga cuando la cifra es

mayor.
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() Codificacidn | bInforme | 2 Ayuda

En este ejemplo podemos ver que aquellos que son Hombres tienen un porcentaje vertical mas elevado de
‘Squash’ comparado con ‘Patinaje sobre ruedas’.

4.11.3 Intensidad de Indices

“Intensidad de Indices”, muestra el valor de los indices utilizando un cédigo de colores: el amarillo indica un indice
bajo, al aumentar se mostrard cada vez mas oscuro, hasta mostrar los valores mas altos en color naranja oscuro.

=

Intensidad
Para activar la Intensidad de indices, clic en el icono @i

El algoritmo, la intensidad de indices utiliza una escala de 6 colores como se muestra a continuacion.
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Muestra

1,304 251

(000)
% vert

Indice
Bases

Los indices mas bajos de la tabla estan resaltados en amarillo claro, los indices mas altos en naranja oscuro.

4.11.4 Quitar Resaltado

Para quitar lo resaltado del analisis, clic en el icono Restablecer Atributos: @
- i * Rest.
Este se encuentra en la planilla de Informe. Arbotos

Es posible quitar el resaltado del Grafico de Celdas y del Mapa de Cuadrantes haciendo clic nuevamente en esos
iconos.

Es importante destacar que el icono ‘Rest. Atributos’ implica reiniciar todo lo aplicado en la tabulacién.
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412 Gestion del documento
4.12.1 El documento

Para acceder a todos los analisis dentro de un documento, clic en “Documento” que se encuentra a la izquierda

Choices4 tiene un visor de informes compuesto, este contiene varios informes de las tabulaciones. Cada vez que
inicia un analisis en Choices4 el resultado del mismo se agrega al listado de informes. De esta forma es posible
reunir varios informes de tabulaciones relacionandolas al proyecto y guardandolas en informes individuales a los
que se puede acceder después.

Documento o

= L._, Eurocpa TGl 2012R2 (Cctober) - 4 Country Pop: GB/ES/DVF
@ Informe de Andlisis
@ Informe Private Eye
CE:' Tabulacidn Cruzada

= L,_', Eurcpa TGl 2012R2 (October) (4 Country Pop: GE/ES/IOVF)
C@3 Informe de Andlisis
@ Informe Private Eye
583 Tabulacidn Cruzada

= L._, Eurocpa TGl 2012R2 (October) (4 Country Pop: GB/ES/DVF)
@ Informe de Andlisis
@ Informe Private Eye
CE:' Tabulacidn Cruzada

e Borrar informes
Para borrar un informe en el documento, primero resalte el informe en el Navegador del Informe, luego clic derecho
en “Borrar”.

¢ Renombrar un informe

Cuando se inicia un informe sera etiquetado con el nombre de la encuesta. Para renombrarlo, clic derecho y
seleccione “Renombrar”.

e Crear un documento nuevo

En Inicio de la barra de herramientas, seleccione “Crear Nuevo”, luego “Documento”. Una opcion para guardar el
documento aparecera si los cambias no fueron guardados.
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Analisis d

S Al &

| Crear |Tabulacidn Tendencias Andlisis
Muevo | Cruzada de Medios

Documento
'_ij.l Analisis de Tabulacian Cruzada
EP  Andlisis de Medios

AL Analisis de Tendencias

W, TG T T s e

Después de seleccionar la encuesta a utilizar, el documento nuevo sera creado.
4.12.2 Guardar el documento

Para guardar el documento, clic en los iconos Guardar o Guardar Como que se encuentran en la barra de Inicio.
También puede utilizar las teclas “Ctrl S”.

B

Crear Tabulacién Tendencias Andlisis  Abrir
Muevo ~ Cruzada de Medios

uardar Guardar
coma

Imprimir || Car
Enc

Documenta 2 Il (i) Codificadidn
= E.j Europa TGl 2012R2 (October) - 4 Country Pop: GB/ES/DVF

2 Informe de Andiisis

@ Informe Private Eye

Una ventana de dialogo se abrira para elegir la ubicacién donde desea guardar el documento. Si no desea una
ubicacion especifica, se recomienda que los documentos sean guardados en la carpeta “specs” que se encuentra
en Choices setup.

Los documentos guardados pueden compartirse con otros usuarios de Choices, ellos deben tener instalada la
misma encuesta para poder acceder al andlisis en sus computadoras. Es posible también guardar o abrir
documentos anteriores a través del icono @
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4.12.3 Abrir un archivo spec de Choices3

Deshacer Rehacer

MNuevo 4 ¥ S
- Eﬂ
L !
7 Abrir... Ctrl=Q Abrir  Guardar Guardar

como

Imprimir

=
H Guardar como

* | GO codif
ry Pop: GB/ES/DVF

Cargar Archivo Spec 4
A Medios

Guardar en un Archivo Spec

Atabla de costabulacia

i

Vaya al icono y seleccione “Cargar archivo Spec” luego elija para Tabulacion Cruzada o Para Medios si

el spec fue

elegido para iniciar una Vista de Informe de Medios.

El archivo spec (.spc) puede cargarse y mostrarse como un informe C4. Luego puede guardarse como un archivo

(.ch4 file) utilizando los comandos Save/Ctrl S.

Por favor note que los archivos de informes Choices3 (.rpt) y los archivos de informes de Medios (.rfa) no pueden

ser recuperados por Choices4.

4.12.4 Deshacer/Rehacer

Es posible de deshacer o rehacer acciones en Choices. Esto quiere decir que tanto si la base, una serie de

columnas o filas fueron borradas, estas pueden ser restituidas cliqueando el botén deshacer o rehacer.

Una accién deshecha puede rehacerse.

Los iconos deshacer y rehacer se encuentran en la parte superior izquierda de la pantalla de hoices4:

Deshacer Fehacer

Informe

Inicio

Analisis de Medios
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4.12.5 Mostrar mas informacion

Para ver mas de la Tabulacién cruzada, puede ocultar la ventana del Diccionario haciendo clic en el pin de la parte
superior de la pagina. Entonces sera mostrado como una etiqueta a la izquierda de la pantalla. Para rehabilitarlo,
haga clic sobre la etiqueta apropiada, y clic nuevamente sobre el pin.

”’3 Deshacer Rehacer * Sin titulo.ch4 - Choices v4.1

Eﬂ] z@ L o

N,
Crear Excel Corres Mapa de

— Inicio Informe
Grafico Cuadrante

Y&l @

Desc Invertir Cambiar Invertir Ocultar  Rest.  Cambiar
Ejes~ Base Atributos Decimal

Diff  Grafico Intensidad
Sig~ de Celdas Indices

Resaltar

Documento

= S._f| Eurcpa TG| 2012R2 (October) - 4 Country Pop: GB/ES/DVF
2 Informe de Andlisis
@ Informe Private Eye

= ‘_f| Eurcpa TGl 2012R2 (October) (4 Country Pop: GB/ES/DVF)
% Informe de Anglisis
{2 informe Private Eye
b Tabulacién Cruzada

= S_T| Eurcpa TGI 2012R2 (October) (4 Country Pop: GB/ES/DVF)
<2 Informe de Andlisis
{2 informe Private Eye
b Tabulacién Cruzada

By W Dicdonario  #:ABuscar ik Medic

Definiciones

) usuarios (1)
) Compartir (0)
B Provesdor (13)

Para ver mas sobre el Diccionario puede ocultar la ventana de Definiciones de la misma forma. Esto extendera a
continuacion la ventana del Diccionario.
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413 Caracteristicas

4.13.1  Aplicar el Criterio Private Eye

Puede acceder al Informe Private Eye a través de la etiqueta “Documento”

Documento

= ﬂ] Eurcpa TGl 2012R2 (October) - 4 Country Pop: GE/ES/DVF
@ Informe de Andlisis
{® Informe Private Eye
b Tabulacién Cruzada

Definiciones

i Usuarios (1)

Para visualizar un Informe Private Eye, debe crear una tabulacion cruzada:

6,194 11,403
100% 100%
100 100
633 362
10.7% 8.29%
182 141
332 568
5.13% 465%
136 123
291 429
501% 373%
167 125
297 636
5.40% 5.33%
106 104
205 370
321% 3.23%
o7 o7
2,190 3,967
32.9% 347%
107 113

537
3.05%
102

5.49%
107

3.74%
113

5797
33.1%
107

2.08%

1,087
473%

3.08%

650
26.6%

Printed by: Nidia Marcela Vega Aristizabal on Oct 12, 2023 at 10:18 AM

Controlled Copy Number: 1

Page 58/139




Instructivo
MED CO - Direccidon Comercial

IKANTAR IBOPE MEDIA Socumerto e

MED CO-IN-COM-0016 - V.1
Manual Usuario Choices
Effective

Una vez creado el informe de la tabulacion, seleccione el Informe Private Eye en la etiqueta del documento. En
este informe, un target es mostrado a la vez (columna) y todos los elementos se encuentran en columnas, como se
muestra a continuacion

La columnal/target esta indicada arriba en la esquina izquierda del informe. En este ejemplo, el target es “Nivel 1”.

Para ver los diferentes targets, puede desplazarse entre ellos con, “Primer Target”, “Target Anterior”, “Target
Siguiente” y “Ultimo Target”.

® © ® @

‘ Primer Target Target Ultimo
Target Anterior Siguiente Target

En EEn el informe Private Eye es posible aplicar criterios para seleccionar las filas que seran mostradas haciendo
clic en el icono Ranking Private Eye . @

Private Eye
Ranking

£ Criterios Ranking Private Eye X}
. Criterio . Valor 1 Valor 2
vl VI I—I
vl VI I—I
vl VI I—I
"I vl
]

Columna

,7

Elemento  Criterio
Conprar ot [Tsosssws [

ok | [ cancer |
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En la ventana de dialogo principal puede ingresar hasta 5 criterios. Para cada criterio puede elegir las siguientes
opciones:

Elementos — Cual elemento se aplica al criterio.

Elementos
W
Muestra
Ponderado
S\ert
%eHorz
Indice
%:Base
Criterio — Elija entre:
e Comparacién: > (Mayor que); < (Menor que); >= (Mayor o igual A ); <= (Menor o igual A);
= (lgual A) Criterio
w
=
'y
=
o=
En &l rango
Supenior
GO

e En el rango — Selecciona variables para equilibrar valor 1 al valor 2.
e Superior — Selecciona top n en filas.

Los valores deben ser seleccionados ingresando las cifras deseadas en:

Elementos Criterio Walor 1 Walor 2

Indice W Superior | ﬂ
Para cada target, se seleccionarian las 5 filas superiores respondiendo al indice.

Valor 1 — primer valor utilizado para la Comparacion y los criterios superiores seleccionados.

Valor 2 — Segundo valor utilizado en el Rango.
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Otros criterios pueden ubicarse en segunda, tercera, etc. fila, seleccionandolos como antes mencionamos.
Comparar a Columnas - la fila de la actual columna puede también compararse a otra columna segun los criterios
seleccionados. Seleccione los elementos a utilizar, los criterios a aplicar y las columnas a las que deben
compararse

Los usuarios pueden comparar una columna con otra columna. Por ejemplo, un target de Hombres en comparacién
a Mujeres, buscando todos los enunciados de los estilos de vida en donde los Hombres tienen un indice mas
elevado que las Mujeres.

Seleccione el elemento, elija el criterio y seleccione las columnas a comparar.

Comparar en columna

Columna
Miwed 1 (10% Superior) (F ES, D, GE) w
Elemento Criteric

Indice |w = w

Combinar criterios — Determina como sera combinado el criterio, Todos estos (las filas deben tener todos los
criterios) o Alguno de estos (las filas deben tener al menos 1 criterio).

Combinar criterics | Todos estos v
Todos estos
[— Alguno de estos
U‘R_]_[m

Exportar a Excel

El informe Private Eye puede exportarse a Excel. Cada target aparecera en una etiqueta Excel y si el criterio
Private Eye fue aplicado, entonces sera conservado en el documento exportado.

4.13.2 Analisis de Tendencias

El andlisis de tendencias permite que la misma tabulacién cruzada pueda ser aplicada a diferentes encuestas para
comparar los resultados individuales o de afio en afo.

Iniciar un Andlisis de Tendencias
Para iniciar el Analisis de Tendencias de una marca, clic en Tendencias: Zh,'-

Tendencias

Esto abrira el informe Wizard.
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Seleccione del listado las encuestas a utilizar haciendo doble clic en las mismas. Esto las agregara a la
“Encuesta(s) Seleccionada(s)”.

La lista puede filtrarse ingresando el término en Filtrar Encuesta y cliqueando en Buscar. Unicamente las
encuestas en las que aparece el término buscado en el titulo, seran mostradas.

Informe Wizard

Seleccion de Tendencias g

Buscar

Pop

Time Diary Friday

Time Diary Full Week

Time Diary Monday to Thursday

e

Time Diary Saturday
@ Time Diary Sunday
£ GBTGI 2012 @1 (October 2010 - September 2011)
B GB TGl 2012 Q4 (July 2011 - June 2012)
& Hhid
.
@ Tme Diary Fnday
@  Time Diary Full Week
J Time Diary Monday to Thursday
@ Time Diary Saturday
@ Time Diary Sunday
| GBTGI 2013 Q1 (October 2011 - September 2012)
=] GB TGI 2013 Q2 (January 2012 - December 2012)

Seleccionar Encuesta(s) Perfil de Tendencias

GB TGI 2011 Q4 (July 2010 - June 2011) - Po
GB TGI 2012 Q4 (July 2011 - June 2012) - Pop

Quitar sbsjo | [ Establecer Base | | Guardar Perfi |

Para guardar la lista de encuestas
seleccionadas para un futuro, clic en
“Guardar Perfil” e ingrese un nombre.

En esta casilla puede quitar encuestas, moverlas hacia arriba o abajo y seleccionar una encuesta de base

NOTA: Es una buena idea clasificar las encuestas en orden cronolégico, con la mas antigua al principio (como se
muestra en el ejemplo anterior) y establecer la nueva como base. Esto hace mas facil la comparacién de los
resultados entre las encuestas.

Clic en “Finish” para iniciar el analisis.

Seleccionar variables de analisis
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Choices abrira como base la encuesta seleccionada. Cree la tabulaciéon cruzada que sera utilizada en el Andlisis de
Tendencias.

Diccionario ks . [ (0 Codificacion ] CBJI.nforme ] ? Ayuda l

] INFORMACION SOBRE TRABAJO DE CAMPO ~|
L CLASIFICACION
=] OTROS DEMOGRAFICOS
=iJ Clase socal (FES,D,GB)
=@ Clase social - Suste

A- Ata (ES,D)
B - Media-alta (ES,D) | 2939
C - Media-media (ES,0) 6122
D - Media-baja (ES,D) | 2430
E - Baja (ES,D) 545
I Clase social (F)
[ Clase sodial (F)
@@ Clase sodal (GB)
{J TG Niveles Socio Econgmicos NSE (F,ES,D,GB)
\# Ingresos anuales (F,ES,D,GB)
{# Informacién sobre &l hogar (F,ES,D,GB)
&4 Empleo (ESD,GB)
[i Informacidn sobre la vivienda principal (F.ES,D,GE)
1§ Padresifbuelos (F,ES,D,GB)
L INFORMACION GEOGRAFICA
[ TGI EUROPAETAPAS DE VIDA =

SIICICIC)

B coamento PB[pEENENS £:8Buscar 8 Medios

Clic en Documento luego en Tendencias para abrir el visor de tendencias. .

Documento n

= ‘_J] GE TGl 2013 Q2 (January 2012 - December 2012) (Pop)
& Informe de Andlisis
{R Informe Private Eye
o Tabulacién Cruzada
= ‘:l] Europa TGI 2010R2 (October) - 4 Country Pop : GB/ES/DIF
@ Informe de Andiisis
{2 Informe Private Eye
=8 Tabulacién Cruzada
CBI' Eurcpa TGl 20M0R2 (October) (4 Country Pop : GB/ES/DVF)
CB:' Europa TGl 204 1R2 (October) (4 Country Pop: GB/ESIDIF)
.' SR 2012R2 (October) (4 Country Pop: GB/ES/DVF)

4] Documento [l [[leey= - ¥ Medios
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Interpretar el Andlisis de Tendencias

En la ventana de Tendencias cada target de la tabulacién inicial seleccionado en columnas, es mostrado
individualmente, cada columna representa cada una de las encuestas seleccionadas.

Para desplazarse entre los targets, clic en las opciones “Target Anterior” o “Target Siguiente”. El target en curso
sera mostrado en la parte superior izquierda del analisis.

8

Asc,  Desc

:ﬁ] L‘.f;: e =

Invertir Cambiar Rest. Cambiar | OpcioneNde Primer Target

Crear Excel Corres Mapa de
Ejes~ Ease Atributos Decimal | Tendencia

Target Ulimg
" Grafico Cuadrante

arget Anterior Siguiente T3 &

Documento

= GBTGI2013 Q2 (January 2012 - December 2012) (Pop)
30 Informe de Anslisis
{2 \nforme Private Eye
b Tabulacién Cruzada
= ‘_J] Eurcpa TG| 2010R2 (October) - 4 Country Pop ; GB/ES/DIF
30 Informe de Andlisis
{2 Informe Private Eye
< Tabulacién Cruzada
CBD Eurcpa TG 2010R2 (Cctober) (4 Country Pop - GB/ES/DVF)
CBD Eurspa TGI 2011R2 (October) (4 Country Pop: GB/ES/DVF)
CBD Eurcpa TGI 2012R2 (Cctober) (4 Country Pop: GB/ES/DVF)
: YeVert- CEAY:

Muestra
(000) 2,359
(000)- CEA -

(000)- CEAS: -
FeWert 14.0%

%\Vert- CEA -
%\ert- CEAZ: -

Interpretacion:

En el analisis de tendencias que se muestra arriba, observamos el Total de la Muestra de la encuesta (Adultos
15+).

El ejemplo dentro del circulo muestra que 1.326 de los encuestados en R2 2012 tiene un teléfono mévil Samsung,
los cuales serian 4.806.000 millones una vez ponderado al total de la poblaciéon de Francia, Espafia, Alemania y
Gran Bretafia o el 22.8%.
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Opciones de Tendencias
Ademas de los valores antes mencionados, el Informe de Tendencias puede también mostrar

comparaciones con otras cifras.

&

Opciones de

Clic en [ Tendendss vy seleccione las opciones siguientes:

Opciones de Tendencias w
Tipos de Comparacion Walores de Comparacion
O Base Encuesta
v| Actual
(%) Encuesta Anterior
() Encuesta Promedia Por Ciento
O Ninguno
[ ok | [ cancetar |

4.13.3 CBE - Comparacion con la Encuesta de Base

La comparacion en Base a la encuesta, compara los resultados de cada encuesta con aquella definida como de
base.

(O Codificacién | dibInforme | 2 Ayuda |

CEB - Comparacion con Encuesta de Base

(000s) - CBE: 1,947,000 aumento en Nivell de
usuarios de méviles Samsung de 2010 a 2012
(de 2.85m a 4.806m)

(000)- CEB (000s) - CEB %: 68,1% aumento de los

(000)- CEB% N 3.31% 324% usuarios de méviles Samsung
Severt 100% 100% 100%
%E::tfirEECB? ) ) ) %Vert - CEB: 8.80 puntos de porcentaje en
= aumento en %vert desde 2010 (de 14% a
0,
Muestra 3 1,039 22,8%)
2,859 3,367
(ﬂm}(ﬂg - 508 %Vert - CEB %: 62,9% aumento de la
(000)- CEB% - 17.8% proporcion de los usuarios de Nivel 1 de
FeWert 14.0% 16.0% moviles Samsung
e\Vert- CEB - 1.96
Se\Vert- CEBSG - 14.0%
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CEA - Comparacion en base a la Encuesta Anterior

La comparaciéon en base a la encuesta anterior, compara los resultados de cada encuesta con los resultados de la
columna precedente.

CPE - Comparacion con la Encuesta Promedio

La Comparacién con la Encuesta Promedio, compara los resultados de cada encuesta con el promedio a través de
las encuestas seleccionadas.

(000)- CEP

(000)- CEP% 2.14% 1.10%
Severt 100% 100%

%Vert- CEP - -
StVert- CEP% - -
Muestra 73 1,039
(000) 2,359 3,367

(000)- CEP 519 310
(000)- CEP% 22.3% 5.44%
SeVert 14.0% 16.0%

S%Vert- CEP 359 183
StVert- CEP% -20.4% -9.24%

CEA - Comparacion en base a la encuesta anterior

(000s) - CEA: 1.439.000 aumento en Nivell de usuarios
de moéviles Samsung de 2011 a 2012 (de 3,36m a 4,08m).

(000s) - CEA%: 42,7% aumento de los usuarios de
moviles Samsung.

%Vert - CEA: 6,84 de puntos de porcentaje en aumento
%vert desde 2011 (de 16% a 22,8%).

%Vert - CEA%: 42,8% aumento de la proporcion de los
usuarios Nivel 1 de moviles Samsung.

CPE — Comparacion con la Encuesta
Promedio

(000s) - CPE: 1.129.000 mas de usuarios de
Nivell de moéviles Samsung en 2012 que en el
promedio de los tres afios.

100% (000s) - CPE %: 30,7% mas usuarios de

= moviles Samsung que en el promedio de los tres
- afios

% Vert- CPE: Aumento de 5,21 puntos
porcentuales de usuarios de mdviles Samsung
en 2012 con respecto al promedio de los tres
afios.

% Vert- CPE %: 29,6% de mayor proporcion
de los usuarios de Nivell de moviles Samsung
en comparacion con el promedio de los tres
afios.
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Exportar a Excel

Para exportar un analisis a Excel, clic en el icono “Exportar a Excel”’. Excel mostrara etiquetas distintas para cada

target.
E“ H9-0-|s XLReportd XML - Microsoft Excel
W Insert Page Layout Farmulas Data Review View Developer
= g . . - - = ___ =
E Calibri 10 A A = = = Wrap Text General -
Ey -
Past - - - E=E vad - - =0 .00 | Cond
3'5‘5 . A ] é = = [ Mﬂge&[ent9l| l % Yo ¥ 00 .0 Foorr:nz
Clipboard IT.| Font El Alignment El Number IT.|
Al - (" e | sin titulo
A | B | C D E | F

Sin titulo

1
| 2 Europa TGI 2010R2 {October) - 4 Country Pop : GB/ES/D/F
i © KANTAR MEDIA 2010
4
5

Base: Muestra Total
Target: Muestra Total

Muestra 59976
(000) 203926 210085 210625

(000)- CEP -4236 1873 2413
(D00)- CEP% -2.06% 0.90% 1.16%
HaWert 100% 100% 100%
HeVert- CEP - - -
YeVert- CEP% - - -
Muestra 097 11084 12935
(000) 35142 38504 46884

(DDO0)- CEP -5035 -1673 6708
(D00)- CEP% -12.5% -4.16% 16.7%
Wert 17.2% 18.3% 22.3%
vert- CEP -2.04 -0495 2499
HeVert- CEP% -10.6% -4.91% 15.5%

Europa TGl 2010R2
[1]=Etiqueta editadg de usuario
[2]=Dato ajustado d¢ usuario

ober)(4 Country Pop : GB/ES/D/F] - © KANTAR MEDIA 2010

4 F M arget2

Readv |

Al exportar a Excel es importante destacar que el “Target 1” mostrara el Total de la Muestra como un target. Target
2, 3, 4 etc... mostraran los targets selecionados en columnas
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Graficar un Analisis de Tendencias

Para llevar a Graficos los datos del Anadlisis de Tendencias, seleccione las variables deseadas y clic en el icono

“Crear Gréfico”.

Documento

=

() Codificacién ] CSJInForme I 2 Ayuda

= gﬂ GB TGl 2013 Q2 (January 2012 - December 2012) (Pop)
Informe de Andiisis
€2, Informe Private Eye
CBJ Tabulacién Cruzada
=) Eurcpa TGI 2010R2 (October) - 4 Country Pop : GE/ES/DIF
C@‘-‘ Informe de Andiisis
R, Informe Private Eye
=} CBJ Tabulacién Cruzada
4 Europa TGI 2010R2 {October) (4 Country Pop - GBIES/IDIF)
CBJ Europa TGI 2011R2 (October) (4 Country Pop: GB/ES/DVF)
8 Europa TGI 2012R2 (October) (4 Country Pop: GB/ES/DIF)
& Tendencias
=] lﬁ Gréficos

BIL s o)

-~

Target:Nivel 1 (10% Superior) (F,ES,D,GB)

(00

BT W Diccionario & Buscar 8 Medios

Definiciones i

£ Usuaros (1)
£ Compartir (0)
# Frovesdor ()

\

Europa TGI 2010R2
(October)

Sin titulo

Europa TGI 2011R2

Europa TGI 2012R2
(October)

(October)

Para mayor informacion sobre los graficos por favor consulte la seccion 8 de esta guia.

4.13.4 Volumétricos

Los Volumétricos se utilizan para medir el consumo total de un producto o servicio, pueden también ser calculados

en variables que contienen frecuencias o valores.

= tj Whisky y Bourben (F,ES,D
& Bebe (F.ES,D)
& Copas - Total (ES,D)
=) Copas - Total (F)

z

T Uso Alte (F) 181 896

& 5 omés en ditima SEMANA (F] 181 896

T Uso Medic (F) 298 1321

& 34 4enladiima SEMANA(F) 298 1321

T Uso baio (F) 1163 | 5085
| @ 162 enla itima SEMANA (F) 1163 5085

[ I i =C=

Z Total de Items mostrando los usuarios Altos, Medios & Bajos

@ Volumenes que forman el total de los items.

Printed by: Nidia Marcela Vega Aristizabal on Oct 12, 2023 at 10:18 AM

Controlled Copy Number: 1

Page 68/139




Instructivo
MED CO - Direccion Comercial

IKANTAR IBOPE MEDIA Socumerto e

MED CO-IN-COM-0016 - V.1
Manual Usuario Choices
Effective

Los volumétricos deben calcularse utilizando el total o los volumenes que lo constituyen.
No deben utilizarse ambos.

Seleccione el volumen deseado, clic derecho y elija, Definir Volumétricos/Media.

4.13.4.1 Volumen

Aparecera una ventana. Seleccione el botén Volumen
De no ingresar un nombre, sera registrado como Sin titulo.

- El Punto Medio indica el volumen medio de la variable. Estos son generalmente suministrados por el
proveedor de datos, pero pueden ser agregados/modificados manualmente.

- La Muestra, indica el nUmero de encuestados para cada elemento.

- Ponderado muestra el total de la poblacién para cada elemento.

- Total muestra el volumen total del producto o servicio para cada frecuencia.

Titulo: Enwviar opciones
Consumidores de Whisky y Bourbon (Francia) {*) Volumen
Elementos Puntomedio Muestra | Ponderado Total O Media
5 0 mas en Gltima 23.00 181 896 20608
364 en ladtima 15.00 259 1321 189815
102 en la daltima §.00 1163 5085 30510
) N-tile Mimero de grupos
Seleccionar
C:) Superic
\ista previa Enwviar a
Filas ¥
Muestra | 1643 Ponderado | 70,930
Agregar ] [ Cerrar

Nota — todas estas figuras se aplican a la muestra total de la encuesta.

En la vista antes mencionada, las figuras mostradas representan el universo total de la encuesta (ej. 15+ adultos en
TGl). Si se selecciona un target diferente como hombres, una tabulacion cruzada deberé iniciarse para proveer el
volumen de hombres. Los filtros no se tomaran en cuenta en la vista previa.
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Entender el Volumen

2,894

(L] 49,757 5,133
horz 3 100% 12.3%
100

2,894

©00) 88,084 (1) 50923
horz¥ 100% s7au (2)
Indlex: 100 469 [3,

Cuando lea la tabulacion cruzada de los volumétricos, el %vert puede ser desatendido (si el Volumen es enviado a
las columnas, el %horiz puede ser desatendido). La cifra 000s nos muestra el volumen total.

(1) 88.084.000 botellas de vino son consumidas por mes.

(2) 50.923.000 del total de botellas son consumidas por Usuarios de Alto consumo.
(3) 57,8% del total de botellas de vino son consumidas por Usuarios de Alto consumo.

4.13.4.2 Promedio

Es posible calcular el promedio de una variable que tiene un valor asignado, como consumo, edad, frecuencia,
gastos. Dos estadisticas diferentes estan disponibles: Media y Mediana.

4.13.4.3 Media

Seleccione las variables que desea utilizar, utilizando el uno o el otro, sumatorio ( z ) o items constituyentes (&
).Clic derecho y seleccione Definir Volumétricos/Media.

Seleccione el Promedio y luego seleccione la Media del listado
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Volumétricos/Media
Titulo: Enviar opciones
Sin tfule | O volumen
Elementos | Puntomedi| Muestra | Ponderado| Total () Media Media -
10 0 mas Gt 11.00 1316 3679 40469 -
5_ 9 Gtimo 7.00 2733 8779 51453 Excluir Ceros hd
4 (itimo mes 4.00 2140 7102 28408 Continug
3 Ottime mes 3.00 2289 8489 25407
2 (itimo mes 2.00 3841 14641 29282 O N-tie Mimero de grupes 4
1 (ttimo mes 1.00 5791 24107 24107 —
Menos de 1 0.50 4287 16653 8327
Ninguna (ES, 0.01 1850 7041 70
e —
Vista previa Enviar a
|Fios [v]
o s 200
Agregar Cerrar

Hay 3 opciones disponibles al usuario en el menu desplegable:
- No Excluir — Calcula el promedio entre cada encuestado.

- Excluir Nulos — Calcula el promedio, excluyendo a los encuestados que no contestaron a la pregunta.

- Excluir Ceros —permite al usuario excluir a todos aquellos que contestaron con cero a la pregunta y se les

otorga un punto medio igual a cero

Entender la media

Sample

24423 2,894
(000) 49,757 6,133
horz % 100%% 12.3%

Sample 13 2,894
m @
horz % 1

Cuando lea la tabulacion cruzada de los volumétricos, el %vert y el Indice pueden ser desestimados (si el volumen
es enviado a las columnas, el %horiz puede ser desestimado tanto como el %vert).

La cifra 000s nos muestra el promedio de consumo.
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(1) 3,05 botellas de vino son consumidas en promedio por mes.

Los Grandes Usuarios consumen un promedio de 8,30 botellas por mes.
(3) El %horz (o %vert si la media es enviada a columnas) funciona como indice, pero en lugar de mostrar como el
grupo consume mas 0 menos vino, nos muestra cuanto consumen mas o menos vino del promedio. Los Grandes
Consumidores, consumen 172% mas que la media de botellas de vino por mes.

4.13.4.4 Mediana

Clasificando a todos los encuestados por el valor de la frecuencia de sus respuestas, la Mediana es el valor que los
divide en 2 grupos del mismo tamafio.

En Choices4, los valores de frecuencia son estimados a menudo utilizando puntos medios. Por lo tanto la mediana
es el valor del punto medio del encuestado en el medio de la distribucion.

Asi como para la media, se encuentra la opcion de seleccionar todos los items sumatorios o el Total de items
sumatorios y elegir Definir media/volumétrica del menu contextual. Ahora se debera seleccionar Mediana como se
muestra en el ejemplo a continuacion:

Volumétricos/Media
Titulo: Enwviar opcicnes
Mediana - Horas por dia laborable ) Volumen
Elementos | Puntomedi| Muestra | Ponderado Total (%) Media Mediana -
5 0 mas hora 5.50 5108 12423 58327 - —
Entre 3 hora 378 6116 19448 72930 No Bxccluir
Entre 2 hora 275 2282 30254 231589 Continuc
1% -2 horas 175 7753 31595 5523
Alrededor de 1.00 2582 10776 10776 (O N-tie Nimers de grupos
=4
Menos de 1 0.50 2045 2454 4232 Seleccionar
No la veo (D, 0.01 1063 3633 36
O Superic
Vista previa Enviar a
Filas w
Muestra 32911 Ponderado | 2.38 —
[ Agregar l [ Cerrar ]

La vista preliminar, que esta siempre basada sobre el total de la poblacién, da una Mediana de 2,38. Esto significa
que el 50% de la poblacion ve la TV al menos 2,38 horas por dia laborable.
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Mediana Discreta y Continua

Si hay un numero par de encuestados y los partimos en dos grupos, donde cada uno tendra un punto medio
diferente, la mediana continua tomara el promedio de esos valores diferentes y la mediana discreta tomara el valor
mas bajo de los dos.

N Tiles y Top N
4.13.5 N Tiles

N-TILES permite calcular facilmente los cuartiles, deciles y otros comunes resimenes estadisticos. Estas funciones
dividen y ordenan las partes en un numero especifico de grupos. N-Tiles es un célculo muy util ya que permite al
usuario dividir los datos en partes de cuatros, tercios u otros.

Asi como en la puntuacion media, el usuario debera elegir todos los items sumatorios o el Total de items y elegir
Definir media/volumétrica del menu contextual.

Si por ejemplo, el usuario selecciona la frecuencia de la audiencia de Television (Total) y determina 4 grupos, la
poblacion seleccionada sera ordenada por la frecuencia y dividida en 4 grupos de igual tamano. El primer grupo
representara el 25% de la poblacion que son los grandes consumidores de TV. Después el grupo se puede enviar
a Filas/Columnas, etc. Los grupos 2, 3 y 4 pueden ser tratados de la misma forma.

() N-tile MNimerc de grupos 4 w
Seleccionar 1
Muestra

El calculo puede realizarse de la misma forma en la Muestra que en las cifras ponderadas.
413.6 TopN

Esta funcion permite al usuario crear targets con los porcentajes mas altos de poblacion (ej. top 10%) o los top (e;j.
los primeros 10.000).

El ejemplo a continuacion muestra el target definido que representa el 20% de los espectadores de television (el
20% de los mayores consumidores). La cifra ponderada que se muestra en la vista preliminar es de — 16.676.000 —
numero de personas que componen el target.
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Volumétricos/Media
Titulo: Enviar opcicnes
Mediana - Horas por dia laborable ) Volumen
Elementos | Puntomedi| Muestra | Ponderado Total ) Media
5 o mas hora 5.50 5109 12423 68327
Entre 3 hora 375 6116 19443 72830
Entre 2 hora 273 G262 30254 83199
1%- 2 horas 1.75 7753 31585 55281
Alrededor de 1.00 25582 10776 10776 O N-tie Nimere de arupos
g
Menos de 1 0.50 2045 o454 4232 BT
Mo la veo (D, 0.01 1063 3633 36
@ Superic |20 % (Muestra) v
Vista previa Enviar a
Filas w
Muestra | 6583 Ponderade | 16,676 .
Agregar ] [ Cerrar

4.13.7 Recuento de Frecuencias

El recuento de frecuencias permite al usuario contar el nimero de encuestados que se encuentran en varias
categorias de una lista definida. Ejemplos:

- Encuestados que estan de acuerdo entre 3 a 6 estilos de vida de una lista de 8.

- Encuestados que practican al menos 4 deportes de la lista disponible.

Para definir el recuento de frecuencias en Choices, seleccione los items a contar, - igualmente para el diccionario o
para los items seleccionados en columnas/filas/borradores en la barra de tabulaciéon — luego clic derecho y elija
Definir Recuento de Comandos en el menu contextual.

Ejemplo:
Encuestados que estan de acuerdo entre 3 a 6 estilos de vida de una lista de 8

Primero el usuario debe seleccionar 8 enunciados de estilos de vida en el diccionario y resaltarlos como se
muestra a continuacion:
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Me gustan tanto los anuncios como kos programas de televisén (ES,GE)

Cuando veo una grabacion de un programa de television suelo saltarme los anuncios (ES,GB)
La gente confia demasiado en 3 television como medio de relajacidn (ES,D,GEB)

Me gusta disponer de muchos canales de television (ES,GB)

Me gustaria tener una mayor varedad de canales de TV (F.00

Confic en la television para mantenerme informado (F ES D GE)

Con frecuencia grabo programas de television gue luego no tengo tiempo de ver (F.ES D GB)

Prefiero ver los programas de television cuando los emiten en lugar de verles grabados (ES,D,GE)

La publicidad en televisidn me proporciona temas sobre los gue hablar (F.ES D GE)

Me molesta casi toda la publicidad de television (F ES,D,GE)
La mayor parte de la publicidad que aparece en televisidn es enganosa (GB)

El aumento del nimero de canales de television estd perjudicando su calidad (F ES,D GB)

Me gustaria disponer de servicios de televisidn, tales como la compra desde casa o la consulta de info

Soy adicto a la television (F ES,D GB)

La televisicn interactiva me resulta interesante (F ES D GB)

Mi pasatiempo favorito es ver la televisién (F,ES,D,GB)

Suelo fiarme en los productos o marcas que aparecen dentro de las peliculas y programas de televisi

Estoy deseando poder ver television 30 en casa (F ES D GE)

0 [ [ [ 0 O | (0@

La tecnologia VPR ha cambiado 3 manera en que veo la televisidn (F ES, D GB)

Luego clic derecho vy elija Definir Recuento de Frecuencias. Aparecera la siguiente ventana.

Recuento de Frecuencias

Tituse:

Totalmente de al:uerdd

Mostrar Nmero como

() Muestra (=) Ponderndo
Ndm [ Frecuencia ] Frec Acumu _a.;.:l Frec Acumu [ Frecuencia >»»
0 | e.7ee|  1e6708|  210825] M e supener
1 [ sms] 07s3] 3T N -
! T AZeM | 037 19872 | -
3 4 160 1 207 884 i 6,901
4 1.565 | 209468 | 2.?:1 : Vista previa
5 728 | 210195 | i Musstra | 53576
g 229 210,424 430
7 53] 210,517 | 201 |
] 108 | 210625 | 108 | Ponderado | 210,625
Enmviara
Fias Vl
[ Canclar | [ 0K ]
n | ]
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Ndm: Numero de items considerados. En el ejemplo hay 0-8 conteos porque fueron seleccionados 8 enunciados
de estilos de vida.

Frecuencia: Numero ponderado de personas que entran en cada categoria. Por ejemplo, 1.585.000 estén
completamente de acuerdo con 4 enunciados; 108.000 completamente de acuerdo con 8 enunciados.

Frecuencia Acumulativa Ascendente: numero de personas en (000) de acuerdo en 1 0 menos, 2 0 menos, etc.
de los enunciados. Por ejemplo, 203.724.000 completamente de acuerdo con 2 o menos de los enunciados.

Frecuencia Acumulativa Descendente: numero de personas en (000) de acuerdo en 1 0 mas, 2 o mas, etc. De
los enunciados. Por ejemplo, 430.000 completamente de acuerdo al menos con 6 de los enunciados.

Limites Minimo y Superior

Estos limites minimo y superior son utilizados como parametros de la codificacion. Por ejemplo Encuestados que
estan de acuerdo entre 5 y 8 enunciados de los estilos de vida.

Frecuencia »=>
Minima Limite superior

= 5 - o= E‘

Utilizando las flechas, ingrese 5 como limite minimo y el limite superior en 8. Ingrese un titulo y seleccione la
columna, fila o base a codificar, luego clic en OK.

Los resultados son leidos exactamente de la misma forma que en una tabulacion.

El Recuento de Frecuencias puede también utilizarse para determinar los usuarios fieles o la lealtad a la marca
poniendo el limite inferior y superior en 1.

4.14 Opciones
4.14.1 Software y ubicacion de los datos

La ventana de dialogo contiene opciones para la ubicacién del software y sus componentes. Puede ser necesario
de modificar la ubicacién de las encuestas o de los informes guardados.
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Preferencias
= *'-"‘i Ruta
|7 Sistema C:\Program Fies (x86)\Choices
| Listado de Encuestas C\Users\pozog\Documents\cholces\surveys
S Specs C\Users\pozog\Documents\choices\specs
| Informes C\Users\pozeg\Documents\choices\reports
|7 Comin C/\Users\porog\Documents\choices\common
| Proveedor C\Users\pozog\Documents\choicesivendor
|5 Importar Ch\Users\pozog\Documents\cholcesiimport
| Costes C\Users\pozeg\Documents\choices\costs
¥ Encuestas Registradas pa C\ProgramData\lantar Media\Choices\Settings

=) Aplicaciones

£ 2 Eiecutable CHAID

Ejecutable de Choices par C\Program Files (x86)\Choices\Choices4l exe
\LTr Carpetas de Aplicaciones

E Informe: de Pardmetros Media

il Opciones

3'!‘1 Parametros de Lenguaje

Cerrar

Vaya al icono de Herramientas que se encuentra en la barra de Inicio y luego seleccionar ‘Opciones’.

e Haga clic en “+” para abrir cada seccion.
e Dobile clic en rutas para modificarla manualmente esto abrira la ventana del “Navegador”.
e Reinicie Choices para aplicar los cambios.

Si necesita asistencia para cambiar alguno de estos parametros, por favor antes de modificarlos comuniquese con
KMR Helpdesk Software o con el representante de Choices en su pais.

Ruta:

Sistema: Es la ubicacién de la aplicacion Choices. No _modifique esta ruta sin la previa autorizacién del
departamento informatico o el representante de Choices en su pais.

Listado de Encuestas: Es donde son guardadas las encuestas en Choices. Puede ser una ubicacion compartida
con otros usuarios evitando la necesidad de instalar la informacién en cada maquina. Es posible leer la informacion
en multiples ubicaciones si es necesario.

Specs: Lugar donde se encuentran los archivos de Choices4 (.ch4), también son guardados aqui los archivos de
definiciones.

Informes: archivos XML seran creados en esta extension cuando el usuario exporte su trabajo a Excel. Pueden ser
guardadas aqui las herramientas exportadas a Choices4 como el explorador Viz.
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Comun: Los archivos de definiciones mostrados bajo la carpeta comun en Opciones seran guardados en este
directorio. Este directorio puede ser compartido por multiples usuarios de modo tal que ellos puedan tener acceso a
un archivo comun de definiciones.

Proveedor: Cualquier definicion brindada por el proveedor del software sera registrada aqui. Este puede ser
también un directorio comun a varios usuarios.

Importar: Cuando importamos un grupo cluster a Choices o al leer segmentaciones especificas, los archivos seran
guardados en esta ubicacion.

Costes: El archivo de Costes crea la Tarjeta Editora de Tarifas que sera guardada aqui (Unicamente para el
Andlisis de Medios).

Reqistro de Encuestas de Usuarios Anteriores: Ruta donde se conserva el registro de encuestas de los usuarios
Choices.

Aplicaciones y carpetas de aplicaciones:

Ambos CHAID y las aplicaciones Cluster (de ser aplicable) seran instalados en la carpeta principal de Choices. Los
usuarios no deben modificar estas rutas.

4.14.2 Opciones
Informe de la Vista de Medios:

Estos parametros se refieren al Analisis de Medios que no tratamos en este manual — contacte su proveedor de
software para mayor informacion sobre el Analisis de Medios.

Actualizar Auto: Cuando esta opcion esta marcada como “Si”, actualiza automaticamente el Alcance y la
Frecuencia cada vez que se ingresa informacion. Esta opcién puede ser modificada en la barra de Herramientas de
la ventana de Alcance y Frecuencia.

Optimizacion: Cuando “Si” es elegido, la ventana de didlogo aparece en el modo asistente para guiar al usuario
paso a paso a través de los parametros de optimizacion. De otra manera se presentara un dialogo standar.

Numero de programas: Predeterminadamente el numero de programas mostrados en el Informe del Alcance y la
Frecuencia son 6. Este numero puede ser aumentado hasta 20 programas.

Opciones:

Auto Num: Opcidn para desactivar los nimeros en el diccionario. Esto agiliza las respuestas del diccionario cuando
se seleccionan preguntas que contienen un amplio listado de respuestas en el diccionario.

Utilizar un Mapa con colores standard: Opcion para cambiar el color del resaltado. Los colores estandar son:
Elevado=Naranja, Bajo=Amarillo. De no seleccionarse, los colores utilizados seran, Elevado=Rojo, Bajo=Azul.

Parametros de Idioma:

El usuario puede elegir el idioma (por favor recuerde que es diferente del idioma de la encuesta). El software se
encuentra disponible en inglés, francés, espafiol, portugués y chino.
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NOTA: Para asegurarse que los cambios en las opciones han sido aplicadas, el usuario debera cerrar todas
las ventanas, cerrar la aplicacién y relanzarla nuevamente.

®

ol
o _a =

KANTAR MEDIE

Choices — Guia Avanzada

‘29 ®
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Escanear Encuestas(1)

Con choices, es posible buscar variables en todas las encuestas disponibles.

Infarme Wiz d

Selecrina TRosnys -

it Eraimsrs

(23

w pry

rikn W

@l

&
3

A M 2010 - Sl P )
ABLB sy 2071

Burstess Cimvinmis & Mada Vv J011 Lbiruiry - Docasbe 3011} - g @9
duspiegia P 2000 Ly - Decesber 2001~ Fop @)
BOS 5000 - pop (0N

B Torged Gepusy irdecs 000 Dy O -0 110) - P (RO
China CHRS 2011 (arasny « Dt 201 1) Crirgas

LR

T CMES XN ) Garwaary - Decaiiber 200711 Erglisi
oty « Futis MM TN 1 [Decsmber 2000 - Coiobes 2041 hs Fop (12
Eurcpss TG 2008 Fobrusny (OCH0E-SaghIT) - 1~ pop

T

0 Bty (Ootobes D008 - Deptambas 20005
1

el LD B - 4 Cimirtyy_hee
(ichobar 008 - Septambar 2005 = Pop
i (s 000 - Eaghanter S0 - Pop
8 Ta 0 13 folarwsry A0 « Excamir WAGH .« Pop =

[ ] i

T T T LI

KANTAR M ED I A

Empezar por “Crear nuevo” en la
pestaria de Inicio.

Silo desea, puede filtrar los resultados
de la encuesta, (por ejemplo, sdlo
buscando encuestas pop) ingresando
un filtro en “Filtrar Encuesta™ y
haciendo clic en el botén Buscar.

Ingrese el criterio en “Buscar para” y
haga clic en Buscar.

La barra naranja indicara el progreso
de la busqueda.
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Escanear Encuestas (2)

, Al finalizar la busqueda

-hhl-twaul ﬂ - - -
P ) podra ver en paréntesis
= el nimero de veces que
- el criterio seleccionado

“— aparece en cada
N O e ) encuesta.

Para mostrar los
resultados, resaltar la
encuesta deseada.

Los resultados se

x : : mostraran en la ventana
o - i de la derecha de la

: | pantalla.

B Jeme

— B g s —

| Haga clic en Terminar y
e — se abrl_ra la encuesta *
' seleccionada vy llevara los
resultados a los
parametros de blsqueda.

]\' pi ” TAR M En I .& \ | M > ’ . 0 Kantar Media
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Volumétricos (1)

Los Volumétricos se utilizan para medir el consumo total de un producto o servicio, puede
también calcularse en vaniables gue contienen frecuencia o valores.

S 1 Y e e smottacn ciapeeds Cows  Champagre]
'.E::‘“ Y. Total de items mostrando los usuarios Altos, Medios y Bajos
W 2 Volumenes que forman el total de los items.
b oty a e | Los volumétricos deben calcularse utilizando el total o los
o simomes tam s | volumenes que lo constituyen. No deben utilizarse ambos.
T — .".‘é;'- ) ) -
S Seleccione el volumen deseado, haga clic derechoy elija,
. e sz ] Definir Volumétricos/Media.
Aparecera esta ventana. Seleccione Volumen ——— —
De no ingresar un nombre, sera registrado Sin titulo. | e mara =
El Funto medioindica el volumen medio de la b ﬁ._*-..
variable. Este puede ser modificado manualmente. . m s
Ponderado es la poblacién de cada elemento. e I
Total es el volumen total de consumo del producto o
servicio. Nota — todas estas cifras se aplicanala s
muestra total de la encuesta. s Pt (8

KANTAR M ED I A

o B &
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Volumétricos (2)

Leyendo la tabulacion cruzada de los
volumétricos, el %vert puede ser descartado.

La cifra 000s nos muestra el volumen total.

74 433,000 botellas de vino son consumidas
par mes.

39,222 000 de estas son consumidas por los
Usuarios de Alto consumo

52, 7% son consumidas por los usuarios de
Alto consumo.

ITAR MEDIA
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Media (1)

Es posible calcular el promedio de una variable que tiene un valor asignado, como consumao,
edad, frecuencia, gastos.

Seleccione las variables que desea usar, utilizando eluno o el ofro , sumario ( 5 ) o items
constituyentes (). Haga dicderecho y seleccione Definir Volumétricos/Media.

[Votumatricanseais | Denoingresar un nombre, sera
eeperrrrp————— T registrado como Sin Titulo.
e T e f—
s-smeon  tmmm o xe e Bmwsr | Seleccione Media, y luego elija Media
meew 20 T @ Onam e — o Mediana . Excluir Nulos, excluye a
1::4. T { w S todos aquellos que no contestaron a

o T } la pregunta. Excluir Ceros, excluye a
o aquellos que respondieron O a la
= pregunta.

iy 1200 Poraersdn 2 BS

L= | e | | Puede utilizar VolumeétricosMedia
- también para crear N-file (dividiendo
los encuestados en grupos iguales), o
creandoungrupoconlos Top X% o
X000s

KANTAR MEDIA » & DR <20t o i
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Media (2)

Muestra 26,517 2,250
{000) 50,239 4,452
% horz 100% 866%
Indice 100 100
Muestra 12,962 2,250

. (000) 286 881
2 % horz T00% I0B5%
T EE T

AR MEDIA

Leyendo la tabulacion cruz:ada de los
volumétricos, el %vert v el Indice pueden
ser descartados.

La cifra 000s nos muestra el consumo
medio.

2.86 de botellas de vino son consumidas
en promedio por mes.

Los de Alto consumo, consumen un
promedio de 8.81 botellas por mes.

El %horz funciona como un indice, pero
en lugar de mostrar como probablemente
CONSUMEen mMas o Menas vino, nos
muestra cuanto mayor o menor que la
media es el consumo de vino. Los de un
Alto consumo, consumen 208% mas que
la media.
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Recuento de Frecuencias (1)

Es posible utilizar el recuento de frecuencias para crear grupos de encuestados que tienen en
comun un numero seleccionado de categonias de una lista definida. Porejemplo, aguellos gue
coinciden en cuatro de seis opiniones o actitudes o consumen siete de diez marcas.

Selecciones las variables que desea utilizar, haga clic derecho y elija Definir Recuento de

Frecuencias. ) )
De noingresar un nombre, sera

registrado comao Sin Titulo.

|‘Rlcur|lnrk Frec mencis |

Thudc:
Admarbas del o . .
- Las cifras pueden reflejar la Muestra o el
— P Ponderado 000s.
o, [Frecisenci | Free Acum Avc [Fvec cuma Dase Frecussin »33 Nam:namero de items elegidos.
] ET A 0T inimo Wimite superior .
' % “per e b B - W2 Frecuencia: muestra/000s de acuerdo al
) :ilzs;’ ﬂ; s ndmero de variables en el Nam.
; o s ran s Frec Acum Asc: muestra/000s de
7 1 S0 s S = acuerdo con 1 0 menos, 2 0 menos, efc.
] 134 50198 s
T ot *« Frec Acum Desc: muesira/000s de
= - acuerdo con 1 0 menos, 2 0 menos, efc.
[Cosmes ] [0k Ira Enviara y seleccione dénde desea
' ubicarlo

]{.F'-'%.r"'-.JTJ'"". R MEDIA h [ .. ] ’ - © 2010 Kantar Media
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Recuento de Frecuencias (2)

Muesira
(000)

25517
50,233

B werl 100%
¥ horz 100%
Indice 100
Muestra 3070
(i) 7,533

% wert 15.0%
% horz 100%
indice 100
Muestra 2,805
(000} TATT

% wirl 149%
¥ horz 100%%
Indice 100
Muestra 1,616
)] 3,626

% wert 702%
% horz 100%
Indice 100

348
™

El 27,.2% de amantes de los productos de lujo
usan zapatillas Adidas.

El Recuento de Frecuencias puede también
utilizarse para determinar los usuarios fieles o la
lealtad a la marca poniendo el limite inferior y
superior en 1.

Los resultados son mostrados de la misma forma
gque en cualquier tabulacion cruzada.

En este ejemplo los usuarios Adidas tienen un
99% mas de probabilidades que la media de ser
Amantes del lujo.
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Ranking Private Eye

Para aplicar diferentes criterios en el analisis de la tabulacién cruzada, seleccione Documentoy
haga dlicen Informe Private Eye.
R

Immﬂ ]
S Euwcpa TGI 2RI (Bprl) (58 pog) -] @
P rooema de Andlsis
| oD Ranking
Private Eye

b Tabadacatn Cruzada -

PN Wocoewic fesor Byt

Para ingresar el criterio de ranking, haga clicen el icono Ranking Private Eye.

€ Criterios Ranking Private Eye _, Elementos — Elemento al que se aplica el criterio
——Criterio — Comparacion: » < »= <= =
Elemerfos Crierio Valor 1 Vlor 2 InRange: selecciona variables entre el
| v Valor 1 al Valor 2
e I Top: selecciona los top n del Valor 1
e * -
e-sanllll N N Valor 1 — Primer valor utilizado para > <>= <= =
:dc'::é ” los criterios top seleccionados.
E Enelr -
P e — Segundo valor utilizado en en el rango
L ™

et unme | Uilice estos iconos para moverse entre los fargets.
Siguiente Target

(antar Media 11
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Funcion Net
= L_l Eatwrciat Er Hoteies I ‘ Preguntas HET E

S Moo om hotel en b (e 12 mebes
i g—F Desarpcidnde b Pregunta Combinads
= g AgFegar & Baes - )
@ ] Wimero de noches visies A acar B Cobinas Slojarrierta an Bobel en los Gkimos 12 meses - |
dregar & Filas

B Frecusncis
B0 Eveuscainde sstrebat enhdl o o0 o fefiiciones de Ususrio

5 ) Cadenas de Hoteles Agregar a Definiciones Compartidas I oK ] |_ Cancel J
B Guasde viges
o s Guposcant |
# ) ELECTRODOMESTICOSY BIENE! oy o | Gupos con V0 ¥ IR
H ARTICULCS PERSOMNALES Y ELE Files
| CwRI0 DE ACTVIDADES Abrwvisr Todo

@ ACTITUDES, OPINKONES E INTER B

# 8 OTRAS ACTIVIDADES ¥ ACTITUD I 1 1 1
.t?', EL MEDIO AMBIENTE Camibesr of idoma de Is Encussts .H ..
La funcion Net permite la combinacion de items del : S| el
diccionario, de dos o mas listados con respuestas idénticas. Mooz | 1008
Seleccione las categorias deseadas, haga clic derechoy ...,T m;:
seleccione “Afiadir a Net”, “Grupos con Y/O" y luego oo | 2
seleccione agregara Columnas o Filas. R | T
Para ingresar un prefijo, hagalo como se muestra o déjelo st | 7847
en blanco y la respuesta se mostrara a continuacion. i | iow

KANTAR MEDIE
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Codificacion Compleja

I6gicos locales.

expresion.

ol | e | T derry

La barra de codificacion provee un area para crear expresiones complejas con operadores

Para empezar, haga clic derecho en el area donde va a crear la codificacion (bases/ columnas/
filas) y seleccione Nuevo. Haga clicen el mismo (se resaltara en amarillo), y puede empezar la
codificacion. Para agregar un operador [égico, asegurese que el cursor se encuentra al final de la

Haga clic en Actualizar para verificar

@ la expresion.

Sila expresion es valida, la ventana
de Propiedades cambiara de color

rojo a verde y la muestra y
ponderado seran ajustados.

Haciendo doble clicen la nueva
variable puede cambiar el titulo
ingresandolo encima del nombre o

- clicderecho para cambiar al

KANTAR M ED I A

x encabezado del sistema.

{antar Media 12
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Codificacion Compleja(2)

Expeesién shﬂ *Cnﬂtua
-

=i T APD Infrrmacidn Baisica: Sexo: Mombres AND Eded del Entrevistado: Grupos de Edad: 1524 (4785)
& Wforreacion Bdsica: Semd: Hombres (1 2X3E5)
& Bdad dell Ertrevisteda: Grupos de Eded: 1624 (1934)

Para volver a ver la codificacion, puede

acceder a través del Arbol de Codificacidn.

Thudos
£in tiulo

CHSELME AND DB1EMAG

- [Parimoiros de Selocckin| A

L] w

KANTAR MEDIE

Este le mostrara las varniables que forman
parte de la codificacion que ha creado,

0 Kantar Media 14
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Como utilizar los Operadores Logicos

0y

Encuestados que corresponden a los Grupos Ay B

L ej. de 15-24 Afios AND Nivel Social ABC1

@ Y/0 Encuestados gue corresponden a los Grupos Ao B (o
¥/O ambos) ej, 15-24 Afios OR 25-34 Arios

GD O (exclusivo) Encuestados gue corresponden a los Grupos Ao B perg
a no ambos el Bebedores de Coca-Cola XOR Pepsi Cola

(pero no ambos)

GD NO Encuestados oue corresponden al Grupo Ay no al

NO Grupo B ei. Bebedores de Coca-Cola NOT de Pepsi
Cola

]{jl-ll"rlllIJTJl"l" E MEDIA . ‘ . e -: | . 2 2010 Kantar Media 15
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Opciones para Resaltar

Es posible resaltar las casillas de la tabla con un criterio pre definido, haciendo clicen el
lcono Resaltar.

Seleccione el criterio en esta
Resaltar por criterios ventana. Cualquier celda que
coincida con este criterio

Elementa Por Walor Por Rango -
. aparecera resaltada como lo
) Musstra (%) Manror que > ) Desda indi
o . indique.
) Ponderado 1) Mayror cue o igual & q
) Menor gues<
() % Vertical para

) Menor o sl acs Para mantener siempre este
) % Herizortal Vaior (120 criterioen Choices, seleccione

el opcidon Guardar cambios.

(3] Indlice: Resalar Color
. () Primesr plano [ | )
L1 Base (%) Fando Las selecciones no
[ Restatlecer cekdas predeterminadas pueden ser
i borradas hamefndo clic en
restablecer atributos en la
[Restatiecer | [ spbear | [ cenar |

barra de Informe.

KANTAR MED | A' » h “ © 2010 Kantar Media 16
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Mapa de Cuadrante

El mapa de Cuadrantes represenia los indices de varios items (filas) trazandolos entre dos ejes
(dos vanables seleccionadas en las columnas).

Para crear un Mapa de Cuadrantes:

*Seleccione dos variables para los ejes y agréguelasa columnas

*Seleccione las variables que quiere situar entre los gjes y agréguelas a las filas. Resalte las
columnas y haga clic en el icono Mapa de Cuadrante ( |27)).

En este ejemplo las variables en la
; parte superior son las actividades
= ; gue tienen mayor probabilidad de
' ser practicadas por gente de 15-24
anos.

e e e Las actividades a la derecha son
| ' las que tienen mayor probabilidad
de ser practicadas por Hombres.
——
= Haga clic derecho y seleccione
= Botdn de escala de puntos para ver
' ' ' ' " larepresentacion de la cifra
ponderada.

]"'-:.-"-Iﬁ.r"'JTﬂ'""n F‘ MEDI A \ o / & 2010 Kantar Media 17
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o 2l

KANTAR MEDIE

Choices — Analisis de Medios
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Analisis de Medios

KANTAR M ED IA

2 2012 Kantar Media
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El Analisis de Medios es una

Andlisis de Medios |

: T -- ; .. - = herramienta para analizar la cobertura
&A@ oHR S8 &P P

Crear Tabulscidm Temdencias Andlisis  Abeir  Guardsr Guardsr | Bnprenir -.':;.’r‘:al -'n'.\:-mn: Syuda 3." |a frecueﬂc|a de |a preﬂsa a tra\fés
Huevo = Crurads de Medios £ Engueits - g
Fre— 8] Ocosteastn | dbmme | T ame de tres informes: Informe de Cobertura
S AINC Marcas 2011 — . .

E B e e oo y Frecuencia, Informe de ranking y

i Tabuacsn Cruzads
= S dhuils - AIMC Marcas 2011 (pop]
L
B indorme
B thsscacons

Duplicaciones .

Hay tres formas distintas para crear un
Analisis de Medias.

1)Puede crear el andlisis de una marca cligueando en “Crear Nuevo” = Andlisis de Medios

2) Si tiene un documento abierto, puede agregar el Analisis de Medias al proyecto existente

cliqueando en el icono “Andlisis de Medios” @‘:{j

Ryt

3) Cligueando en el Fcnnn,@ dirigiéndose a Nuevo = Andlisis de Medios

\ -J T!'""- F~ M En I A (antar Mediz
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KANTAR MEDI

Seleccionarencuesta
| teorme Wizard &
Sebeccinal Drcesta ==
=
- Buvcar
- Seleccione del listado 1a encuesta con la
que desea trabajar, seleccidnela, luego

. = haga clic en Terminar.

b

]

: k- Cae e Puede utilizar el Filtro y las Opciones de

: blsqueda para ubicar la encuesta con la

. gue desea trabajar en su andlisis. (Para
4 mas informacion ver Guia Basica de
Choices).

k
a

b
ol

4 ) w

Freceterminadc [-c‘_-ll.u
W

2 Hantar Medis
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Crear un analisis de medios

Fara elegir el soporte de medias, sobresaltar las variables deseadas en fabulacion Medias, luego
arrastrar al cuadro naranja de Soporte de Medias o doble clic derechd y elegir “Agregar a Medios".

Para elegir multiples variables, utilice las teclas
Mayus y/o Ctrl (tpdos los criterios elegidos
apareceran resaltados en amarillo).

Después puede |hacer clic derecho en
cualguier variable elegida y seleccione
‘Agregar a Medios".

Los titulos selecgionados apareceran en las
planillas de programas.

KANTAR M En I A ~ © 2012 Kantar Media

Printed by: Nidia Marcela Vega Aristizabal on Oct 12, 2023 at 10:18 AM Controlled Copy Number: 1 Page 100/139



IKANTAR IBOPE MEDIA

Instructivo
MED CO - Direccion Comercial

Documento No.
MED CO-IN-COM-0016 - V.1
Manual Usuario Choices
Effective

Seleccionar Target(s)

y Base(s)

o | —|

2 | 0 oodtoacin | diinorme | P aras

KANTAR M ED I A

[=1
& Bl aec € %
& Fl B Comen Galege £
& Fl B tarres Do dvdsesis t
g & Fl  rLafasds 3 o
- " & Fl  pres & o
a0 & Fl | LanRepe i o
% a F 1 'Wanguardia £ o
W Esad: Agregar u Eomadar E & Fl 25 Mruics (Facir 85 Fgars by 1 4 In Choces) 0 o
V@ Cam o G F Tou B Munge T
W Comun
5D Prosts Ageogur s Defricione de Ususen
g rafon g 8 Defeiconer Comnparticun
# 1 W pe
bR P Seleccionai Todos
Mg Pkt bvwrartir Selcin
1§ tegreso Bbegv Tido
[ QPR
B Ceoséns  Defini Recusnto de Frecuencin
1 ristrcds pormempe
I Crmstones b —I T T T
5l Persoras oo oue e recoraatie I Todon CO
#1) Fomeoin = P
B Cweca parsoraisn | o —
| Lse inrean dainogar Pondersdn T e
Bl Geodemogitoon Horgeary Toksl s
& Ceoe o vas “uryre 5134 A
plcpoia Euoes e Ve R i i
D40 OO COMURICA
Conde Tt
=)
=
g |

Seleccionar Target(s) y
Muestra(s) del Diccionario tab,
arrastrar al cuadro naranja de
Target o Muestra, o clic

derecho y elija “Agregar a

Target = Individual”.

Sidesea combinar un target,
puede hacerlo seleccionando 2
o mas items, clic derecho y
luego seleccione “Agregar a
Target = utilizando Grupos

Y O"

Eltarget actualizado sera
visualizado en targets.
Aparecera también en la
parte superior derecha de la
pantalla. Wilice las flechas
para desplazarse entre los
Targets. Su base aparecera a
la izquierda.
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Tarjeta Editora de Tarifas

G Deshacer Fehacer ~
" Inicio fer Andiis de Medios

Editor de Tarifas

KANTAR MEDIE

@B O B O(8)F
= | | - - -
Actualizar Actualizacson| Suprimir Reindcias Hoje  MWogtear Soportes Editor de Excel El Ed|t0r de Tarlfas ESta
automdtica | el Plan  deTrabaje Reiultadod Predeterminadds  tanfas dlSE‘:ﬁadD para USUEFIDS que
rre— Bl Cocostcacin | omiome | 2 sma | deseen afiadir tarifas y
# [ DEMOGRAFICOS — I C descuentos a los medios.
# [ LOSMEDIOS DE COMUMICACION
# ) ACONTECIMIENTOS IMPORTANTES Cosle
# | BOCAABOCA = . P P
s LAALMENTACION ¥ LaS BEBIDAS EN Su nocan | | : :B; E Ef Creacion y Edicion
# ) PRODUCTOS PARA EL HOGAR - ] Coemeo Sallego . i
# 1 EL COMERCIOY SUS COMPRAS 2 F [El Cormen De Andalucia £ 000 de tanfﬂs
& COMSUMO PERSONAL @ Fl  LaRazio T
# [ SERVICIOS FINANCIERDS ¥ SEGURDE S Fl erss £ om0 i
Wil AUTOMGCWL 3 ; La Regién £ o Puede acceder al médulo
# | PRODUCTOS INFANTILES ] La Vargarda i Qe o -
# ) VIAJES, VACACIONES, DEPOATE ¥ TEMPO LIBRE | & B | 20 Minuios (Fector AR Figure by 141 Chces). | £ 000 utilizando el icono nuevo que
% ROPAY CALZADO 9 Fl | Tolol EiMundo £ oo se encuentra en la barra de
# [ ASED, BELLEZAY SALUD . L
s LOS EQUIPAMIENTOS FERSOMALES Y DE LACASH herramientas del Analisis de
s UM Dia EM SU DA R
i ESTR.OS DEVIDA Medios.
# [ MECSD AMBIENTE
& i=pomad data
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Editord

e Tarifas (2)

Cuando abre

la ventana del

Editor de :
Tarifas se abrira una ventana. Haga clic

en la carpeta apropiada y seleccione

“Nuevo” para crear una nueva-arjeta de

[ " Editor de tarifas

= Provesssr
=
E Grueo de tabag
&

continuacion:

KANTAR MEBIE

tarifas. TT—
o Edites de tariles :?M
Hureti
T8 Commtene — L
o 8 Tme o
' — [Epeey -
e B Caree D et
T — Lt
LY
e L Biageiny
s ]
- 23 Moy (Pt Sl P by 1 4
Tots Ity Murdey
Bemcmbnn _‘:_-________
—————— renombrar.
i) Came) [ = =] (=

Puede modificar la fecha haciendo doble clic en la
misma y utilizando el calendario como se muestra a

(e ]

Un nuevo archivo de coste es creado. Se le
asignara una fecha predeterminada. Para darle
un nombre al archivo creado, haga clic derecho y

[ Calendar

<]

Mcrmmber 2012

Twe ‘Wed
5 [ 7
12 13 M
3 0 I
X T B

e

Thu Fri St Su

Fy 3 i

g 1w n
15 6 17 I
P
o 0

(s ]
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Editorde Tarifas (3)

Haga clic en Editar para afiadir tarifas

[F Ratecard Editer

Comein!  Dediusnsls

& O Madon ngrepos - PenGod b nmaCsn piners
2 - P DTS

- Perigones soordescos

- BB el

- dugimmerts B Baed Viets

- Birvelic seSataits
— —

Corrar

KANTAR MEDIE

Los soportes estan ordenados en categorias de la
misma forma que en el diccionario de Choices.

Elija la categoria y seleccione Agregar para afiadir
un coste tipo. Ingrese una descripcion y una
abreviatura que sera utilizada en la hoja de céalculo

del analisis de medios.

COBIHE) | Dipbousmi]

= Mded gl - Panddoi 8 PR et

1

:

Hud 0 atag)

Carmr

Sidesea el mismo coste para todos los soportes, elija

la opcién “Aplicar a todos los medios”.

[

2 Hantar Mediz
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Editorde Tarifas (4)

Si desea Unicamente actualizar los costes de los soportes seleccionados en un analisis de medias
anterior, presione Hoja de Trabajoy solo aquellos soportes seran editados.

*M&'rag
Ingrese las tarifas para cada soporte

(tenga en cuenta que las tarifas indicadas a continuacion no son reales)

= M Madios Impresos . Penddeos de infarmandn genera

20 Minutos (Factor AR Figune by 1.4 In Choices) £10,000.0

ABC £5,000.00
El Commen De Andalucea £1,000.00
El Corren Galége £800.00
Total E1 Mundo £10,000.00
El Pais E12,000.00
La Razén £8,000.00
La Ragiin £700.00
La Vanguardia [_£1.00000f

Acontinuacion haga clic en Guardar y Cerrar

KANTAR M En I A - ntar Media 10
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Editor de Tarifas (5)

Utilizar una Tarifa ya creada
Haga clic en editor de tarifas y seleccione una
tarifa del listado de la izquierda.

® & B T

Artuahand Arfushescea Saportes Eduoi de Euxte
sulBmitsa 1 Predetriminadan | taided

Los costes de los soportes selecionados
aparecen en la hoja de célculo del anélisis
de medias. La abreviacion del coste se
muestra al lado de cada coste.

KANTAR M ED | »&l

1| Ediiter o tarifas ___E.E O Coddcaciin | dibinforme | 7 Ayuds
1 = I I I I
I Provesder ! |
e e |
B Gnagooe ratac dﬂc g Fl e
o = Bl Coeven Galego £800.00 G Fl  BCeres Galegs
_ B Cormen De dndaiucls £1.000 0 @ Fl  BiCormes De Andsteia
| Espaes Perdeees 21001 La Raztn E8.000 00 & Fl  LaRade
g iy 1
T @ Fl | LaRepin
xm.rm:ur:.:ew':m :-:’pongcp‘c:o @ Bl ievenges
Totsl B Marde £12,50058 = E 20 Wirutos (Facior 4L Figens iy 1.4 In Chooes|
@ F Tiodsd [ Wiy
Eat | N |- PIDCH‘J'. {u_d Cancola
Seleccione los costes requeridos — su seleccidn
sera sobresaltada en amarillo — luego presione OK

2 Kantar Media 11
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Editorde Tarifas (6)

Combinar tarifas en una sola tarjeta

Es también posible combinar diferentes tipos de

costes: En ese caso, seleccione las tarifas deseadas.

[+ Editor de tarifas

= B Provesdor
P Ouvss basss
¥ Grepo 3z trobac
= Ususne

3 _Esgans Peridcsa 22

[ Ea Nugs | | Borrse | Exportar

Combinar tarifas de diferentes tarjetas

KANTAR MEBIR

20 Mirncs (Faciar AR, Figurs by 1.4 In

De la misma forma puede combinar las tarifas de varias tarjetas de tarifas..

La Wangusras

Total 1 Munga

2 2012 Kantar Medis 12
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Editorde Tarifas — Descuentos

Ejemplo:

pasaa £8 000

o

descuento.

Para editar los descuentos

Cosie(s) | Descueniol(s)

KANTAR M ED I A

Los indices de descuento pueden ser instalados de modo que el coste por insercién se disminuya
afadiendo varias inserciones en una publicacion. Un nuevo coste, o un % del coste original pueden
ser instalados alcanzando un nivel de insercion definido.

El costede 1 insercion en El Pais es de £12,000. Pero a partir de 3 inserciones, el coste por insercion

El costede 1 insercion en El Pais es de £12,000. Pero a partir de 3 inserciones, se aplica el 33% de

Una vez creado el tipo de costes, seleccione Descuento(s).
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Editorde Tarifas — Descuentos (2)
Para editar los descuentos
Una vez creado el tipo de costes, seleccione Descuento(s).
[ Ratecard Editor mE|
Dezcuaning
Cosbeis) | Descusniods) IW]
6 Medos Imprescs - Perddions de néormacdn general
= PCC Fi": Comph

20 Manns (Facke AR Figung By 1.4 In Chosles) 10,000.00 Vista

A8

Bl Cormes: D Andahucs Rabscand

El Conmen: Galego

Tokal El Mundo

L& Pais

La Razdén

La Regsin
- La .'.'n"¢|_'|fd_‘| 1,00 o
MFC Mada Pégna
PPC Pia de Pagia Cerrar

El coste de base es el coste standart que definié en la etiqueta “Coste(s)"
Para agregar el Descuento, haga clic en “Agregar”.

KANTAR MEBIN

2 Hantar Medis
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Editorde Tarifas— Descuentos (3)

Columnas suplementarias son insertadas si lo requiere.
Ins: NUmero de inserciones a partir de las que se aplica el descuento.
Coste: El nuevo coste que se aplicara a partir de un nimero especifico de inserciones.

O bien

%Descuentos: El porcentaje de descuento del coste que se aplicara a partir de un nimero especifico
de inserciones.

20 Minutos (Facior AIR Figure by 1.4 In Choscas) £10,000.00
ABC £5,000.00
Bl Corres De Andalucia £4,000.00
El Correo Galego £800.00
Total El Mundo £10,000.00
[ epais £8,000.00
La Razdn E8,000.00
La Regidn £700.00
La Vanguardia £4,000.00

Descuentos adicionales pueden agregarse haciendo clic en el boton Agregar.

Enel giemplo |, el usuario elfe 3 inserciones en El Pais, el coste total de 3 inserciones sera
Coste total= 2* 12.000 + 8 000 = 32 000

KANTAR M ED I A < & 2012 Kantar Media 15
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Editorde Tarifas— Exportar las tarifas

El botdn exportar esta disponible en la ventana de Editor de Tarifas :

|7 Editor de tarifas

=l Provesdsr

B Crasbases
B Grupo de tratag
~ e Usaa

& Espora Perddoos 22D

Eil |.‘|u:-vn||5u'r:r

La tarjeta de tarifas es automaticamente exportada a Excel:

e Lo gty

| Mardica impresos - Pavidalarn S inlormasion pransl | ML B4 ST

. Mk g run Feesuinin o val | Wi AT I € e

4 Wrdios impreion - Pavidsdoos e nformusitn pracrsl | WMEA SIS 1] Corieo Do Andeiusis
5 W i - Pl d adirrusin pracisl | WS BETY 18 Rasie

¢ Wardion imprescs - Peviadoon e nformuion grasnsl | M- E5TS 1] Faiy

KANTAR MEDIE
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Informe de Coberturay Frecuencia

El Informe de Cobertura & Frecuencia proporciona la posibilidad de crear planificaciones manual o automaticamente
utilizando la optimizacion. Los resultados son calculados utilizando la farmula modelo de base, Personal Probability.

ElInforme de Coberturay

. D Cottianin | b ideme | T dvais . . .
o T s e s i Frecuencia permite al usuario
T % e ] crear listados introduciendo el
- Comana - [t | - . .
5 B ; 1wn W e b nimero de inserciones por
& B T ke (4 % WE . .
3 Bl 100w O ‘ . soporte. En la columna “Costes
@ Lo Bmeser £ LR b T S 2 .._, . ..
o M (o P T - 3 pueden afiadir también los
& F|  LaRegin [T eOC s o z
5 B ¢ e eoc | amm W am 3 costes. Los resultados
Y e P iy ol 3 apareceran debajo.
- - El programa tiene
— i P predeterminados & planes. Los
- T usuarios pueden afiadir mas
[ae— (=" . H
| el £ e planes alimforme y el resultado
Trew : rsacts B L aparecera en paralelo.
-|l .1:1“::. (= B .-.-.»-
B P b - —El boton “indicador” permite
cambiar la informacian
A SR mostrada. El %Cobertura puede
ser cambiado porla Cobertura

T |—1\ (000}, Frecuencia de la

Publicacian Anual, CPM,

Bases y Targets pueden ser modificados utilizando las flechas que se Duplicacién e indice

encuentran en la parte inferior de la pantalla.

KANTAR MED | .q' - © 2012 Kantar Media 17
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Resultados de Coberturay Frecuencia

] l-i- B
E} L L) # [
shrie Bigara S e R e || b
LrCmmtomcun | oot | dvate
= I s X
- 3
S | - =
9 B T —gii- r
& F  Dowes Geeg & 3
S W e Cu s
@ B e
& B b
5 M e
SN ETT——
S B 5 biruaca Paca sk P iy 14 e
S ro i ats
[ Cobowrn 1N
P mn Fracumnon wee
e T rsrcore:
. e Con Ponm =
e ] -
impecion B o
Meralv e vl asion, = [ ¥

[Ep———

\NTAR MEDIK

s N

K/

Cobertura (000) — nimero de personas del target que se
alcanzan con ese plan

Cobertura (%) — porcentaje del target que se alcanza con ese
plan

Frecuencia Media — representa cuantas veces de media cada
personavaaver el anuncio.

Total Inserciones—nimero total de inserciones en ese plan
CostesTotal — costestotal de las publicidades en el programa
Impacto — el total de oportunidades de verla campafia se obtiene
multiplicando el alcance por el promedio de |a frecuencia

CPT - Costes por mil de las personas alcanzadas por el programa
Alcance 24, 3+, 4+ - poblacion expuesta al programa dosfres o
cuatro veces mas

Duplicacion (de Impresiones) — compara el alcance del programa
con el impacto (el alcance sera de 600 y el impacto de 900, la
duplicacion sera del 33%) (Gl alcance inferior dividido por Gl)

Los resultados mostrados pueden cambiarse cliqueando en
“Mostrar Resultados”

Con las flechas del medio puede quitar o agregar vanables

Para ver los resultados del programa clic en el icono o si desea
que se calcule automaticamente el icono debe estar sobresaltado

S 2012 Kantar Media
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Propiedades de los Planes

Las propiedades de cada plan estan disponibles haciendo clic en el nimero que se encuentra sobre los mismos.
Grafico — Muestra en grafico la distribucion de la frecuencia, % Cobertura, ...

Plan — Muestra el nimero de inserciones por soporte, puede también corregir o agregar nuevos.

Audiencias — Muestra el resultado de cadatarget en el programa.

Distribucion de Frecuencias — Nos muestra para cada exposicion el nivel de cobertura (nimero de personas que
vieron exactamente n exposiciones), Cobertura+ (nimero de personas que vieron n exposiciones o mas), %Cobertura
(nimero exacto que vieron n exposiciones o mas) o %Cobertura+ (% deltarget que vieron n exposiciones unavez o
mas).

N-Tiles — La frecuencia de distribucion dividida en una serie de grupos iguales, donde el grupo uno tiene |a frecuencia
mas alta y el grupo N tiene la frecuencia mas baja

Rango de Frecuencia — Nos permite dividir |a distnbucion de la frecuencia en una serie de grupos discretos. Haga vlic
en latabla de la izquierda.

0D Codfcaadn | dibinforme | T Avcda Propledades del Plan - 1
1 T I I T T T T

B -
]| Target Hambrs

L optear ||

i
=t
i

S E | mre [ St LA 5 - . o
& B G E B T — N M Macka | Griboon | Pan | Ausbences | [t frec | Geaf, Fonc | B-Ties | Rargos | Cupicacsin
& Fl  lavesgeess © 000 v e 3 R
G Fl TowDredag £ 000 S 2 . =
& B e [ M5 8 e
& Fl | LaVezDeGaio & ME i
& Fl  Labwafsps £ 200 e .} L]
& Bl | LaRazie HE [E————
Cobertura (%)

Freceeron bede
Total basrcesen
o Toww

=.1]

IPpacton Brultd
Dropacuzan
O (Oroda
Cobariurs 2+
Cobasturs be
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Optimizacion

Los programas pueden optimizarse para encontrar la mejor campafia para el target elegido. Para optimizar el
programa utilice el asistente, clic en Optimizar el icono debajo del ndmero de plan.

Povini e Campale e = H
El periodo de campafia puede ser seleccionado en meses oen
semanas. El periodo entonces determinara el nimero maximo de
inserciones disponible basado en |a frecuencia de publicacion.

Los parametros de la optimizacion pueden seleccionarse de la siguiente
forma:
ree— | Incluir—las publicaciones no seleccionadas no se incluirdn en la
— e = optimizacion
Min — ndmero minimo de inserciones para la optimizacion
Mir if — |la seleccion debe tener un minimo n de inserciones sise incluye
Pag —agrega cada vez un numerc especifico de inserciones
Max — nimero maximo de inserciones permitido por programa
Factor— aplica un factor para aumentar o bajar el peso de las
Objetn publicaciones

e E
| r— =
P [= . 1 1 om
Taw ) baaca & & i 1M

v Do i
e
LB

AmmEAE
EGEREEEE

El objetivo de una camparia puede ser el Presupuesto o la cobertura
que se quiera conseguir con el plan.

P

]‘-( A H TAR M ED I A ’ & 2012 Kantar Madia
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Optimizacionli

Fa o diges e et s

Selecionados los parametros es posible ajustar el impacto de/
objetiva, CPM y Frecuencia antes de la optimizacion.
Objetivo — la importancia del impacto en términos de alcance o de ﬁ

presupuesto. Disminuyendo el impacto mejoran los costes.

CPIi— importancia de crear una propuesta de costes mas

eficaces. e —
Frecuenciz— fomenta el optimizar poniendo mayor énfasis en un N T

alcance 2+ 3+ 4+ etc.

Para iniciar la optimizacidn, clic en siguiente.

El gréafico y los resultados mostraran la cobertura, el coste y el

CPM del plan. Clic en gjecutar para continuar e iniciar la

optimizacion y clic en Terminar para ver el plan optimizado.

KANTAR M ED I A ’ 2 2012 Kantar Media 21
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Informe

seleccionar Informe

Ellnforme analiza |a eficacia de las publicaciones en el alcance de un target objetivo. Las publicaciones pueden ser
clasificadas por el Coste, la Muestra, Cobertura, % Cobertura, el Indice o la Composicion (el % de los lectores de la
publicacion que constituyen la audiencia objetivo o el % horizontal). Ver el informe ir a la etiqueta de Documento y

KANTAR MEBIN

Para ordenar un titulo clic en organizar luego clic en el icono |

Decuments ? §| Godécacin | diblinforme | 7 Avuds
B AmcC Marcas 2011 (pop: | [ | [ [ | | | ]

BV Infarme de Cobertura § Fracuenca Bases -

- Ponderado :l;

@ cupscacones Target st Mhacs
Muestra ]
Ponderada 17,068

Orgerszar | Omgancsr || Organcear || Quganasr Cegarzer | Orgerszar | Orgarstar | Cegarcss
Sogorte Facke  Towl Coste Mocsrn SRR coperum (W) CSTPR  ingcs P

Fl  BPss o 1276 K L abb L 4.08% TR -] £ om
Fl | Towl 1 Mundo 229 E 0 262 510 | 2 256% | 4133% 56 £
Fl  Lavanguanss 0 552 [ 3 ¢ 2 3 |3 2% | 4EBT% & £
Fl | TowBPensse 100 539 [ 282 39 | 4 226% | 5319% 73 £
Fl | sac 100 &10 £ 151 % | 8 154% | 29.86% 52 £
Fl | LavozDeGale 100 ] [ ] m | & 196% | S343% 124 £ oM
| LaHutvs Esps 00 355 [ 137 ' | 7 141% | S33% 123 £ 000

] de la variable apropiada.

Bases y Targets pueden ser modificados utilizando las flechas que se encuentran en la parte inferor .

* Hantar Media
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Duplicacion del Informe

La duplicacion del andlisis muestra la dupicacion entre las publicaciones de un target objetivo(s). Para visualizar el
informe ira Documento y seleccionar Duplicacion del Informe.

La duplicacion también puede ser examinada en % de Duplicacién o Ponderado utilizando |a siguiente opcion.

-

Cocumento -

= B AMC Macas 2011 {pop
&7 irdorme de Coberiura & Frecuenca
{7 Indorme

Yo chcarones)

D Codfcacian | o

5 nvfir

Ayuda

Mugsta
Ponderndy
Target
Mluggtra

Porder
Lpkoacdn T
ho Crdenar

| BiPais

| Total E1 Murda

| Lo Varguarda

| Total E1 Periddicn:

| #Bc

| Lo ez D Gakoa

| Lo Husva Espeda

| Lo Razdn

= oo [T T T e >

Bases y Targets pueden ser modificados utilizando las fle

KANTAR MEDI

La vz D

i
WTER 12T
47 % 1%

17%

#BC

ElEjemplo muestra que el 29.4% de Hombres de clase alta que leen El Mundotambién leen el ABC

as que se encuentran en la parte infenor

La Musrva
Espah L Raxdn

4%

2 Hantar Medis
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Guiade Iconos — Analisis de Medios
"?_-1 === b = -
@00 05 B 8 E
Actualizar ‘Actualizacion | Suprimir Reiniciar Hoja  Mostrar saportes Editar de Excel

automatica | el Plan  de Trabajo  Resultados Predeterminados tarifas

@ Actualizar el analisis : Borrar el plan

@ Actualizacion automatica

[

Borrar todos los planes

Cambiar los resultados " Soportes predeterminados
" para cada medio

F Exportar a Excel

KANTAR MEGIH ; 2012 KantarMedi
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Choices — Cluster & Correspondencias
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Contenidos

Correspondencia

KANTAR MEGIE

Cluster
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Introduccion al Analisis de Correspondencias

El Analisis de Correspondencias es una herramienta de segmentacion que representa
graficamente la relacidn entre las marcas, productos y otras variables como actitudes y
opiniones, medios de comunicacion y datos demograficos.

Através del mapa de correspondencias el usuario puede medir la relacién entre actitudes y
opiniones, la correlacion entre marcas y ver las relaciones entre las marcas y las actitudes y
opiniones seleccionada en el analisis.

Puede ser utilizado también como un paso preliminar al Andlisis Cllster determinando las
actitudes u opiniones mas discriminatorias del mercado seleccionado o como una funcion dnica
de segmentacion.

El Andlisis de Correspondencias se inicia en la tabulacién cruzada. Las marcas o productos se
afiaden en columnas y las actitudes y opiniones (u otras variables) en las filas.

]*: A f"-JT;'"'y R MEDIA . ‘ . - - © 2010 Kantar Madia
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Configurar una tabulacion cruzada

#» Agregar el mercado gue queremos analizar a “Bases” (i.e. personas que tienen un teléfono mavil

de contrato). 2000 es el tamafic minimo de la muestra.

» Afadir los targets (marcas) en las Columnas. Un minimo de 4 targets son necesarios para una

muestra minima de 2000.

# Agregar afilas cualquier enunciado de Estilos de Vida de Acuerdo o Desacuerdo de |a lista de
Definiciones (Top2 o Bottom 2) . En el caso de querer usar estos enunciados en Cluster mas
adelante, quitar los enunciados de estilos de vida que tienen respuestas SifNo como el enunciado
“Soy vegetariano” (Los grupos Cluster son seleccionados en base a una escala de 5 puntos donde

5 significa Totalmente de Acuerdo vy 1 Totalmente en Desacuerdo).

#» Para iniciar el Analisis de Correspondencias | clic en el icono |, J
-

Corres

4 T ——Y—.

I |

mind il il

i

KANTAR M ED | A
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Limpiarel Mapa Manualmente

Inicialmente el Mapa de Correspondencias contiene todos los enunciados de estilos de vida seleccionados en el
analisis y necesita “actualizarse” para mostrar los enunciados que describen mejor el mercado.

Los enunciados pueden “limpiarse” manual o . Para limpiar manualmente, haga clic en Estadisticas
Generales y seleccione las filas. Haga clic en Dist para ordenar las actitudes y opiniones en funcion de la distancia

con respecto cruce de los ejes (centro del mapa). Las vanables del centro del mapa son menos discriminatorias que
aquellas de los bordes.

o ? )| Ecadicmin | dibiiame | F dvals
Wn ) o) | -
L mns e & 1208%
Targe Francsin =] 24 e A0
s (i "2 i 1950 (T
8o s L] a4 [ IM%
et et 1 ] i T 3TN
B s i - s v TH%
Fonwia dagasians, [T i 100 [y
L el ritee ] s v apen
4 pasamnge s [ i 1 3TV
Exfarn doprmraic ek "R g 2%
oy wacia & inis =] I 143 (]
bl gt k| -] R g H®
i gt st i Bid i [T 180
W gt e b -] R mnp 4w
Lafmcnsioga @ il =i e 1455
Sy il | ] 2 e ainw
San partep n =] 74 aM7 [F1Y
Ll ] -] S 8] 10
Lo comaniwrice =] 137% [ 15%
T et ™ Fin e i

Para seleccionar los 15 actitudes y opiniones de la parte superior, haga clic en el iconol® a la izquierda del
enunciado, clicderecho en Seleccionar Superiorn..., cambiar a 15, clic derecho y seleccione (nvertr, clic derechoy
Cambiar a pasivo

% Masa representa el porcentaje de datos que contienen |a filas, basado en |a figura ponderada (000)

Dist(ancia) representa la Distancia-Chi entre los datos en las filas al origen basada en el porcentaje vertical (Vert) .
Cuanto mas alto es el valor, mas distintiva la actitud'opinion.

Inercia determina la influencia de cada variable en la forma del mapa multiplicando el % Mass por Dist

KANTAR MEDIE | - d P o
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Limpieza Automatica del Mapa

T
S

l Mapa

Hay dos formas para actualizar automaticamente un Mapa de Comrrespondencias.

1. Haga clicenel icono pepesr y seleccione el ndmero de variables.

| Despear et mapa

Fing

(=) Ssleccions los valores Ohi més mevedos |18 =

Colurmnas

) Sabectiornn ke valongs: Chi sirs: shavisdon

] Predeterminad:

KANTAR MEDIK

e
2. Unavez el nimero de variables esta “Predeterminado”, puede hacerclic en el icono S y el mapa seleccionara

Limpieza

automaticamente el nimero de variables seleccionadas como predeterminadas. SR
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Interpretarun Mapa de Correspondencias

ElAnalisis de Comrespondencias proporciona un mapa basado en correlaciones de los dos temas mas importantes
en los datos. El tema mas importante esta representado el eje X, el segundoen el eje ¥. Porejemplo en un lado del
eje X, el mercado considerado “Usuaros de nuevos medios de comunicacion’, el otro “Usuarnos de medios de
comunicacion tradicionales , especialmente television” . Estos enunciados pueden utilizarse para los diferentes ejes o
cuadrantes.

La Varianza Total muestra como de bien el mapa representa las vanables. La figura debe ser al menos el 60% del
mercado total (Eje Horizontal + Vertical)

Cada enunciado tiene una Calidad, valor que se muestra ubicando el raton sobre la vanable. Cuanto mas alto es
este valor, mayor serd la influencia de la variable en el mapa

Las marcas en el centro del mapa tienden a ser mas neutrales, menos diferenciadas comparandolas con aquellas
que se encuentran a los bordes. Las marcas a los bordes son mas discriminatorias.

KANTAR M En I A . — N (antar Media
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Analisis de Correspondencias

Larelacion entre |las marcas y las opiniones y actitudes se muestran en Analisis Columnas vs. Fila y Columna vs. Analisis
de Columnas. Las marcas/opiniones y actitudes en naranja tienen una cormrelacion positiva con la marca de amba, los
blancos tienen correlacion neutral mientras que los enunciados en azul tienen una fuerte correlacion negativa.

Para desplazarse entre las marcas utilice los botones detarget  * * ' " que se encuentran arriba a la derecha.

Columnas vs. Analisis de Columnas Analisis de Columnas vs. Filas

& _ Positivo—

(=T (=5

=AML MACAE AT - POp
3 wtorme de Andisis
3 whzers Procsts By

c 1 Hokda =] W st et 62 e 1 ek

g, Tracton Crucern 2 sammen @ 14 Tergointenciin de conirabw acoes  FS4
= g7 Cores 3 G o3 4 W guten ke s arurcio en don R4
S ity Wapais) 4 Sony Bricston o4 10 Soy adcio o b ielevisidn RS

o B2 5 octorcl o5 2 Suslo comgens productos de Mmarces | R2
- B Aeaiel % -] i i hanks los srenciog como | | FET
=] Andier de Cobernas va Fias 7 Elnckbarry (=i ] W gt benee b pogiblided de aic | FO6

¥ i Estadisticas & | HTC & 3 N 0 SR SO PR FE
9 Appiaiphons (=] 15 | Susko feanms en b pobbcded gus ha | FES

L et b I ROt S Fetule | R

Liilizg serdcics de ielrvissin alace | RIS
M sl viviE i inbarvest o i el RS
Estari dispuesio n pager parascce R4
Estars dispussto o pager para &cce P43
Latecnoigia VPR ha Cambeedo e RIS

an [ =

Negativo

=T

-

El analisis de Columnas vs. Andlisis de Columnas muestra una correlacion positiva entre Nokia y las marcas méas
tradicionales y con las marcas mas recientes en el mercado. El analisis de Columnas vs. Filas muestra que los
usuarios de Nokia tienen una relacion positiva con el enunciado “Mi pasatiempo favonto es verla tele” y * Tengo intencion
de contratar acceso a Infemet en los proximos tres meses” y negativa con “La tecnologia VPR ha cambiado la manera en
gue veo la television”. Es posible ver estos resultados en el mapa observando la marca y las opiniones, dibujando una
linea del eje 0 a la marca u opinion comparable. Cuanto mas cerrado es el Angulo mas cercana es la relacion y vice versa.

KANTAR MEDIK ® h .
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Superponer Variables

Unawvez el mapa ha sido generado es posible superponer otras vanables para examinar donde estarian ubicadas en el
mapa sin afectar el significado global del mapa. Ejemplos comunes incluyen: medios de comunicacion, grupos clister
creados anteriormente, los no usuarios de la(s) marca(s) seleccionada(s) y los grupos demograficos.

Para superponer datos: -

# Irala barra del Diccionario (o Media) y agregar las variables que quiere superponer a las Columnas

# Reiniciar el mapa de Comrespondencias haciendoclicen el ic=~o

# Ira Estadisticas » Estadistica General > Columnas y seleccionar las vanables que se van a superponer haciendo
clic en elicono F alaizquierda de las variables. Después hacer clic derechoy cambiar a estado pasivo

# Volver al mapa de Comespondencias y Despejar el mapa

# Lasvanables superpuestas apareceran en el mapa en color verde

Ejes 1+2

(antar Media
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Personalizarel mapa y Exportar

Cames

EN o . €5 Ceuttar puntss 5y (7] Encavezage  [7] EcaladeEjes DFangs | @ 14| Saveccsonas - « o T Derpajar el Mapa = |-
Y X 4 i Wl | 3

I3 Mo telecdane -
Seleccion 1 Power hiekadile
Etiguetas cortas @Ful:blew wasard m et wicsrd [ 9 Peform Cluster Point

4| Pit de phging
Agregar Agregar || Copim Borar g It
stiquets  hispa * Propiedades =

[Fropiedudes & s sk | para etiquetar ejes o cuadrantes, haga clic en el icono “Agregar etiqueta”. La etiqueta

Toepatia Sinbots | Exputs| Tkt o Eppnin aparecera en el centro del mapa.
Ty wa [ 0] Jamans'ss
ot ][0 ] . . . . . .

i 5] - e Seleccione las variable(s) a las que desea cambiar |la etiqueta y haga clicen el icono

ien B “Propiedades”.

Are Balc

S Bk [ Lodew ]

wl CE - - - - - .

et Para cambiar el simbolo en el mapa (g). Para diferenciar columnas o filas), seleccione

Ariall Cresd: - -

piebrbanl la pestaria de simbolo.

il TS w
Para “Copiar”, “Borrar” u “Ocultar Puntos” selecccione la(s) variable(s) y haga clic en
la funcion correspondiente.

(3 Corcnl |

Para exportar el mapa a Power Point, clic en el icono! [ \
Para exportar el mapa comouna imagen y ser utilizado con otras aplicaciones, clicen el icono &
Para llevar el enunciado del estilo de vida del mapa al Andlisis Claster; haga clic derecho en el mapa > “Seleccionar “»

“Todas las Filas Activas™ o clic en el icono *Seleccionar’y luego, “Todas las Filas Activas” del menl que se despliegay
haga clic en “Perform Clister” para iniciar el Analisis Cldster.

]t':_.l'-"._r"-.JT,u'"'n, R MEDI A . ‘ . ! & 2010 Kantar Media 10
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Configurarun Proyecto Nuevo en Cluster

El Analisis Clister puede iniciarse automaticamente con los enunciados elegidos en el Analisis de
Correspondencias o manualmente usando el mercado (base).

Automaticamente del Analisis de Correspondencias Manualmente de la Ventana de Principal de Choices

Seleccionar en Claster elicono proyecto nuevo 9@;’ Afadirla base ofiltro que va a usar para hacer el analisis
Cluster. Elfiltro es generalmente el mercado gue quiere

Ingresar el nombre del Proyecto v del analisis Cluster segmentar. La muestra minima debe serde 2000

Ir a la pestafia de lnicio2 Herramientas 2 Guardar Archives de
El Asistente seleccionara automaticamente los enundados de Filtros Clister ...
estilos de vida seleccionados en el analisis de
correspondencias vios ubicard en Lista de Variables Respuesta: S| para guardarla base e iniciar el Analisis Clister

| Scors|

Lanzado el Analisis Claster , ir Archivo = Nuevo Proyecto

g Fileg Griice
=
[

, Hagaclicen Encuestas luego seleccione la encuesta y doble
= Hey— clic en el filtro que se encuentra a laizquierda para abrir Pre-
Definido
£ Premremes :}"."Ur!‘v\ jpgrer=——— T UssrerCalreds _].-\Jev':ac— sl degen

o [ [ recha- & Scale Besporne
TS Inbaractive teleriscr servioss are inbmesting fome
1 iy parchars proshcts o e g Hhal sponios & siesson [ srmet
Lo PR
ot Puagers Morw A Entariarwrt Bhas P Hovs
1 Trun n The Bagers 16 Kt Mo Informed
1 Carret Shop Buying Msgacren
1 Woud Mok, Change: Th Hevapagss | Raad

Lista de Variabhles muestra los mercados (fitra), los estilos de
vida seleccionados para los enunciados Totalmente de Acuerdo
v Totalmente en Desacuerdo como un todo.

gooooop

TR ‘ = xinenliiims Seleccione los enunciados deseados por categonas o

. P ) L indivi i &l Listado de
Haga clic en Andfisis y seleccione el ndmero de grupos a crea mdmdualmerrteluegochcen| Begr 2k

Wariables
luego niciarel Proceso para comenzar los grupos clister. . : : L
g p grup Luego continue con la Lista de Variables y Analisis
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Resumen del Proyecto

El informe Resumen del proyecto proporciona un resumen del mercado en el cual el analisis clister esta basado.
Clasifica todas|a variablesincluidas en el andlisis especificando el target, puntuacion media y desviacion estandar

B A e 311 on)

Andiliviy 1

(PR
i eiions Filkre Hnstra Ponderado

I g
Dtallado Addrgear
Dissiacion
stamdand
Po L e C
128 an

B ki3
i a " a7 %

E P Sk )
T4

B Sapens

Wl Hoore  Mussira

Filtro indica la muestra y la figura ponderada de la poblacion total de la base (muestra minima 2000)

Puntuacion Media muestra el promedio (media) basandose en asignar 5 puntos a “Totalmente de Acuerdo” a 1 punto a
“Totalmente en Desacuerdo” a cada variable del mercado. Es importante tener en cuenta esta cifra para cada variable
ya que esta cifra es llevada a los grupos clister donde los enunciados son distribuidos basandose en la desviacion que
presentan con respecto a esta puntuacion media.

Desviacion Estandarindica la medida (diferencia) de la extension de |a respuesta para cada vanable. Antes del analisis
todas la variables son normalizadas a 1 para asegurar que todos los enunciados tienen igual importancia.

(antar Medis 12
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Resumen del analisis

f—

T Coifcacie: | o nfoems | i} Oubarean | ¥ Spun

Andlinis 1

M Mg
Filtrs; M

Estadistices
St

|irepe ¥

STl

Lrupa 3 Grapes 1

Sealuscbin rupa &

LaEz

) L3 Y it (8 U

=y

ElAnalisis Estadisticas demuestra el % de Varnanza Explicada de las soluciones de cada grupo. La figura muestra la
variacion entre los gruposy no en ellos. La muestra mas elevada, que incluye la solucion de cada grupo aparece de

color Rojoy lamas pequefia de color Azul

LaVarianza Explicada puede serutilizada para determinar la solucion que refleja mejor el mercado excluyendo las
soluciones con una varianza inferior al 15%. Las soluciones que tienen un grupo con una muestra significativamente mas

grande o pequefia que los otros, puede significar que el mercado no esta bien explicado.

ElAnalisis de Graficos muestra la misma informacion que en |a vista de Estadisticas en graficos de tarta donde la
Varianza Explicada de cada solucion aparece en paréntesis.

En el Analisis de Logs es un simple texto que muestra el informe de los resultados brindado por el analisis clister.
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Soluciones Cluster (1)

El Resumen de las Soluciones Cldster muestra el resumen de los grupos dentro de cada solucion con los 3 top
enunciados positivos en Rojo y los 3 inferiores negativos en Azul

Sino hay enunciados Rojos o Azules los grupos son completamente positivos onegativos (e]. Grupo 1y Grupo 2)
Estainformacion puede ser utilizada como etapa preliminarya que nos da una indicacion de la naturaleza del grupo
(e]. Grupo 1 podemos describirlo como “A favor del contenido Online *). Sitodos los grupos muestran una
caracteristica claramente distintiva entonces es probable que |a solucion sea la que mejor define el mercado.
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Soluciones Cluster (2)

En Estadisticas Clister trata los enunciados individuales que comprenden cada grupo dentro de la solucion, basada
en la Desviacidn Estandar de la Media, la Desviacidn Absoluta de la Media o Media. Las variaciones Positiva o
negativa enlos grupos presentan una escala que va del Rojo oscuro al Azul oscuro.

Desviacion Estandar de la Media - {Media del mercado — Media del gripo)
Desviacion Estandar del mercado

Desviacion Absoluta - Media del mercado— Media del grupo

Media - Medlia del grupo en esta vanable

La Desviacicn Estandar es |la estadistica recomendada para analizar los grupos ya que los nimeros dados son la
base para la creacion de los grupos clister (comparandolos a la totalidad de la muestra) que es estandarizado en
unidades de desviaciones estandar. Por o tanto una figura positiva o negativa es la desviacion de la media sobre la
totalidad de la muestra que se encuentra en el

Grpod || w|[__eotin
Soluciond Desv Ext Mscka|[_Desv abs || Meds
RelLtizn servicios de tedevizidn o by carla para crear mi propéa horarka de e bederviske 04823 04712 2 4R55
o poddria wivir 23 inbermest o mi lelddono mivi 04422 04705 23073
oMo pastdo gvBir Comgnar nevistas D.A0E5 04185 24452
FSusio comprar productos de marcas gue pairocinan programas de belevisiin 03T 03228 25610
B belervizidn inderaciiea me regula inferesarts 0xxa 02856 33003
Sisso consullar INGSMNed anles de RACET Un COMpen 0I5 027as 28472
e Susio fharme en la pubicikded que hay on 03 seropuertos o.0FED 010803 23553
BRSussio participar &0 oE SorE0s O CONCUSOE o8 pearitdicns v revictas 0001 00044 1 8244
e gusin iener la posiblided de sconder & canales O Contenidos sxciushos Mg lengs gus peger por &.-0.1185 01352 20655
b guatan 1ando ks arancios Coms ks programas o8 belevissn 01426 DAFE 16352
B Tergo intencién de contrater soceso o internet en ios pedxmos tres meses DATTE SRk 18321
el pasaliempo favorn es ver b tslevisain 01855 02073 238
Sy adcto o b lebevizain 01861 -0.45E0 21323

CEsteria dispuesio o pagar para scoeder & conteridos de pAginas wob de revistas
CEstaria depuesio & pagar para stosder & contenidos de paginas VWb de periddicos
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Soluciones Cluster(3)

FPara analizartodas las soluciones en una pantalla,
haga clic en el boton. En esta opcion es posible
alternar desplazandose en el mend entre la
Desviacidén Estandar de la Media, Desviacian
Absoluta de la Media v la Media para visualizarun
resumen de cada solucidn.

Los Graficos de Soluciones Cldster, muestran las
variables individuales que comprenden cada grupo.
El ment que se despliega nos permite bascular entre
soluciones, desviaciones y ordenarlos de forma
ascendente o descendente.

Seleccionar Criterios de los Grupos

1. Observe cada grupo en detalle examinando
cualguiertendenciabasada en los enunciados.
Puede obtenerinformadon adicional importando
los grupos en Choices para cruzarlos con datos
demograficos y otras variables. Los grupos no
deben sernombradaos en base alaedad o sexo
o Clase social.

2. Compruebe si agregando mas grupos (g].
Soluciones con 4 o 5 grupos) aumenta o pierde
significado y viceversa, intente sacandoun grupo

3. Aseglrese que eltamafo dela muestra de cada
grupo es la que requiere el Analisis Choices (por
encima de 200} con una varianza minima del

15%.
» &
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Importar Soluciones Cluster

Para importar los grupos clister al diccionario de Choices, haga clic en Home y luego en Herramientas “Importar
Solucion Clister”.

|l Irnigeadtan Sabudidn C e w"
AeC-Anidns 1 Selton 3

=3 ] Sl
o . SoRcn 4

Comon Timst Ciary Vinuaksatian Rapoet

Los grupos estaran disponibles en el diccionario de la encuesta utilizada para crear los clister, los puede encontrar en
‘Imported Data” .
= mported dats

= | Variskies
= K AIMC-Anblisis 1 -4

§ Growpd arz  7eaz M
8 Gropz Bne 1324
& Gropd B4y ooap PR

& Grops 5525 aese MM

Para superponer los grupos en el mapa de Correspondencia, agregar los grupos a las Columnas y
en pagina 9.
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Usar Variables Definidas

Estambién posible iniciar el Analisis Cluster directamente en Choices sin tener que crear el mapa de Correspondencias
y utilizando los enunciados predeterminados de opiniones y actitudes para ese analisis. Para agregar las variables
determinadas del diccionario de Choices, siga las instrucciones a continuacion:

Seleccionar como Filtro “Todos los Usuanos” del mercado objetivo (e). Todos los consumidores de patatas ftas). La
muestra minima 2000.

Siga las instrucciones en al lado derecho de la ventana.

Después de seleccionar los enunciados Predeterminados, haga clic en la pestana Usuario-Definido (para activar las
opciones avanzadas, ir a Editar > Opciones y hacerclic en Acceder a Opciones avanzadas)

Las variables seleccionadas deberan estar
compuestas de varios valores mutuamente
exclusivos (e]. Mo superpuestos) y abarcandola
mayor parte de la poblacion (g]. por encima del 90%)

Clic en lavariable, luego seleccione el valor deseado
en el analisis y clic en el botan . Paraagregar.

=
Ingresar el Titulo en la casillay asignar score. El
valor de estos scores debe ser coherente ya que van
ainfluenciar a los encuestados de los diferentes

Fosaten Sl (e sl ma: sk ks peBicrtad
grupos clister La variable puntuacion media deberia | e - —
ser el punto medio de los scores. S I m— 3

— =

Clic en Agregar al y continuar s |
agregando variables adicionales o puede irala
pestafia de Lista de Vanables cuando haya acabado.

[ a0 vawcms 1131 - e [ T T

KANTAR MEDIK » & - I ke

Printed by: Nidia Marcela Vega Aristizabal on Oct 12, 2023 at 10:18 AM Controlled Copy Number: 1 Page 138/139



Instructivo
MED CO - Direccion Comercial

IKANTAR IBOPE MEDIA

Documento No.
MED CO-IN-COM-0016 - V.1
Manual Usuario Choices
Effective

5. Distribucion

La distribucion de este documento esta regulada en el procedimiento MED CO-PS-CAL-001
“Procedimiento de Control de Documentos” y de acuerdo con la informacién del perfil del
documento en el sistema Docnix durante su creacidon y/o modificacion.
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