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Concepto del producto

Instar Planning posibilita la creacion de una planificacion de medios, con el objetivo de maximizar el impacto en volumen,
obteniendo la mejor relacion costo-beneficio.

El producto tiene como premisa garantizar una buena experiencia del usuario por la herramienta, como asi también lograr una
sencilla integracion entre los médulos de Planning, Analytics y Spots.
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The Instar Family

INSTAR Planning

| + Entienda el * Planificacién de « Evalle la
:| desempefio de los campanas performance de sus
contenidos televisivos publicitarias en campafias.
a través de diversos television.
informes, analisis y
gréficos.

Integracion entre los moédulos.
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Planning | Fases de la planificacion

1 2

Elija los programas o franjas horarias
adecuadas para el target del plan y
analice la audiencia de cada uno.

Definicidon
Elegir los parametros del plan.

3 4

Distribuya las inserciones entre los
eventos seleccionados y tenga los Andlisis de resultados de la pauta
resultados probables del futuro

5 Guardar/ Abrir /Exportar
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i\\é? Paso 1 -Definicion de parametros



Paso 1 | Definicién

I z Definicién

B Tipos de soportes

D"

Analisis de audiencia

E Calendario

Resumen de la evaluacion

UL
4444

E\ Detalle de la evaluacion

—1L (Guia de Cobertura

—1 Post-Buy
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Paso 1 | Definicién

‘I Bf Definicion

En esta primera instancia, el usuario definira los parametros
del plan.

1. Ingredientes: parametros basicos del plan.
(cargado desde el modulo de Analytics o definido
directamente en planificacion)

2.Parametros: parametros complementarios de
campanfa, que se definiran directamente en el
modulo de planificacion.

3. Unidades: todas las variables de audiencia
disponibles en la herramienta
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Ingredientes 9

i ~
"' Targets HOMBRES S0+
Fechas de la
E campata 01/05/2020 a 07/06/2020

Fecha de .
ﬁ referencia de  Ultimas N Semanas

Q Regiones Montevideo

Ingredientes filiro

! Actividades Live

— W
Parametros

Unidades
Inserciones iniciales 0 Informe: |Ana'|isis de audiencia
Fittre de minutoz Programas: -| Anuncigs: -
2 Dizponibles Seleccionadas
Cobertura Eficaz Nymas=23
Divisidn del calendario  Por dias [® Unidades
Capacidad de insercion 1 B E Basico
Agrupacion Por cadena [ E Perfiles
Guia de Cobertura GRPs filados porla escala | Min: 50 Max: 1000 C b [l Viewing
) 3 i Avanzado
Parametros de Post-Buy b i Duplicacién
Tipe Minuto b E Reach & Frag
Filtro




Paso 1 | Definicién > INGREDIENTES - Targets

Ingredientes

i
“" Targets Total Individuos

1.a Targets: dentro del grupo de ingredientes, uno de los
elementos a definir sera el o los targets de la campafa. Por
defecto: Total de individuos.

Es posible seleccionar uno del listado de targets ya creados
O crear un nuevo target a través del icono de lapiz.

Si durante el proceso de creacion hizo click en la opcion de
"Guardar como ingrediente”, el target se mantendra guardado
para futuras selecciones. De lo contrario, sera inutilizable al
finalizar el analisis.
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= . ~ B
@ “‘l Targetz Total Individuos ‘
Seleccionar elementos
Fechas de la —_ e
. ; Anadiral |
E campafia 01/06/2020 a 0T/062 nadir a la seleccion

Borrar seleccion

H Fecha de .
- - - T Bimmm o Bl D i pmemim m imom

Ventana de seleccion de targets

Seleccicn de ingredientes *

Dispanibles:

icono de

[
[

[»

a4 (@) Targsts

creacion de
2 | Crear ingrediente | ingrediente

E Targets Individuos 1
Targets Hogares

&7 Femenino 18-59

LY Masculing 18+

LY Ambos 25+ A=A-M=M

LY Femenino 18-

LY adverencia

L% Femenino 18453

LY Nifios 411

q Perfil de publico

4" Ambos 18-49

LY Individuos 18-24

":" HOMBRES 18+ MEDIOS
&2 Femenino 18-45 + Nifios 4-11
f2 Femenino 18-45 + Nifios 4-11 Exclusivo

&2 Nifos 411+ Femenino 1843 Este icono identifica el

2 Nifios 4-11 + Femenina 18-49 Bxclusivo

L% HOMBRES 50+
L* Ambos 183 48 A<A- M« M target como
temporal en la base de

St1zau

LY Ambos 25+ A+AMM M- '
el — Planning




Ingredientes | Targets

Procedimiento para creacion de nuevos targets:

Individuos

reaci e Tar
n‘z

Individuas

1 . CI ICkeandO dOS Veces en eI I'CO n O d e I ép I Z, Se abrl ré u na Muevo Mombre:  18-24,25-34,35-49,50-59 » Mujeres Mo compartit v| | Editar
.’ y Guardar como ingrediente
nueva ventana para la creacion de targets. L o
o Desde: Ambita Montevides [ ] UriviD00)
it Hasta  |0B/05/2019 |2« Muestia

2. En la ventana de Variables todas las caracteristicas
demograficas disponibles: SEXO / EDAD / NSE etc.

Irwvetic barget

Las variables deseadas se podran pasar del cuadro de la DY —— My
izquierda hacia la derecha con doble click o mediante la " & T
flecha hacia la derecha. [2] Ej MUJERES /18 a 59 afios ‘ ‘z [ E
& 1824
3. Campo para nombre del nuevo target. E =
;g hmte .
4. Opcion de guardar el target como Ingrediente para > @ Nt

proxima pautas.

Sexo ={ Mujeres }¥ Edad = {1824 , 25-34 , 35-49 G053}

Limpiar ] [ Aplicar ] l Crear y salir I [ Cancelar
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Ingredlentes I Targets e =

o N Individuos
Individues Nuevo Nombre:  Mujeres 16-59 No compatt -] [ Edir
i “ Guardar coma ingrediente
Para conocer el PERFIL del nuevo target creado, se debera Hogures Ealiacin
proceder a la evaluacién del mismo. B2 st [0S ] bt M e e ] | O}
i'i- Hasta  |71/03/2018 2w Muestia: 227
Covisionada
1. Clickeando en el icono al lado de “Desde” tendremos |g= eledeenmimaemmont 1 =)
los miles de personas en el Universo (000) y la el I e
cantidad de casos en la muestra. Ej: 378.000 personas - T oo e
y 227 casos en la muestra. Grﬁ “Cpm .y | Cm e
2. Al pulsar en el icono al lado de “Hasta“, INSTAR abrira cet e & o
una ventana con el promedio del Universo y Muestra y E%ﬁ g - — . —
si ha seleccionado varios dias, se presentara la ¢ =
representatividad individualmente. o %
3. Clickear en "Crear y Salir” y OK en confirmacion de gz;f'
gue el target se ha creado correctamente.
Sewo = { Mujeres } ¥ Edad = { 1824, 2534, 3549 50453} °—
| Limpiar | | #piesr | | Ciearpsali | | Concelar |
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Targets | Valores de referencia del nmero de casos

@ Target consistente: nimero suficiente de casos 70 0 mas
& Target a ser utilizado con atencion:

® Target inconsistente: 29 casos 0 menos
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Paso 1 | Definicién > INGREDIENTES - Fecha de campafia

Ingredientes

E Fechas de la campara

1.b Fechas de campana: desde este ingrediente el usuario
podra definir las fechas en las que su campafa estara al
aire.

Al igual que en el caso de los targets, podra seleccionar
algunas de las fechas disponibles en caso de que hubieran
sido previamente creadas, o seleccionar una nueva fecha
desde el icono de lapiz que figura arriba a la derecha.
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Ingredientes

]
h‘ Targetz Total Individuos

@ % Fechas de la campana

Ventana de seleccién de fechas de camparia

Seleccion de ingredientes b —
Disponibles: il
4 (© Feches; A | : :
& Uitimo Dia Crear ingrediente

&y Utimo Dia -1 !
b Utimos N Dias

4y Utimas N Semanas

A Utimos N Meses

&) Utimos N Trimestres
A Utimos N Afios

) Dias hdbiles

@ 2014

@ 2015

@ 2015

@ 2017

@ 208

(@ 2019

(@ Marzo 2015

icono de

creacion de
ingrediente




Ingredientes | Fechas

| Crear ingrediente
I

Clickeando dos veces en el icono de lapiz, se abrird una a
nueva ventana para la creacion de fechas. et

g Fecha de calendario
En Fecha de calendario es posible seleccionar fechas Fechad (o s 3 ()
en un calendario estandar con diferentes visualizaciones: &
DIAS, MES, ANO, ANOS y ANUAL (calendarios completo) o SR s Y o
- Ve N , u,% Desde Hasta
Seleccione el periodo / fecha con un clic sobre el dia, el oS ] (ovosas (=] [hed_]
| P W
nimero de semana, el nombre del mes, etc. M e
’ , [ Mes ][ Afio H Lifiog ][ Ainual ]
4. Nombrar: por defecto el software nombrara el periodo con| I ]
la fecha de inicio y fin pero el usuario podra modificar
dicho nombre, por ejemplo a uno alusivo a la campafa. g I
5. Opcion de guardar la fecha como Ingrediente para ° i S
préxlma pautas. 13 25 26 27 28 29 30 Ell
6. Creary salir. s .
[¥] Fechas cargadas lﬂl [0

Limpiar ] [ Aplicar ] l Crear y salir I [ Cancelar
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Paso 1 | Definicién > INGREDIENTES — Fecha de audiencia

Ingredientes

Fecha de referencia Last et K
de audiencia a3l complete wee

l.c Fechas de audiencia: desde este ingrediente el
usuario definird el periodo de audiencia que tomara como
referencia para la planificacion de su campana.

Por defecto, INSTAR considerarda la ultima semana
completa, pero esto puede ser cambiado por el usuario
mediante el mismo procedimento utilizado para la seleccion
de fechas de campana.
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Ingredientes

[ ]
“" Targets Total Individuos

ﬁ Fechas de la campana
Fecha de referencia
de audiencia Last complete week
Seleccionar elementos
l_.'rr_.'\\

Regiones Montevideo Afadir a la seleccién

Editar parametros...

(i) ..
ﬂ\ Canales Borrar seleccion

Ventana de seleccion de fechas de audiencia

Seleccion de ingredientes . J—
Disponibles: |C0n.0 de
4 ®Fechas! ~ [ Crear ingredient creacion de
& itimo Diz rear ingrediente

ingrediente

A Utima Dia -1

b Utimos N Dias

Ap Utimas N Semanas
A Utimos N Meses

A Utimos N Trimestres
A Utimos N Afios

» Dizs habiles

@ 2014

@ 2015

(@ 2016

@ 207

(@ 2018

@ 2019

(@) Marzo 2015




Paso 1 | Definicién > INGREDIENTES — Canales

Ingredientes

IE"\I Canales Ingredientes
L -
m Targets Total Individuos
E Fechas de la camparnia
1.d Canales: seleccion de las emisoras que formaran parte @ Fecha de ETerencia | oy o oiete wesk
del plan.
@ Regiocnes Montevideo

@
*8Y Canales
@ s

Ventana de seleccion de canales

Seleccign deingredientes x

Disponibles;

t- @ Total Encendido
(@) CANAL 4
(®) 10 SAETA
(®) 12 TELEDOCE
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Paso 1 Definicidon > INGREDIENTES - Tarifas

= s Asignarle un nombre
K

B 7 Crear Tarifa

Nombre:|Nueva Tarifa | | Guardar como ingrediente | Importar | | Limpiar | | Aplicar | | Crear y salir | | Cancelar |

e. Tarifas: Proceso de carga

| Hrdnemu:'lnicu |Tﬂu|u:| de Programa
1 Q)
Ingredientes

Habilitar con la
% Fechas de la ~ opcioén + para realizar
campana
la carga

Fecha de
ﬁ referencia de Last complete week
@ Regiones Paraguay
=,
50 canalkes
f'fﬂ'l Seleccién de ingredientes

@ . Tarifas Dizponibles:

v ©) :Tarfas:

| Cadena Sector |Tipu de Coste |Target Compra |Target Venta |Tat:-la | Compra |

icono de

creacion de
ingrediente

w
=

1. Ventana de seleccioén de tarifas
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Paso 1 Definicion > INGREDIENTES - Tarifas

- Tarifaz

| | | Mnemonico Titule de Pregrama | Cadena Sector |T|pu de Coste |Target Compra |Target Venta |Tat:-|a | Compra  Venta | Dias Desde Hasta | Duracion | Fecha Inicio Fecha Fin
i por insercion LMXIVSD 06:00 30:00 30
: © O 0O ©
QGuardar como ingrediente Imponar @
Prl n CI p al eS atrl b UtOS Sk celeccion demgred:entes 1 » i | Imporﬁr | | b F Seleccién demgred\entes Cargarlo Por defeCtO tiene
el TpodeCoste |Targ | e manualmente duracion 30”
A 4 @ Lanazs; 4 ©Targets) ; ;
a. Eleccion de canal ;Jéamééﬂ el € Tos o pudiendo cambiarlo
(cadena) | Compra | Venta | manualmente
Tipos de coste 100000 100000
: . . Duracicn Fet

b. Tipo de coste disponibles Jzu| —

e v GRPS
c. Target compra A L, _ » Debe cal_cularse el

@) Otras Sefiales Por |nserC|0n Segundaje por el
e. Compra
f. Venta

g. Duracion
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Paso 1 Definicion > INGREDIENTES - Tarifas

Para validar la | | Mnemanico Titulo de Programa Cadena Sector Tipo de Coste Target Compra Target Wenta Tabla Compra
fila ﬁ@ TELEFUTURO Paraguay GRF Total Hogares

| Crear Tarifa »
Repetir los

nmbre:| Mueva Tarifa | | Guardar como ingrediente | Importar | | Limpiar | | Aplicar Crear y salir | D Cancelar |

pasos para
Cargar |a | | | Mnemonico Titulo de Programa | Cadena Sector |Tipu:| de Coste |Target Compra |Target Went 3 | Compra |
= O TELEFUTURO Paraguay GRP Total Hogares

. . 1
siguiente ° R
tarifa
Para finalizar la carga
07 Instar Analytics X

@ Cambios guardados correctamente,
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Paso 1 | Definicion > PARAMETROS

Otros parametros de definicion de la pauta:
2.a. Inserciones iniciales: inserciones del plan total.

2.b. Duracion por defecto: por defecto 30” se puede asigar
otro valor

2.c. Cobertura Eficaz: seleccion de cobertura efectiva. Por
defecto definida en 3+ pero puede ser parametrizada.

2.d. Division de calendario: opcion de visualizacion de las
inserciones en el médulo de Calendario (por dias, semanas y
meses).

2.e. Capacidad de inserciones: limite de inserciones por
minuto, cuando se utilizan estrategias de GRP.

2.f. Agrupacioén: opciones de organizacion de los filtros de
programa / franjas en el médulo de Resumen de la
evaluacion.

2.g: Guia de Cobertura: definicion de parametros para la
hoja de “Guia de cobertura”.

ICANTAR IBOPE MEDIA

Parametros

Inzerciones iniciales 0

Duracion por defecto 30

Filtro de minutos Programas: -
Cobertura Eficaz My mas =3
Divizion del calendario Por dias
Capacidad de insercio 1
Agrupacion Por cadena
Guia de Cobertura GRP=z ligados al target’ambito de referencia
Parametroz de Post-Buy

Tipo Minuto

Filtro




Paso 1 | Definicién > UNIDADES

En esta seccion, el usuario podra definir cuales seran las
unidades que desea visualizar en cada uno de los reportes
de la pauta:

* Analisis de audiencia

« Calendario

 Resumen de la Evaluacion

» Detalle de la evaluacion

» Guia de Cobertura

Por ejemplo: Rat%, Shr%, AvRch%, etc.

Para la seleccion de las unidades, bastara pasarlas hacia la derecha,

al cuadro de unidades seleccionadas con la flecha b |

Por ultimo, una vez alcanzado el formato deseado para cada una de
las hojas, podra ser guardado desde la opcion de PRESET / Gestion
de presets

-------------------------’
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e Unidades

Informe Andlisis de audiencia R

Disponibles Seleccionadas

Unidades Ui i M en l.’]
desplegable

Duplicacian

u
u
u
i Fearh & Fran
u
u
=]

Mia  Unidades

,q
7vvvvvvvvn\.}
el
a
=
m
o

Informe:

Anélisis de audiencia

) ] Andlisiz de audienda
Disponibles  (Calendario

Resumen de la evaluacion
@ Unidades Detalle de |a evaluacidn
)

. Guia de Cobertura
» [ BEdsico TFFT T ™ Tars

W) P EHE-RES -G - Gestion de
— Global Herramientas Definician presets para
e ' A guardar la
/ ’ ’ _ g ‘ seleccion de
Presets | Analisis de Calendario Evaluacion | Muevo )
~ | audiendia - grafico Unidades de cada
(*] DefaultPlanningPreset | Muevo reporte.

Configuracion cabeceras

Planning Valentina

Gestion de presets...




Paso 1 | Definicién > RESUMEN

Ingredientes

m. Targets Total Individuos 0
Fechaz de la

L, L . Andlisis de audiencia E emeafs | [ 2

1. Seleccion del publico objetivo. B ST Lostcompte wees ©

A 7 D r 0 e
Seleccion de los parametros del plan g efinicion
Tipos de soportes

y B @ Calendario de audiencia
Seleccion de la fecha de campaiia. Regiones Montesideo
., ; ) . ) =.] Resumen de la evaluacion =~
3. Seleccion del periodo de audiencia que se tomara = (&) canaes

I et A Detalle de | | i -
como referencia del plan (datos histéricos). @ cralie aefa evaibacton Parametros

., , Guia de Cobert Inserciones iniciales 0
4. Seleccion de los canales en los que tendra lugar el [B5 ©® “¢ =ePervre Fir de minuos Programs: | Anuncios: -
Post-Bu Cobertura Eficaz My mis =3 e
plan " y Division del calendario Por dias
. s . Capaci
5. Seleccion de tarifas agupe Unidades (@)
6 . P I GUI’? % Informe |Anélisis de audiencia
. Inserciones iniciales P i e
7. Definicion de la curva efectiva. o [0 me ~
e e e, ;. . b [ Perfiles
8. Definicion de las métricas (unidades) a ser g =
estudiadas en cada etapa del plan. o Bl
[» i Migracion./Herencia w
Pasgs | |
opcio
__ nales
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Q Paso 2 - Seleccion de soportes



Paso 2 | seleccién de soportes

7‘ Definicion

= Tipos de soportes

o=

Analisis de audiencia

E Calendario

Resumen de la evaluacion

44 44

E\ Detalle de la evaluacion

—L (Guia de Cobertura

'
_—

Post-Buy
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Paso 2 | seleccién de soportes

=T
"=
H=
O=

En esta instancia el usuario debera elegir los programas o
franjas horarias adecuadas para el target del plan.

Tipos de soportes

Con doble click en la columna Tipo “Afadir nuevo” se abrira
un cuadro de opciones para seleccion de distinto tipo de
soportes:

1. Franjas simples: mediante esta opcion el usuario podra
agregar:
a.Franjas horarias simples ya creadas previamente o

b.Crear nuevas franjas mediante el icono de lapiz.
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Tipo

MNombre

Etigueta

| << Afadir nuevo

@

Seleccicn de ingredientes

Disponibles:

=

|ﬂ Franjas simples

E’,E} Franjas personalizadas

ﬂ Filtros programas

% | Filtros anuncios

Listas programas
] | Listas anuncios
3 | Programas

(;f Anuncios

....................

() Diz Entero

& 0700 A 2800
@ 070041200
@ 12:00216:00
@ 16:00213:00
@ 19:002 22:.00

G 15.00 @ 25:00
& 7300 4 FR-00

| E
| Crear ingrediente i




Soporte | Creacion de Franjas

Procedimiento para creacion de nuevas franjas:

1.

Clickeando dos veces en el icono de lapiz, se abrird una
nueva ventana para la creacion de franjas.

Seleccione el horario deseado, en el ejemplo 06 a las
12hs y haga clic en "Aniadir";

Damos un nombre a la franja horaria, en el ejemplo:
Mafhana;

En el cuadro, quedaran marcadas en negro las horas
seleccionadas.

Opcion de guardar la franja como Ingrediente para
proxima pautas.

Crear y salir.
La franja seleccionada quedara anadida al plan.
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Crear ingrediente

Creacion de franjas

@ Franja

]

Franja Muevo Mombre:  Mafiana Mo compartit Editar
@ Guardar coma ingrediente
Franja

&
Definicidn de franja horaria
Desde: Hasta:

Incrementas de: Hy id:
L [ mall T e
L ] k3 J W 5] D

Grupo

Soparte

06:00 - 07:00 D
07:00 - 02:.00
03:00 - 03:00

09:00 - 10:00 4

10:00-11:00

11:00-12:00
12:00-13.00
13:00-14:00

14,00 - 15:00
.un_J 15,00 - 16:00
1600 - 17:00
17.00 - 18:00
18,00 - 19:00
19,00 - 20:00
20,00 - 21:00

21:00 - 22:00
22:00 - 23:00

Lirnpiar l [ Aplicar l [ CrearysalL] [ Cancelar

| | Tipo | Nombre | Etiqueta

Franjaz simplez  Mafana




Paso 2 | seleccién de soportes

| | Tipo MNombre Etigueta
. J << Afiadir nueve
E Tipﬂs de Sﬂpﬂrtes () | Franjas simples
o= E‘:} Franjas personalizadas
2. En lugar de adicionar franjas simples para la elaboracion |9 Fitros programas | e
de la pauta, el usuario podra elegir Filtros Programas como Seleccion de ingredientes X
Soportes Disponibles: @
. . . | ® Programas Crear ingrediente
a. Clickeando dos veces en el icono de lapiz, se abrird un
., 87 Editer de Listas I5gicas m} b4
nueva ventana para la seleccion de programas. ‘
~ . . . . . .\ Y FILTRO Flltro por TI,tU|O
b. Para ello podra realizar distintos filtros orientados a ‘ot L P de programa
ree . . V' ] 34 Cortenga LA TARDE EN' 1 Contenga ALGO CONTIGO
programas especificos mediante filtros por “Titulo 73 e o
. . » O Descipcién o [ Mivel
Programa” o en caso de querer visualizar el total de la N :
programacion, hacerlo mediante la seleccion de todos los @E
géneros disponibles. g el Kl
] o E
PO e
c. Se generara una nueva lista de programas a la que podra §E
- y v [ Nro Semana
nombrarla con el nombre deseado. Ej “Programas Tarde OB
> 1[0 Diadsimes .
Cancel
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Paso 2 | seleccién de soportes

| | Tipo | Mombre Etigueta Cadena Fecha Hora Inicio Hora Final
J Fittre Programas Programag tarde
J [J Franjas simples  Mafiana 06:00 12:00

Division de soportes: para cada tipo de soporte
seleccionado Programas o Franjas el usuario debera
seleccionar la opcion de DIVIDIR, para definir la forma de
visualizaciéon de los mismos.

a. Filtro de programas / Dividido Sl para ver el total de los
programas desagregados.

b. Filtro de franjas simples / el usuario podra seleccionar
si la franja creada sera visualizada cada: 1 minuto...15
minutos... 1 hora, etc.
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Civisién Franjas

Divisidn Franjas: 1.7 | [ “

[ minuto

[T S minutos

[ 10 minutos
[~ cuarte de hora
[T media hora

[w hora @
[~ M minutos(1}

[m] Todos | Aceptar

Cancelar




Paso 2 | seleccién de soportes

| | Tipo

MNombre |

Etigueta

| << Afadir nuevo

Franjas simples |

Franjas personalizadas

Filtros programas

Programas
Anuncios

)
I = Tipos de soportes J l@
-
9 | Filtros anuncios
3. Otra manera de agregar programas como soportes es con Listas programas
la opcion Programas: mediante esta opcion el usuario podra {) | Listas anuncios
agregar:
. , Abrir plantilla 9
a. Plantilla vacia N - &
b. Plan TopPrograms (Affinity)

c. Plan TopPrograms

. - [~ Plantila Vacia
Seleccionamos la opcion Plan TopPrograms (Affinity)
Plan TopPrograms
c. Plan TopPrograms Bﬁ —

I Aceptar

Cancelar
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Paso 2 | seleccién de soportes

s e e =30
Presets Rango 02/09/2020 @ Lista de Opcione

- de datos atributos -
Presets Filtro Fecha de evaluacion Ver Acciones
« 8 NERC]
&, Nuevo... 4 Decimales: 4
ﬁ' Targets s [@ [} Bésico 4 Color
Total Individuos > W] (@) Ratg 4 % Irfomes
Regiones Rat’ Programas
g Paraguay Shr . . Tabulacién
ey Share (Promedio Diario) 4 (@ Rat%
"\'f‘-:f," Canales AvReh# 4 Decimales: 4
x 3 zeleccionados AvRchi “ Color
Fechas Covz 4 % Infomes
ﬁ 24/08/2020-30/08/2020 Covii Programas
GRP# Tabulacién
! Actividades GRPZ 4@ %
Live Duracién . Cadena de referencia:
Programas Emisiones 0 Decimales: 4
H Nivel , Inserciones 4 Color
Target 4 % Informes
% Unidades Target® Programas
4 seleccionados [](®) Target Cases Tabulacién
Informes b O Perfies 4 (@ AvRch% [Whva]
@ 3 seleccionados <00 \i‘lsionado 0O Acumulada
@ ATV 4. Condicién de Audiencia Acumulada
ATS 4 Decimales: 4
ATV[Sum] d Color
ATS[Sum] 4 % Informes
ATV[Acc] Programas
0@ ATS[Acc] Tabulzzidn
Oy ™S a4 M Opciones
Cldp THS w %. Conf. AA .0 1min. nocons.

IIZI Plantila = Programas ~ Crosstab  Cartdo Técnico

Los atributos que se han seleccionado
previamente como target, fecha de

referencia han de utilizarse en esta

plantilla

RS B

gri
Estilo Presets

Zoom

3] Configurador
Informe: 100%

Estilos Mostrar Colorear | Presets
e e PR C R Ve O

Ocultar o mostrar la barra de

herramientas de tabulacion

cruzada

B Al F

Opciones Actualiza
unidadesfherramientas

Ver

Barra de

4

Calcular

Acciones

Ordenacion: por defecto se ordena en

forma descendente, mostrando los 100

primeros programas

=1 Ascendente Para e||m|nar (0]

g-l Descendente

= € X

Target Mueva lista de Grafico Filtro de H
consumo  emisiones ¥ - unidades Camblar el Orden
Nuevo Filtro

Vo= iii IEI L |a w P|Tuta||ndmd...| |<16 l>| Paraguay | m

Titulo/Descripcion
Total
FUGMIVA / TELEFUTURD
DRAGON BALL Z DOM / TELEFUTURD
TELEDIARIO 18/ TELEFUTURO
SORTED 2215 GANA / TELEFUTURO
CINEMA NOCHE 204 EDICION / S.N.T.

DRAGON BALL SUPER DOM 13/ TELEFUT

LA PELICULA 1RA FUNCION 15/ TELEFUT
TELEFUTBOL / TELEFUTURO

AMOR DE FAMILIA / TELEFUTURO

LOS SIMPSONS DOM 18/ TELEFUTURD
AMOR Y CASTIGO / TELEFUTURO

MISA DE CAACUPE DOM / TELEFUTURO
AGENTS OF SHEELD D/ S.N.T.
TELEBINGO / TELEFUTURO

MERIDIANO INFORMATIVG 11 / TELEFUTU
CINEMA NOCHE 1RA EDICION / S.M.T.

24 HORAS NOCTURNO 18/ S.N.T.

LA PELICULA 204 FUNCION / TELEFUTUR
LAZOS DE SANGRE / S.N.T.

C Dia oncat Hora Inici
...... LMXIVSD 17:52:59
TELEFUTURO LW 21:03:12
TELEFUTURD ... D 14:35:00
TELEFUTURO LIV, 18:59:36
TELEFUTURO L. 20:55:00
SNT. 18:35:00
TELEFUTURD ... D 13:20:00
TELEFUTURD ... D 15:06:00
TELEFUTURD ... D 21:44:00
TELEFUTURO LIV, 17:58:00
TELEFUTURD ... D 19:32:00
TELEFUTURO LIV, 13:29:48
TELEFUTURD ... D 06:58:00
SNT. L D 16:37:00
TELEFUTURD ... D 15:00:00
TELEFUTURO LIV, 11:39:36
SNT. L D 18:10:00
SNT. LIV, 15:00:00
TELEFUTURD ... D 16:47:00
SNT. LIV, 21:00:12

<
I‘ZI Plantila = Programas |_Crosstab | Cartdo Técnico

ICANTAR IBOPE MEDIA

21:17:00
21:55:00
14:39:00
16:47:00
23:00:00
18:59:36
20:37:00
14:54:36
08:15:00
18:10:00
18:32:00
13:29:48
19:35:00
21:00:12
18:00:00
22:03:24

Tabulacian eStableCldO,

Total == Total A [Tin ||nﬂ'ﬁ'rinrir'm | [

a— : st €alizar un click
Genere[misme valor] Emi:
Uridades | sobre la opcion y
TELENOTICEERD b @ Titulo/Descripcién «Personalizada» Yy
0TROS EB Columnas
PELICULAS [E] Irformacién |uego «Elimnar
INFANTIL 9 Canallmisma valor]

i Atributos: .z .
LS ordenacion/ranking
DEPORTES B Titulo Programa
NOWELA {8 Descripcidn
TELESERIADOS B Titula,/Descripcidn >

B Quadro Descripcidn
NOVELA B Canal hd
RELIGIOSO
TELESERIADOS Fitra l:l
ENTRETENIMIENTOS Unidades:
TELENOTICIEROD @ Unidades ~
PELICULAS >[I Bésica
TELENOTICERO b E Perfles

. [ isionado
PELLULAS p [ Avanzade e

NOVELA w
' > v
Min.Items: | 1 %

Se pueden agregar u ocultar atributos o

unidades a la tabulacién cruzada arrastrando a

filas, columnas, informacion

30



Paso 2 | seleccién de soportes

= Glabal Herramientas Seleccian de ingredientes Tabulacion Videa A gEE v @' - o

Para seleccionar los cmaunder | R G4 £ P iﬂj E €@ Y4 e

Informe: 100% =1 Descendente

Opciones Actualizar  Barra de Calcular Target Mueva lista de Grafico Filtro de
- - 3 - .
- unidades herramicntas - ] ConsUma  emisiones = - unidades
programas, realizar click sobre | ® b~ St Personalizads
Zoom Ver Acciones Muevo Filtro Ordenacidn
cada fila Yy mantener W b Totalingivd.. | [¢ Gy o] Pamguay |[4 B B[ e |
Total == Total

pI'ESIOHada Ia teC|a «CRTL» analmismo valor] Dia Semanalconcat Hora Inicio[media Hora Finmedia]  Género[mismao valor] Emisiones Rat# Rat% Shrie

...... LMXJVSD 17:52:59 19:11:43 29,8131 1,6930 13,0693
NOVELA I : Se generara una
14:38:00 INFANTIL 80,0812 . 247913 5 ueva lista de emisiones ol

SORTEO 2215 GANA/ TELEFUTURD ~ TELEFUTURD L. 21:17:00
CINEMA NOCHE 2DA E NT.  SNT. .. : : 21:5 67,5382 3,8382 emisiones a la que

...... 14:39:00 65,1021 . Mombre: | ELEDIARIO 19. CINEMA NOCHE 2DA EDICI...
D 16:4 ELICULAS 63,17 "Jpodra nombrarla con &

TELEFUTBOL /TELEFUTURD ~ TELEFUTURD .. 21:44:00 23:00:00 DEPORTES £1,5584 [ |Crearen: | || |
AMOR DE FAMILLA J TELEFUTURO 17:59:00 18:59:38 NOVELA 5 81,2308 el nombre deseado.

LOS SIMPSONS DOM 19/ TELEFUTURD ~ TELEFUTURD .. D 19:3 TELESERL 201188 2414

S AMOR ¥ CASTIGO / TELEFUTURQ TELEFUTUROD LMKV 12:28:48 145435 NOVELA 5 588418 32415 211 -
SCUCRIMENPEIR | o) o coscupe DoW /TELEFUTURD  TELEFUTURO D 08:58:00 08:15:00 RELIGIOSO 1 §7,0200 32380 323 -
AGENTS OF SHELD D/S.N.T. SNT. 16:37:00 18:10:00 TELESERIADOS 1 E8E3TE 32T 14

- . =

TELENOTICERO s 7E00 2 oo REntievalista'de

F* [ ] Guardar coma ingrediente

Cancelar |

:*:..“;'::.'-. | Aceptar

- Crear Target Consumo Ldgico...
13:25:48 TELENOTICIER

------ . Extraccion

-

Muevo soporte

LA PELICULA 2DA FUNCION / TELEFUTUR TELEFUTURD .. 1) 16:47:00 19:00:00 PELICULAS Se]ecci()n’ con click
LAZOS DE SANGRE / S.M.T. SNT. LMXJV.. 21:00:12 22:03:24 NOVELA

-

Ordenar

Mueva lista de titulos

‘alidar combinacion...

Mueva lista de titulos/cadenas

derecho

Invalidar combinacin...

(4[] Plantilla

estor de Trabajos

Programas _Crosstab

Mueva lista de emisiones

e\ﬂ'deo A
3

Mueva

L E &

-

Documento: Progreso Descripcion

Plantilla de Planificacion Instar Analytics 1 I

m
i
i

L]
i}

7]

« Plan TopPrograms. Calculo finalizado

9 Filas - Emisiones[S:21 :2,33333] x Rat#[5:571,087 X:63,4541] x Rat3e[5:32,4300 X:3,60343] x Shrds[5:151,732 X:16,8501]

Muevo analisis 3

B
]
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b -HP-EBE S & ° InserAnslytics - BOPE Uruguay -[KIM-UY-2] [422.0.515] - Area de trabajo: Advanced - [Plantilla de Planificacion I=-

> > €

Analisis de Calendario Evaluacion uevo
audiencia - rafico

Accianes

Paso 2 | calculad
alculadoras eqa_’e

L Ingredi Ingredientes filtro
I lz‘ Definicion
~
Targets Total Individuos Actividades  Live
. Tipos de soportes ﬁ' i
E ﬁ Fechasmde\a
Andlisis de audiencia cameana
@ Fecha de
ﬁ referencia de Last complete week
rre - . .- @ Calendario
Analisis de Calendario Evaluacion : (D regorss womerses
H : Resumen de la evaluacion =S v
audiencia - = -

Parametros Unidades

@\ Detalle de la evaluacién

Guia de Cobertura
-

Post-Buy

Acciones

Informe | Andiisis de audiendia v

Disporibles Seleccionadas

Distintas posibilidades de calculo:

ertura  GRPs ligados al targevamibito de referencia
Parametros de Post-Buy

Tipe Winuto

Fitro

1. Analisis de audiencia: calcule la audiencia de la ‘

Para obtener ayuda presione Fi

selecciéon de programas, ya sea que se hayan
SeleCCIOHadO deSde el médulo de TIpO de SOpOFteS, O im PrER-BES-0& - Instar Analytics - IBOPE_Uruguay -[KIM-UY-2] [4.22.0.313] - Ares dle trabajo: Acvanced - [Guia det

— Glohal Herramientas Calendario

gue se haya anadido desde una consulta de RS B g BB RA P R - ’U

Estilos Mostrar Colorear  Presets @ ! @ Opciones Ocultar Tabla de Actualizar ~ Calendario Evaluacidn Probabilidall Caleulo

prog ram as d e Analytlcs . e grid e o - soportes va\;\'fi Precios unidades - A(ﬂz:::ﬁﬂ:ur automatico Car I cu I D
Vo= iii o ‘d [ D‘Inserciunes ‘ ‘d = D‘ Plan 1 ‘ ‘d W D|Tula|\r au—tnma’tlcn

g Definicién Regiones >
2. Calendario: calcular la distribucion de inserciones. Tipos desoparts o commamen ,
Andlisis de audiencia LATA;F;‘VEAEiUCi;\SE\F:'.:ilp: ﬁ;LEET[;tJCE E Para algunos mOdU|OS,
o : | cotnaare ol 2 es posible obtener el
3. Evalue}glon: Calcular los resultados de las variables de — ey : calculo automatico
Ia planlflcaC|On . @ Detalle de la evaluacion ESTABOCAES MIAFS 12 TELEDOCE 0 mientras |a funCién

esta activada

ICANTAR IBOPE MEDIA :



Paso 2 | Analisis de audiencia

()
>

Analisis de audiencia ' Eleoii C £ )/ 2 - 1]
I Eé?‘li RE'?\EF C;rear IES M informe: 10072 O;%nf;esmﬁar Bﬁa de Target Analisis de 'alzrio E\rﬁén Fiﬁe Asc!;;nte Descl- Es!'nazada
- - grid = @ _'D_ @ - unidades herramientas = consumo § audiencia - unidades a
Estilo Presets Zoom Wer Muevo Acciones Filtro Orde
Andlisis de audiencia: una vez establecidos | v 32 [oE| i [ [M] [« i o[rotatndiv..| [o G o[ montevideo | [¢ B o] Live | | OPcione
los parametros en "Definicion® y “Tipos [ Pefineten e waee [} |E Semanosmb)
s . . - 1a mana FoOss unes artes ‘-l ‘El f
de soportes”, calcular la audiencia de los [E] Tipos de soportes Total Hame Canalimismovalor]  Rats  Rats  Ratw x
. — E Total 4
Soportes SeleCC|OnadOS*- Analisis de audiencia ALGO CONTIGO CAMNAL 4 2,54 2,84 2,59
ESTA BOCA ES Ml 12 TELEDOCE 0,31 .22 0,29 9 Name
] ESTA BOCA ES MIAFS 12 TELEDOCE 018 . . B Columnas
a. Calculo mediante la calculadora de ESTA BOCA ES MIA NCH 12 TELEDOCE 02z ote a0 | (9 DiaSemana Gosaat)
“AnéhSIS de audlenCIau para qUe Ia = Resumen de la evaluacion ESTA BOCA ES MIA VPT 12 TELEDOCE 34 279 3,48 = QDE":;;T[I:mst valor]
=: L& TARDE EN CASA 10 SAETA 2,48 222 2,38
herramienta cargue los soportes (programas | ) Petalle dela evaluacion EATARIEEN ASANAN 10 SAETA o, e
o franjas) a la plantilla de audiencia. Guia de Cobertura Atbutos:
A Titulo
, . ., . ., E- Post-Buy ‘ﬁanalI )
b. Mddulo de organizacion de la informacion :Hﬁ[:;f”
del ranking en el reporte de audiencia. o S
H I'4 < > ia Semana
Ej: por programa/ cadena / dia de 12 Semana |...................oore. P e -
EGestar de Trabajos
. . . . : Documento: | Progreso | Descripcion |
La base para este Ca|CU|0, sera el perlOdO R Guia de uso planning.IPL Planificacién [Calculo de la probabilidad 2/2] Calculo finalizado
de audiencia seleccionado en la definicion EPlantila de Flanificacion nstar Analytics §

Desde el “Gestor de trabajos” el usuario podra ir
acompaiando el progreso de los calculos realizados _

de parametros.

ICANTAR IBOPE MEDIA
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Paso 3 | Distribucion de salidas

7‘ Definicion

a=] TIpos de soportes

BH=
O=

1 Analisis de audiencia

E Calendario

Fesumen de la evaluacion

44 '|.'|.

Q Detalle de la evaluacion

E Guia de Cobertura

— Post-Buy

—

ICANTAR IBOPE MEDIA




Paso 3 | Distribucion de salidas

I @ Calendario

En esta instancia el usuario incluira las inserciones (salidas)
en la planificacion, a través de la distribucion en el
Calendario. Este Calendario reflejara la fechas
seleccionadas como periodo de campafia en la instancia de
definicion de parametros.

La distribucion de salidas podra hacerse de las
siguientes formas:

a. Automaticamente: ingresando el niumero total de
inserciones en la primera columna / primera linea 'Total', y
haciendo click en la Calculadora "Calendario® del menu
principal.

b. Manualmente: ingresando el nimero de inserciones
deseadas por programa / fecha

ICANTAR IBOPE MEDIA

@

Ingreso del

numero total de
inserciones

? , ] Configurador Q

7 B &

o 0‘ L @] Informe: 100% ~

Estilos Maostrar Colorear | Presets Cpciones Ceultar Tabla de Actualizar | Calendario Ev
- - grid A @ E‘ @ - soportes vacios Precios unidades

Estilo Presets Zoom Ver

O,

Vo= 1] @ s |4 ™ l||nserciones||4 = l>| Plan 1 ||d (] D|T0ta||ndi\r...|

Vo= iii @ L |<l [ D|Inserciones| |4 = l>| Plan
Iz Definicion Regiones >» |
Total >>
Tipos de soportes Total Name Canal[mismo valor] 4710612020
El Total 70 IM g
Analisis de audiencia ESTA BOCA ES MI& 12 TELEDOCE 0
LA TARDE EN CASA MAN 10 SAETA 0 0
I Calendario ALGO CONTIGO CANAL 4 20 2
@ ESTA BOCA ES MIA WPT 12 TELEDOCE 28 2
=.] Resumen de la evaluacion B = 10 SAETA 22 Z
ESTA BOCA ES MIA NCH 12 TELEDOCE 0 0
= Detalle de la evaluacién ESTA BOCA ES MIA FS 12 TELEDOCE 0

En esta opcidn las salidas se distribuiran automaticamente por GRP’S

Regiones >> Montevideo
Total == Total

Total Hame Canal[mismo valor] 01/06/2020 02/06/2020 03/06/2020 0406/2020
= Total 70 a 5 3 10
ESTA BOCAES MI& 12 TELEDOCE | 18 2 2 2 2
L& TARDE EM CASA MAN 10 SAETA 10 1 2 1 2
ALGO CONTIGO CANAL £ 20 2 2 2 2
ESTA BOCA ES MIAWPT 12 TELEDOCE 8 1 1 1 2
L& TARDE EM CASA 10 SAETA 18 2 2 2 2
ESTA BOCA ES MIA NCH 12 TELEDOCE 0 0 0 0 0
ESTA BOCA ES M FS 12 TELEDQCE 0 . . . .
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Paso 4 | Analisis de resultados

z‘ Definicion

Tipos de soportes

D_

Analisis de audiencia

E Calendario

Fesumen de la evaluacion

E\ Detalle de la evaluacion

=L (Guia de Cobertura

ICANTAR IBOPE MEDIA



Paso 4 | Analisis de resultados

En esta instancia el usuario podra ver a través de distintos
tipos de reportes, los resultados probables de su pauta a
futuro.

Para ello, contara con tres presentaciones de resultados:

Resumen de la evaluacion: resumen de los resultados
de la simulacion del plan, con datos para variables
disponibles.

Detalle de la evaluacion: resultados de la simulacion
del plan, detallados salida por salida.

Guia de Cobertura: grafico con la guia de cobertura
para distintas curvas efectivas, cada determinados
rangos de GRP’S, segun se haya parametrizado en la
instancia de Definicion del plan.

ICANTAR IBOPE MEDIA

<&

&2 &

Estilo Presets Zoom Ver Acciones Ordenacidn
v iE i @I 48 |d ] D|Tota| Indiv... | |d [+ D‘ Montevideo |
g Definicion Planes Total Canal Inserciones %inserc.  GRP% %GRP's 0TS  Cov(NBD)%  CobEfi% 1+ (%) 2+ (%) 3¢ (%)
El Total 100,0 123,28 100,0 40 EE 163 30,9358 21,3858 15,326
Tipos de soportes Plan+ 12 TELEDOCE 22 31,4 2414 196 20 12,0 21 12,0128 57178 3,143
n
10 SAETA 28 40,0 46,40 376 30 15,4 6,0 15,4048 92744 5,008
@ Analj iencia CANAL 4 20 286 52,85 428 38 145 80 14,5083 9,051 5988
@ Calen
I Resumen de la evaluacion
Vo= iii E‘ @I L |a [ p‘ Mcmewdeo| |a B n‘ Live
g Definicion Total Individuos
Planes Campaign date Canal Titulo Inserciones  Rat%  Duraciénin  GRP%  GRP%[Ac]  OTS  Cov(NBD)% Cov(NBD)% [ CobEfi
Tipos de soportes Total 70 1,93 70°30 123,39 123,39 40 309 30,9
0110612020 12 TELEDOCE ESTA BOCA ES MIA 0,22 230 0,43 0,43 11 0,4 04
Analisis de audiencia 01106/2020 10 SAETA LA TARDE EN CASA MAN 1 0,17 1430 0,17 0,60 11 02 05
0110612020 CANAL 4 ALGO CONTIGO 2 294 2430 587 6,47 13 44 43
@ Calend 0110612020 12 TELEDOCE ESTA BOCA ES MIA VPT 1 1430 12 27 7.4
01/08/2020 10 SAETA LA TARDE EN CASA 2 222 2*30 445 13 36 108
= Resum aluacion 0110612020 12 TELEDOCE ESTA BOCA ES MIA NCH 0 0,16 0730 0,00 13 0,0 108
0210612020 12 TELEDOCE ESTA BOCA ES MIA 2 0,29 230 0,58 12 0.4 109
Detalle de la evaluacién 0210612020 10 SAETA LA TARDE EN CASA MAN 2 0,16 2730 0,32 13 03 1,1
@\ oo 0200612020 12 TELEDOCE ESTA BOCA ES MIA VPT 1 348 1430 4 14 33 12,1
n
p - 5 £33 :
Guia de Cobertura 0200612020 CANAL 4 ALGO CONTIGO 2 2430 538 15 41 15,1
= 0200612020 10 SAETA LA TARDE EN CASA 2 2,98 2430 17 47 176
v = iii L ‘a W D|Tota\ Indiv... ‘ ‘a o n‘ Mcmewdeo| |a = p‘ Plan 1 ‘ ‘a B |>| Live Guia de Cobertura
g Definicion GRPs 1= (%) 2+ (%) 3+ (%) 4+ (%) 5+ (%) 1+ NEff% 2+ MEffa 3+ NEff%a 4+ NEff% 5+ NEff% o EEEE
50,0 22,4843 11,2200 &5TT 3,7409 21873 ) 68 85 37 22 [} Guia de Cobertura
Tipos de soportes 100,0 28,9296 19,4833 13,8817 97157 6,9685 13,7 137 137 87 7.0 % Guia de Cobertura: GRPs igados al
target/ambito de refersncia
1234 30,7988, 21,8498 161896 12,1202 9,1086 18,2 182 18,2 12,1 91 4. Minimo de GRPs: 50
Analisis de audiencia 150,0 32,2279 23,8594 18,4378 14,4358 11,3251 18,4 184 184 14,4 132 %, Médmo de GRPs: 1000
200,0 343251 28,7828 21,7089 17,9182 12,8528 217 217 217 17,9 149 “. GRPs cada: 50
@ Calend. 250,0 358535 288795 241177 2059 176204 28,1 24,1 281 20,5 1786
300,0 369603 304967 259885 225474 19,7686 26,0 26,0 26,0 25 198
— Resu aluacion | 3500 37,8531 318040 275065 241834 215124 278 275 25 242 215
400,0 @596 328847 28,7824, 255811 229733 288 288 288 56 230
Detalle de la evaluacion 450,0 39,2102 337595 20,8741 26,7770 242319 299 299 289 268
@ 500,0 337445 345893 308201 278223 253373 08 308 08 278 253
Guia de Cobertura 550,0 40,1911 352665 316461  2BTES1 263202 36 35 e 287 263
£ 500,0 405918 358660 323754 29,5640 27,1894 324 324 324 295 2732
ARRN N 4N Q4R 2R 2088 21 N2A0 2N nn? 77 QGEA 230 21N 210 an 1 ?8N0 Y
Post-Buy
b 1+ (%)
@ 2+ (%)
S — 3 (%)
20 4+ (%)
10 5+ (%)
& £ g & B £ ¢ &£ £ £ E B 2 2 B EE E B S

@ [ Configuradar
Infarme: 100%

Estilos Maostrar Colorear = Presets Opdione:
los Mostar Coloear | Preses |y g Ovc

R

H

B RA P Mk

Ccultar

12

IF

m

Tabla de Actualizar | Calendario Evaluacion = Ascendente Descendente Personalizada
soportes vacios Precios unidades




Paso 4 | Analisis de resultados > RESUMEN DE LA EVALUACION

Ig Definicion

Unidades

Informe: Resumen de |a evaluacidn e

Disponibles Seleccionadas

Unidades
Basico

0]

D Perfiles

D Viewing

D Feach & Freg
D Spots

7]

@
4
4
4
4
4
[> Costos

Desde la pestafia Definicion,
en la seccion de UNIDADES
el usuario podra definir que
unidades desea visualizar en
el reporte.

Ejemplo: Inserciones, Grp’s,
%GRP’S; OTS, Cov%,
CobEff%, distribucién de
contactos. etc

Resumen de la evaluacion

H4 44

Pe

Sl F\valuacion de resultados

v = i @ # [a W v{Totalindiv...| [4 & +| Montevideo |

Planes Total Canal Inserciones “inserc. GRP % GRP's aTs Cov(NBD)%:
El Total 100,0 123,38 100,0 40 208
12 TELEDOCE 22 214 24,14 19,6 20 12,0
Plan 1 10 SAETA 28 40,0 45 40 kTN 3.0 15,4
CANAL 4 20 286 52,85 428 36 14,5

'y

CobEfita
16,3
31
8,0
G,0

1+ (%)
30,9358
12,0128
15,404%
14,5083

2+ (%)

21 5868
57178
92742
8,051

3+ (%)
16,3266
31438
35,0094
3,9595

i

4 I 4 I Cadenas
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Paso 4 | Analisis de resultados > DETALLE DE LA EVALUACION

g Definicion @ Detalle de la evaluacién SLUU Evaluacion de resultados

Unidades
Informe: |Deta||e de la evaluacién ~ W = iii ‘E\ @ L q G P| MﬂﬂtEWdEﬂ‘ ‘d “ D‘ Live |
Disponibles Seleccionadas .
narficuos L)
Unidades Y @ _ Planes Campaign date canal Titulo Inserciones  Rat®% DuracionIn ~ GRP% GRP%: [Ac] oTs Cov(NBD)%
Bésico == 9 Inserciones
Perfies [¢] Rat?: Total ] 70 1,93 70730 123,39 123,39 40 30,8
Viewing @) Duracién Inserciones - - B .
Reach & Freq [0 ®ocme 01/06/2020 12 TELEDOCE ESTA BOCA ES MI& 2 022 230 0,43 0,43 11 0.4
Spots W | @crep 01/06/2020 10 SAETA LA TARDE EN CASA MAN 1 04T 1#30 017 0,80 11 02
Costos ® 0TS v 01/06/2020 CANAL 4 ALGO CONTIGO 2 2 94 230 a7 §47 13 44
- L 01/06/2020 12 TELEDOCE ESTA BOCA ES MIA WVPT 1 279 1%30 279 5,27 12 27
Desde la pestana Def|n|C|on, 011062020 10 SAETA LA TARDE EN CASA 2 222 2430 4,45 13,72 13 35
: z 01/06/2020 12 TELEDOCE ESTA BOCA ES MI& NCH 0 0,16 0°30 0,00 13,72 13 0,0
en Ia seccion de UNIDADES 020612020 12 TELEDOCE ESTA BOCA ES MI& 2 0,29 2730 0,55 14,25 13 0.4
e| usuario podra def|n|r que 02/06/2020 10 SAETA L& TARDE EN CASA MAN 2 0,18 2730 0,22 14,82 13 03
d d d . I 02/06/2020 12 TELEDOCE ESTA BOCA ES MI& VPT 1 3,46 1730 3,45 18,08 14 23
unidades desea visualizar en Plan 1 020612020 CANAL 4 ALGO CONTIGO 2 2 69 230 538 23,45 18 41
e| reporte_ 02/06/2020 10 SAETA L& TARDE EM CASA 2 298 230 588 17 47
0210612020 12 TELEDOCE ESTA BOCA ES MIA NCH 0 0,30 0*30 0,00 20,42 17 0.0
0310612020 12 TELEDOCE ESTA BOCA ES MI& 2 0,37 230 0,73 30,15 17 08
: . : . 03/06/2020 10 SAETA L& TARDE EN CASA MAN 1 038 1%30 0,25 20,50 17 02
Ejemplo' InserCIOneS’ Grp S, 03/06/2020 CANAL 4 ALGOD CONTIGO 2 758 2230 11 3561 18 38
%GRP S, OTS, COV%, 03/06/2020 12 TELEDOCE ESTA BOCA ES MI& VPT 1 3,36 1730 2,25 28,97 19 23
. . . 03/06/2020 10 SAETA L& TARDE EN CASA 2 234 230 458 288 2,0 28
0 1 '
CObEﬂ: /01 dlSthbUClOﬂ de 03/06/2020 12 TELEDOCE ESTA BOCA ES MIA NCH 0 028 0%30 0,00 43,85 2,0 0,0
contactos. etc 04/06/2020 12 TELEDOCE ESTA BOCA ES MI& 2 0,38 2°3) 0,77 44 47 2,0 08
04/06/2020 10 SAETA L& TARDE EN CASA MAN 2 022 230 0,44 44,85 2,0 D4 v
£ >
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Paso 4 | Analisis de resultados > GUIA DE COBERTURA

I Guia de Cobertura

v ]

50,0

100,0
1234
150,0
200,0
250,0
300,0
350,0
400,0
450,0

£

i @ i [a @ o|Totalindiv...| |4 & o Montevideo | [« = v Plan1 [|a B o Live |
GRPs 1+ (%) 2+ (%) 3+ (%) 4+ (%) 5+ (%) 1+ NEff%a 2+ NEff%: 3+ NEff% 4+ NEFF m
11,2800 55717 3,7408 21872 5.6 86 58
28 9205 19,4238 13,6817 89,7157 6,0665 137 13,7 137
30,7933 21,8493 16,1806 12,1202 91065 16,2 16,2 16,2 1
32 2279 23,8504 18,4378 14,4358 11,3251 18,4 18,4 18,4 1
34 3251 26,7626 21,7080 17 9162 14 8626 217 217 217 1
35 3538 22,8795 24 1177 20,5279 17 5204 241 241 241 2
35,9603 30,4967 25 G865 22 5474 19,7686 26,0 26,0 26,0 2
37,8634 31,5040 27 5065 24,1934 24,5124 275 275 275 2
38,5062 32 8847 28,7824 25,5811 22 9733 28 8 288 238 2
39,2102 33,7996 29 8741 26,7770 24 7319 29,9 299 209 2
>
50 1+ (%)
o 2+ (%)
5] s SRS s R s I+ (%)
o B —— . 4+ (%)
25 I B+ (%)
20 —
15 =
m—/
5_
T - = = % & % & 2 ¥ & = 3 = 2 ® = 8 @ =
£ 2 g z g £ £ 2 g £ & 2 g g g £ g g g =
(= =] =] = o (= =] = = o =" =] = =] = =, =] =] 2
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Guia de Cobertura

Parémetros

¥ (Guia de Coberura: GRPs ligados al
target/ambito de referencia

#  Minimo de GRPs: 50

#  Maximo de GRPs: 1000

# GRPs cada: B0

Definicion de
pardmetros de
la Guia de

Cobertura.
Minimo y

Maximo de
GRP’S a
visualizar y
saltos cada “x”
cantidad de
GRP’S
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Otras formas de anadir soportes

Gracias a la gran flexibilidad e integracion entre modulos de
INSTAR, el usuario podra hacer un analisis detallado de la
performance de los programas para el periodo y target de su
preferencia en el médulo de Analytics y desde alli enviarlos
para su planificacion.

Para ello, debera seqguir los siguientes pasos:

1. Plantillas / Nuevo: para comenzar un nuevo reporte
de INSTAR ANALYTICS

2. Desdelaseccion de INGREDIENTES seleccionar:

a. target

b. fecha de reporte

c. canales

d. unidades: variables a analizar para cada programa.

e. tipo de informe: programas (inserciéon por insercion) y
tabulacion (datos promedio para el periodo seleccionado)

ICANTAR IBOPE MEDIA

Plantillas

# Nuevo...

Qo |«

Targets
Defecto: Total Individuos

© |

Fechas
Citimas M Semanas

. Canales

=
W :
[\ 3 seleccionados

Unidades
Fat®

@ @ Informes
2 zeleccionados

| DESDE INSTAR ANALYTICS

WP Total Individuos
Y l:linas N Semanas

Por favor, introduzea un valor... =

4 semanal[s].completo/a

H = O En curso
=] (® Completo/a

@ CANAL4
V(@ 10 SAETA
(O} 12 TELEDOCE

4 D Basico
] @) Rat#
4 [V] (@) Rat:

4 -Zf,'l Programas
& Muevo...
O -Zf,'l Parilla de Programas
O -Zf,'l Anuncios
4 -Zf,'l Tabulacion




Otras formas de anadir soportes

Una vez realizadas todas las selecciones de ingredientes
el usuario calculara la consulta mediante el icono  »
obteniendo: ¥

Acciones

1. Reporte de programas detallado, para el Target Total
Individuos, correspondiente a las ultimas 4 semanas
completas de audiencia, con el dato de Rat%.

2. Pestaia de tabulacion para parametrizar el resumen de la
informacion de acuerdo a las necesidades del usuario.

Por ejemplo: programas por canal y promedio por dia de la
semana.

ICANTAR IBOPE MEDIA

| DESDE INSTAR ANALYTICS

> O

Calcular

-

Acciones

N il @I i |<l W l>|TotaIIndiv...| |46 b|Montevideo| |<: >| Live

' Agrupaciones

Titulo Programa
CENNET
TELENOCHE 4 ESPECIAL WPT
TELENOCHE 4
ESP TELENOCHE TODAS LAS VOCES
EL DIARIO DEL LUNES
CEMMET NCH
PARE OE SUFRIR CO4
AUTORES EN VIVO C10 MAN
ESCUELA TV C10
LA TARDE EN CASA MAN
ARRIBA GENTE
LA MANANA EN CASA C10
SUBRAYADO TRD
I & TARMDF FN CASA

Canal
CANAL 4
CANAL £
CANAL 4
CANAL £
CANAL 4
CANAL 4
CANAL 4
10 SAETA
10 SAETA
10 SAETA
10 SAETA
10 SAETA
10 SAETA
10 SAFTA

v i [ iii

Total >= Total
Total Emisiones
Total 1458
Flantilla = Programas

& -

Tabulacidn

Fecha Hora Inicio Hora Fin
204042020 17:48:00 18:27:00
2000442020 18:27.00 18:56:00
2040442020 18:56:00 21:19:00
204042020 21:19:00 22:41:00
2040442020 22:41:.00 24:32:00
20/04/2020 24:32:00 24:58.00
20/04/2020 24:58.00 27:00:00
20/04/2020 05:00:00 06:09:00
2040442020 06:08:00 06:14:00
20/04/2020 06:14:00 08:03:00
20/04/2020 02:03:00 10:32:00

Tabulacion

| Tabla promedio x dia de semana

=] [&] [#] [%]

| Afributos | | Unidades

Ef Columnas
5] Irformacidn

EH Unidades

Ficha Técnica

Rat%s
228
3,05
3,85
388
2,02
0,83
0,18
0,00
0,00
on
1,61
3,03
3N
18




Otras formas de afiadir soportes | DESDE INSTAR ANALYTICS

Tabulacion m z l.'= 1_.= l"l
1.Con la siguiente estructura de tabla, el usuario estara rabepromedox dadesmmars | [11] I, s, e | [ | e pcnaen: (S
viendo la audiencia (Rat%) PROMEDIO para cada canal y = — L
programa, de las ultimas 4 semanas de audiencia, =l
organizada por dia de la semana. | 0 e 3] O eciens

(®) Descendents

Luego por

) é 9 Canal ; o] @ Ascendsnts

2. A'su vez, con el orden pesonalizado, ordenando por el H b 9 Tie Progrema : | ' Ot
- [EH Columnas atributos Luego por

Rat% total de forma Descendente y poniendo como i @ Dis Semans _ | 7] © heconderte

icid - s i) Informacian : O Descendente
condicion que muestre los primeros 4 programas, estara | S
visualizando rapidamente un TOP 4 por CANAL. {| @ Hora Finfmedia] ;

']ﬁ Tridades

[ Guardar como Rarking Inicial | Aceptar || Cancelar

§ Rat: unidades

Atributos:

B Titulo Programa "
] Descripcidn

B Titulo/Descripcidn

B Quadro Descripcidn

Bl canal
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Otras formas de afiadir soportes | DESDE INSTAR ANALYTICS

Resultado
E’ Ea ‘ & Configuradar E? Cz [ ’ E’é h g II_'I Z l'_ l: l"l
- b Infarme: 1005 ¢ / I. — -
Estilos Maostrar Colorear | Presets Cpciones Actualizar  Barra de Calcular Informe Pretabular Tabular Target Muevo Grafico Filtra de | Ascendente Descendente Personalizada
- - grid - @ m @ - unidades herramientas - de ref. = consumo soporte~ - unidades
Estilo Presets Zaom Wer Acciones Hueva Filtrao Ordenacion
voi= 111 @ i |<l [ ] D‘Tntallndiu...‘ |4 L D|Mnntevideo| |<l N b‘ Live ‘
Total == Total
Dia Semana => Lunes Martes Miercoles Jueves Viernes Sabado Domingo
Total Canal Titulo Programa Hora Inicio[me Hora Fin[medi Rati: Ratl: Rati: Ratl: Rati: Ratl: Rati: Ratl:

El Total 2,21 2,87 2,47 2,27 2,51 2,04 2,28
= CANAL 4 15:24:03 16:33:17 2,31 2,42 224 235 248 2,27 1,81 2,22
SANTO Y SENAFS 20:31:00 22:46:00 7,08 . . . . . 7,08

TELENOCHE 4 18:57:27 21:28:33 447 478 448 450 437 424
EN FOCO DE VIAJE 21:38:45 22:30:15 484 . . . . . . 442
TELENOCHE DOMINGO 18:55:00 21:05:00 423 . . . . . . 423
= 10 SAETA 16:50:49 18:05:21 2561 2,51 3,00 2T 249 264 23 257
PASAPALABRA C10 21:34:15 23:21:00 6,90 . 6,90 .
SUBRAYADO DOMINGO 18:56:00 21:09:00 6,49 . . . . . . 6,49
POLEWMICA EN EL BAR C10 21:08:00 231700 6,37 . . . . . . 6,37
SUBRAYADOD 18:59:06 21:36:54 6,32 6,32 6,82 6,58 5,90 504 . .
=112 TELEDOCE 17:28:43 18:50:20 224 1,99 253 232 217 251 1,97 2186
TELEMUNDO DOMINICAL 15:00:00 21:07:15 570 . . . . . . 570

TELEMUNDO EDICION CENTRAL 18:57:27 21:20:42 480 457 507 513 455 409

SABADOS DE CIME 204 FUNCION 20:35:40 22:24:00 4,21 . . . . . 4,21
TELEMUNDO EQICION ESPECLAL 18:30:00 18:57:27 392 3,23 452 428 07 3,80
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Otras formas de afiadir soportes | DESDE INSTAR ANALYTICS

1.Con CTRL seleccionamos todos los programas
gue se desee enviar a la planificacion.

2. Click derecho/ Nuevo anélisis.

3. Planificacion

De esta forma estaremos enviando los
programas seleccionados directamente al médulo
de Planning y estaran insertos en la seccion de

Calendario.

Solo restara la instancia de Definicidon de
parametros inicial.
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FP'I'J- 1/ l:‘ﬁr

fG] Configurador
[ Informe: 1005

B 4 %

Q_)J'

" A

'.— ] 3 ||"'

Estilas Maostrar Colorear | Presets oy @ ~— | Opciones Actualizar  Barra de Caleular |
- - grid - X s - unidades herramientas - d
Estilo Presets Zoom Ver
= .DE Bl M| & |« @ v Totalindiv..| |4 € »|Montevideo | [« 8 b Live
Total >»
Dia Semana

Total
[ Total

Canal

[l CANAL 4

=110 SAETA

[Z1 12 TELEDOCE

<
[<]»] Plantila = Programas

Titulo Programa

Tabulacidn = Ficha Técna

Capiar con formatao Ctrl=F

Formato 3

Eliminar eventa Ctrl+E
P | Calcular... F5

Hora Inicio[me Hora Fin[me

15:24:03 16:35317

= | Copiar Cirl=C

Crear Target Consumo Lagico...
Extraccian 4
Ordenar 4

Validar combinacidn..,

Invalidar combinacidn...

Video 4
Mueva 4
Muevo analisis k

Ejecutar automaticamente la nueva plantilla

Anuncios basico
Audience Curve

Minute by Minute Report
Programmes Balance
Programmes Grid
CQuarter Hour Report
Top Channels

Top Programmes
Advanced

Anuncios
Visualisations Channels

Visualisations Programmes

Periodos Basico

Franjas Haorarias
Pragramas

Parrilla de Programas
Anuncios

Migraciones

Programas por Minuto
Competencia en Periodos
Competencia en Programas
Curvas de Audiencia

Curvas de Migraciones

Unidades de la Com Ay Avanzadao
Flanificacion

Analisis del Panel

Radiagrafia del Programa

* ¥ ¥ ¥




E Guardar/ Abrir / Exportar



Paso 5 | Guardando la pauta

Una vez finalizada la pauta, el usuario podra guardarla
mediante el siguiente procedimiento:

1. Iral menu desplegable en el icono de INSTAR arriba a
la izquierda.
2. Guardar / Guardar como.

3. Enlaventana de guardado, seleccionar el nombre con
el que desea guardar la pauta.

4.  Guardar.

ICANTAR IBOPE MEDIA

k'\“ ﬁ}'@'ﬁ@é'd’ ¥ Instar .
N >
Huevo * Guardar
! 3

P. Alrir e 4 * Guardar comao

#‘ 3 > Guard

. Guardar . Exporta — Guardar como

B Guarda el documento activo con

(.Y un nuevo nombre
E Save As x
| <user_TEMPLATES > v| =] |
Ei- [ KIMCYED Nombre Tamaﬁo| Modfficado |

< Analisis COVID 19
| | ejemplos

| | Envios diarios

+| | Homologadion

< | Media Class

*|_| Mensuales

-|_| PRODU Semanal

| Flanning pauta guia de usuarios|

| |Ducumer1to de Planificacion |

[«] Cachear sist. archivos en servidor

+
|-|| Guardar || Cancel

Planificacién ~

I | Planning pauta guia de usuarios|
I [ Cachear sist. archivos en servidor
|

f

Cancel




Paso 5 | Abriendo una pauta

0 Plantilas  Presets Planificacion Batch

Para abrir una pauta guardada anteriormente, se deberan KIM-UY-2
seguir los siguientes pasos: # Nuevo..
@ Planning pauta guia de usuarios e
b [ Testeos 422
1. Ir al modulo de Planificacion.
2. En el sector de “Gestor de trabajos” se encontraran e 5 S
todas las pautas guardadas. Ya sea en el espacio b [ Testeos 422 R
general o dentro de las carpetas especificas que el
usuario pueda haber creado (ej. por cliente, por mes del ‘
aﬁo, etC) L B mea-& - - Instar Analytics - BOPE_Ursguay [KIM-UY-2] [422.0.322] - hrea de trabajor Advanced - [Planning pauto guia de asuarios PL]
3. Con doble click sobre el nombre u hoja de la pauta, e €
esta se abrira directamente en la ventana de Definicion | | e ™™ w1
de parametros. | osicion | e
Tipos de soportes h‘ e “ (o ' Reaees e
B e e e
Resumen de la evaluacion ® coee Lt 1o as oo
(<l S o e
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Si el usuario desea exportar los resultados de su pauta,
debera seqguir los pasos que se detallan a continuacion:

Paso 5 | Exportando una pauta

Ir al menu desplegable en el icono de INSTAR arriba a
la izquierda.

Exportar documento/ seleccionar el formato deseado.

En el cuadro de Exportacion, seleccionar qué hojas del
Plan desea Exportar (por defecto estan todas
seleccionadas) y desde el icono de seleccion de Ruta
de Exportacion (...) seleccionar entre las rutas
propuestas o una nueva ubicacion.

Otra opcion mas rapida aun de Exportacion es
seleccionar en el menu principal en el icono de INSTAR
la opcion de Descargar Documento. De esta forma,
INSTAR PLANNING descargara el Excel en la carpeta
de Descargas de su equipo.
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||| ¥

G- HEE-R2S-& -

Instar Analytics - IBOPE_Uruc

A |

cualizar | Cal:
nidades

Exportar a EXCEL
Exporta a EXCEL 2l documento

activa

B
Muevo I% Expartar a texto
". Abrir ' Exportar a EXCEL
¥ cuard ' &)
uardar
m 2 {E},_) Exportar a HTML
Ig Exportar documento 3 @) Exportar a POF
Exportacién
% Exportacion a Excel
Exportacién a Nombre Archivo:
texto Planning pauta guia de usuarios.IPL. xisx |:|
Ig Sec Contenido
Exportacien 2 [ Todas |zs hojas
Excel
Opciones
L Formato: Excel 2007 >
Exportacion a
HTML [ Exportar en hojas separadas
[IMombres de hojas simples
Ia) [ Aadr fecha en e Nombre
Exportacion a Exportar estios de fuente
FoF Conservar a lineacién
[ Exportar celdas combinadas
Abrir documery to
Exportar filas/columnas invélidas
‘ Restaurar formatos por defecto |
[ [ e ][ iy |
-
Descargar documento 3 Descargar a Excel

” I Canal

Muevo

<DRIVE_C=

<DRIVE_C=\IBOPE\,
<DRIVE_C=\IBOPENCHECKING 3501
<DRIVE_C=\INSTARY
<DRIVE_C>\INSTAR_PRUEBAS XLS ¥ BATC
<DRIVE_C>\INSTAR_PRUEBAS XLS ¥ BATC
<DRIVE_C>\INSTAR_PRUEBAS XL5 Y BATC
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Acerca de’Kantar IBOPE Media

Kantar IBOPE Media es lider en el mercado de investigacion de medios

de comunicacion en América Latina y, después de su adquisicion en 2015,
forma parte de Kantar Media, lider global en inteligencia, que proporciona a los
clientes informaciones importantes para la toma de decisiones sobre todos los
aspectos relacionados con la medicién, el monitoreo y la planificacién de
medios.

Parte del grupo Kantar, la empresa proporciona la informaciéon mas amplia y
precisa sobre consumo, desempefio e inversién de medios.

Mas informacion en
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http://www.kantaribopemedia.com/

