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A través de las soluciones de Advertising Intelligence (monitoreo)
brindamos una vision 360° completa sobre la inversion publicitaria
multimedios para los anunciantes, las agencias y los medios.
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FUENTE: Kantar IBOPE Media. Inversion multimedios en pesos brutos del subsector Inst. Petroleo y Quimica. Enero-Junio 2022

Con FOCUS Al, nuestro novedoso complemento de Inteligencia Artificial
integrado en Advertising Insights, analizamos el Sector Inst. Petroleo y Quimica

YPF (+1000%) y Bechem Sudamerika SA Television (+894,7 %) y Radio
(Vigna Hnos) (+1000%) son los (1000 %) son los Top Media groups.
principales anunciantes con mayor Dentro de Television, TV Abierta
aumento de la inversion con respecto al Capital tuvo el mayor incremento
periodo anterior de la inversion (+861,1 %)

FUENTE: Kantar IBOPE Media. Adlnsights. Inversion multimedios en pesos brutos. Enero-Junio 2021 vs Enero-Junio 2022

Consumer Intelligence (Target Group Index)
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realiza el tracking de alcance y frecuencia, brinda
informacion demogradfica sobre la Audiencia y su comportamiento

cross-media. Ayuda a a generar insights, a las
a medir y optimizar la performance de las campanas publicitarias
y a los a valorizar su inventario.

Comunicate con nuestros Ejecutivos:
comercial.ibope@kantaribopemedia.com
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