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O OOH dentro
de nossas vidas

Em meio a um mundo onde somos
impactados por diferentes informagdes
todo o tempo, a Midia Exterior (OOH)
emerge como uma forma inovadora de
impactar o publico. Suas mensagens e
imagens ecoam pelas cidades,
integrando-se & paisagem urbana e
trazendo consigo uma poderosa
influéncia. A importéncia da publicidade
OOH reside ndo apenas na sua
visibilidade, mas também na interacdo
que oferece e na capacidade de converter
impressdes em agdes concretas.

Os outdoors, painéis e instala¢cdes OOH
tornaram-se uma parte da rotina
cotidiana. Eles capturam a aten¢do, seja
em uma movimentada avenida ou em
uma tranquila rua de bairro. Essa
constante presen¢a gera uma forte
conexdo com os consumidores,
aumentando o reconhecimento da marca
e influenciando suas escolhas. Ao se
destacar na paisagem, a Midia Exterior se
torna um componente ndo intrusivo e
memordvel do ambiente urbano, muito
efetivo para ativar produtos e solugdes

com o publico certo, na hora certa.

Isso leva diretamente a caminhos para
conversdo de vendas através da
publicidade em OOH, mostrando a
versatilidade do meio, presente em toda
nossa jornada didria, garantindo ds
marcas grande visibilidade, alto impacto,
além de alcance e cobertura destacadas.

Paula Carvalho
Diretora Comercial - Media Owners
Kantar IBOPE Media
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Out of Wor

OOH tem presenc¢a soélida ao
redor de todo o mundo.

Na América Latina, a penetra¢do do
meio se destaca quando comparada

com importantes paises da Europa.

@@ () (=

83% 76% 69% 65% 62%

LATAM ESPANHA ALEMANHA REINO UNIDO FRANCA

Fonte - Kantar IBOPE Media - Target Group Index LATINA 2022 R2 / Europa Target Group Index 2023 R1 | Observou
anuncios publicitdrios em OOH nos ultimos 30 dias para LATAM e observou, sem periodo pré definido, para a Europa 5



Destaque -
Naciona

da populagdo,
de acordo com dados
No Brasil do T,orget Group Ind-ex.
OOH atinge Ele €o segunc:-lo meio
mais consumido no pais.
|sso representa um
aumento de 6% nos
ultimos /7 anos.

Kantar IBOPE Media - Target Group Index TG BR 2023 R1 6
Observou anuncios publicitdarios em OOH nos ultimos 30 dias




- todo o pals

OOH tem importdncia em mercados locais

NORDESTE

RM RECIFE

75%

RM FORTALEZA O
O

RM SALVADOR O
2° EM PENETRACAO O

Fonte: Kantar IBOPE Media - Target Group Index TG BR 2023 R1 Observou anuncios publicitdrios em OOH nos ultimos 30 dias

SUDESTE

Ao analisar a penetra¢do do
meio, considerando a exposi¢cdo
nos ultimos 30 dias, ela chega a

95% em Brasilia, 95% em Recife

e 93% em Fortaleza.
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RM RIO DE
JANEIRO

1° EM PENETRACAO
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337
367

Em comparagdo ao consumo
de outros meios, OOH j& é o
mais consumido em 4 dos 15

mercados e o segundo mais

consumido nos outros 11.

SUL

RM CURITIBA

2° EM PENETRACAO

0%
rormceous 3OO/

RM PORTO O
ALEGRE 8 8 /
2° EM PENETRACAO O
SUL SUDESTE O
INTERIOR 87 /
2° EM PENETRACAO O

CENTRO-OESTE

Inside

() H

RM DISTRITO
FEDERAL

RM GOIANIA

2° EM PENETRACAO

95%
397



Marcando
DOr onde
(0 publico)
DASSA

Presente em diferentes locais e momentos
de nossas vidas, sdo diversas as
caracteristicas relacionados a OOH que
marcam cada um dos brasileiros.

As principais caracteristicas citadas em

uma pesquisa especial* que realizamos para
entender melhor o meio, tem relacdo com
criatividade, tecnologia e na ajuda com
informagdes sobre compras.

*Quer conhecer todas as respostas, além de uma visdo completa
sobre o questiondrio da pesquisa especial?

Entre em contato através de digital@kantaribopemedia.com

Caracteristicas mais marcantes
dos anuncios em Midia Exterior/OOH (TOP 4)

@ 5/%
52%
<0 2/%
" 26%

CRIATIVIDADE
dos anuncios/
campanhas

TECNOLOGIA
utilizada nos
anuncios/campanhas

Atualizacdo
sobre novidades/
promocoes

Informacdes sobre marcas no
momento/lugar certo para
ajudar em minhas compras

*Kantar IBOPE Media | Pesquisa Especial Inside OOH 2023 | 13 RMs | Abril 2023 | Filtro: Entre quem viu anuncios em Midia Exterior/OOH
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Meios de Transporte 2023
O @ Aumento
de 1h11 no
M b' ‘ 'd d O dltimo ano
Utilizaram algum Tempo médio semanal
m O J O rm Q d Q meio de transporte em meios de transporte
(ultimos 7 dias) (ultimos 7 dias)

9?6% dos respondentes do Target
Group Index se locomoveram pelas Entre aqueles que utilizaram algum meio de transporte (dltimos 7 dias):
cidades e utilizaram algum meio de

transporte em 2023 (em um periodo

de 7 dias). 0 J—
R4S S406% E I8%
Destaque para o aumento no tempo O O O
FOT Andaram a Pé Carro Transporte Publico
passado por semana, em média, em

(dlt. 7 dias) (Glt. 7 dias) (Glt. 7 dias)
locomogdo, que chegou a 7h17

minutos (um aumento de 1h11
minutos no ultimo ano).

ultimos 5 anos

— O/ KA Aumento /‘ /‘ O/ /& Aumento
de 121% n de 25% n
5 5% © i D 0F i

Servigos como Uber, Bicicleta
99, Cabify e similares (dlt. 7 dias)
(ult. 7 dias)

Fonte - Kantar IBOPE Media - Target Group Index TG BR 2023 R1/ BR TG 2019 1 (2018 1s + 2s) Utilizou meios de transporte nos ultimos 7 dias Q



OOH:

~ormatos e
lendéncias




“enetracdo OOH
~ormatos

Analisando individualmente os
formatos de OOH, existe uma
presen¢a marcante na vida dos
brasileiros.

Destaque para a publicidade
em Estabelecimentos (7/2%),
Transportes (64%), Mobilidario
Urbano (63%) e Grandes
Formatos (59%).

Consumo nos ultimos 30 dias

Inside
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20253
89%
/2%
64%
(0]
63%
59%
(@)
29%
/%
OOH Estabelecimentos  Transportes Mobilidrio Grandes Outras formas Elevadores Aeroportos
(Total) (Total) (Total) Urbano Formatos de publicidade (Total) (Total)
(Total) (Total) (Total)

Fonte - Kantar IBOPE Media - Target Group Index TG BR 2023 R1
Observou anuncios publicitarios em OOH nos ultimos 30 dias
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~OrmMatos S
de Exibicdo . S

Digitals - s

O atos DOO ? P\::
O O dia )& b::
YOOOR00N0TC cewo tunt
o futuro (e o presente) estdo no digital :| s
Formatos de Exibicdo de ‘ ‘ : —,?__Ti‘
Publicidade Digitais estdo cada O ‘
vez mais presente e sdo o futuro De o ento no

(e o presente) da Midia Exterior.

Entre as pessoas que viram

Publicidade em OOH, quase 7/ : .
em cada 10 viram formatos

Digitais.

Fonte - Kantar IBOPE Media - Target Group Index TG BR 2023 R1 .
Filtro: Observou anuncios publicitarios em OOH nos ultimos 30 dias
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mpacto Digital

A publicidade em [Chamcmdo a atencado... :l [ ...E caindo no gosto do publico :|
formatos digitais abre

diferentes possibilidades

para uso de criatividade O /
e interatividade por

parte das marcas para

alcancgar o publico de O

maneira efetiva. Isso pode

S acreditam que anuncios de gostam de ver anuncios de
ser percebido diretamente
. L Midia Exterior/OOH em Formatos Midia Exterior/OOH em
no impacto e aceitagdo
deles com o publico. Digitais chamam mais atencdo. Formatos Digitais.

Fonte - Kantar IBOPE Media | Pesquisa Especial Inside OOH 2023 | 13 RMs | Junho 2023
Filtro: Entre quem viu anuncios em Midia Exterior/OOH

*Quer conhecer todas as respostas, além de uma visdo
completa sobre o questiondrio da pesquisa especial?

Entre em contato através de digital@kantaribopemedia.com




PESQUISA ESPECIAL Uma visdo inédita e Com a Pesquisa Especial Inside OOH,
Inside exclusiva sobre OOH conheca informacgoes exclusiva sobre:

= Maneiras de interac@do com anuncios em OOH
Tenha uma visdo ampla e exclusiva sobre publicidade

em Midia Exterior/OOH com uma pesquisa exclusiva = Comprou ou pesquisou algum produto/servico
2 0 2 3 em func¢do de um anuncio que viu em OOH?

realizada pela Kantar [BOPE Media. Quais foram esses produtos/servi¢os?

. 74 . L i [ i i
Através de perguntas inéditas, entenda melhor o Quais as caracteristicas mais marcantes do

meio?

potencial de intera¢do, convers@o e um panorama

sobre como a digitalizag&o impacta a percepedo do * Relagdo com anuncios em Formatos Digitais
de OOH

publico sobre o meio.

* Datas comemorativas em que mais viu e em
que mais se influencia por anuncios em OOH

= Frases exclusivas de Opinides e Atitudes sobre
a relagdo com o meio

QUER SABER MAIS?

Para conhecer mais sobre a Pesquisa Especial Inside OOH,
procure seu consultor da Kantar IBOPE Media ou entre em
contato pelo e-mail: digital@kantaribopemedia.com

14




OOH,

Nnteracdo e
Conversdo




Nteracdo
ALIVO _

A publicidade em OOH anuncios em Midia
oferece diferentes e criativas 2ILHCIZAICINE
mMmaneiras para marcas
anunciarem e interagirem
com o publico.

interagiram com
*Quer conhecer todas as respostas, além ngum anudncio

de uma visGo completa sobre o que viram no meio
questiondrio da pesquisa especial?
Entre em contato através de

digital@kantaribopemedia.com

Kantar IBOPE Media | Pesquisa Especial Inside OOH 2023 | 13 RMs | Abril 2023
Filtro: Entre quem viu anuncios em Midia Exterior/OOH 16



Nteratividade AOH
variado

TOP 3

omaterde (4 40% A3/% & 319

Publicidade OOH Buscq po[; Passou a sequir Escaneando
(entre quem informacdes as redes sociais um QR Code
) | sobre a marca da marca

interagiu): posteriormente

T m—

*Quer conhecer todas as respostas, além de uma visdo
completa sobre o questiondrio da pesquisa especial?
Entre em contato através de digital@kantaribopemedia.com

) Kantar IBOPE Media | Pesquisa Especial Inside OOH 2023 | 13 RMs | Abril 2023
Filtro: Entre quem viu anuncios em Midia Exterior/OOH 17




Comemoracdo

erm OOH

A publicidade em OOH ¢
amplamente utilizada por marcas

para atingir o publico em

importantes datas comemorativas.

Mais da metade de quem viu
publicidade emn OOH se lembra de
ter visto no Dia das Mdes..

*Quer conhecer todas as respostas, além
de uma visGo completa sobre o
questiondrio da pesquisa especial?

Entre em contato através de

digital@kantaribopemedia.com

Entre quem viu Se lembram de ter visto
anuncios em Midia anuncios em OOH no
Exterior/OOH: DIA DAS MAES.

Kantar IBOPE Media | Pesquisa Especial Inside OOH 2023 | 13 RMs | Junho
2023 | Filtro: Entre quem viu anuncios em Midia Exterior/OOH 18



O poder de

converter

O poder criativo e a presen¢ca em
diversos momentos e situacoes
da publicidade se evidencia jd
que quase / em cada 10 pessoas
que viram anuncios em OOH
compraram ou pesquisaram
algum produto/servigo nesse

tipo de publicidade.

*Quer conhecer todas as respostas, além
de uma visGo completa sobre o
questiondrio da pesquisa especial?

Entre em contato através de

digital@kantaribopemedia.com

Entre quem viu
anuncios em Midia
Exterior/ OOH:

376

ja compraram ou
pesquisaram
algum produto/
servico em funcdo
de um anuncio
que viu em Midia
Exterior/OOH

Kantar IBOPE Media | Pesquisa Especial Inside OOH 2023 | 13 RMs | Abril 2023
Filtro: Entre quem viu anuncios em Midia Exterior/OOH
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- constante
crescimento

A aposta das marcas em OOH é
crescente ao longo dos ultimos anos.
A pandemia impactou o investimento
publicitdrio no meio, mas a partir do
primeiro semestre de 2021 houve um
crescimento destacado que seguiu
nos anos seguintes.

+31%

I+%' I

INSERCOES

7% I

Jan/2020 a Jun/2020 Jan/2021 a Jun/2021 Jan/2022 a Jun/2022 Jan/2023 a Jun/2023

Kantar IBOPE Media | Advertising Intelligence | 1° semestre 2020, 2021, 2022 e 20123| Inser¢des - Exceto PIG e propagandas do governo

20



Q D | g |t© ‘ 019,
C heg Ou DArc e o o

de Exibi¢do Digitais

| 2023 x 2022
ficar (e se 202
d 93% Digital

estacar y 79 e
O destaque dos Formatos : 2022
Digitais de Exibicdo em

Publicidade er OOH fica 90% Digital

claro quando vemos o 10% o
B b Cstatico

aumento na distribuicdo de

Inser¢cdes neles ao longo dos

ultimos anos. \

\ Kantar IBOPE Media | Advertising Intelligence | 1° semestre 2023 e 2022
\ Inser¢des - Exceto PIG e propagandas do governo 21



“ara levar
com voce




397

Foram impactados
por publicidade em
OOH (ultimos 30
dias)

4
OB

ja compraram ou
pesquisaram algum
produto/servico em
funcdo de um anuncio
que viu em OOH

~arc levar com voce

6O

Foram impactados

por publicidade em

DOOH (ultimos 30
dias)

5%

acreditam que
anuncios de Midia
Exterior/OOH em
Formatos Digitais
chamam mais
atencado

3176

gostam de ver
anuncios de Midia
Exterior/OOH em
Formatos Digitais

23



GlossAro

Defini¢cdo dos
Formatos OOH

Mobilidrio urbano Mobilidrio urbano
Edificios Edificios

QOutdoor
Grandes formatos*

Painel

Academia

Advertising Hotel
Saude

Intelligence

Estabelecimentos

i Sh i t
comerciais opping centers

Supermercados

Universidade

Qutros estabelecimentos

Metrd e trem
Transportes .

Onibus

Aeroportos Aeroportos

*Grandes Formatos: Formato de exibi¢do ndo permitido por legislagdo na cidade de Sdo Paulo

24



GlossAro

Defini¢cdo dos
Formatos OOH

Target

Group Index

Mobilidrio urbano

Grandes formatos*

Elevadores (total)

Estabelecimentos (total)

Meios de Transportes (total)

Aeroportos (total)

Outras formas de publicidade
(total)

Abrigos para ponto de énibus/ coletivos (analdgico e digital), Telefones publicos (analdgico), Bancas de
jornais e revistas (analdgico e digital), No exterior de estabelecimentos (bares, quiosques, lojas, etc.)
(analégico e digital), Placas de ruas/ logradouros (analdgico), Relégios (nas ruas) (analdgico e digital),
Em banheiros publicos (em locais publicos) (analdgico e digital), Lixeiras em locais publicos (analdgico),
Abrigos para ponto de tdxis (analdgico), Mobilidrios informativos/ totem (analdgico e digital), Bicicletario
(analégico e digital) e Cabines de seguranca (analdgico).

Outdoor de grandes dimensdes-Dentro ou fora da cidade (analdgico e digital), Outdoor (em estradas e
avenidas fora da cidade) (analdgico e digital), Outdoor (em ruas/ avenidas dentro da cidade) (analdgico
e digital), Edificios (placas) (analdgico), Topo de edificios (analdgico), Paredes (pintadas) (analdgico).

Edificios comerciais-Interior (analdgico e digital), Edificios comerciais-Area externa (analdgico e digital),
Edificios residenciais-Interior (analdgico e digital), Edificios residenciais-Area externa (analdgico e digital).

Shopping centers-Interior (analdgico e digital), Shopping centers-Em estacionamentos (analdgico e
digital), Shopping centers-Exterior (analégico e digital), Supermercados/ hipermercados-Interior
(analdgico e digital), Supermercados/ hipermercados-Demonstradores (analdgico e digital),
Supermercados/ hipermercados-Anuncios em carrinhos de compras (analdgico), Supermercados/
hipermercados-Anuncios nas prateleiras (analdégico), Supermercados/ hipermercados-Exterior,
estacionamento (analégico), Farmdcias (analdgico e digital), Restaurantes/ bares/ padarias (analdgico
e digital), Cafeterias (analdgico e digital), Lojas (analdgico e digital), Academias (analdgico e digital),
Cinemas (analdgico e digital), Outros lugares publicos (clinicas, maternidades, saldo de beleza, outros
lugares publicos) (analdgico e digital).

Em 6nibus/ coletivos-Interior (analégico e digital), Em 6nibus/ coletivos-Exterior (janelas traseiras, painéis
externos, envelopamento, etc.) (analdgico e digital), No metré-Interior dos vagdes (analdgico e digital),
No metré-Exterior dos vagdes (analdgico), No metré-Corredores/ plataformas (analdgico e digital), Em
tdxis-Interior (analdgico e digital), Em tdxis-Exterior (analdgico e digital), Em carros de aplicativos como.
Uber, 99, Cabify e outros-Interior (analdgico e digital), Em trens (ndo metrd) -Interiores (analdgico e
digital), Em estagdes rodovidrias/ ferrovidrias (analdgico e digital), Publicidade mével (analdgico e
digital), Publicidade em caminhdes/ carros (veiculos pintados/ envelopados) (analégico).

Em aeroportos-Interior (analdgico e digital), Em aeroportos-Exterior (analégico e digital), Em aeroportos-
Orientador de estacionamento (analdgico e digital).

Panfletos/ volantes (analdgico), displays/ bonecos inflados (analdgico) e cartdes postais (analdgico).

*Grandes Formatos: Formato de exibi¢do ndo permitido por legislagdo na cidade de Sdo Paulo 25



PARA MAIS INFORMACOES:
digital@kantaribopemedia.com

SOBRE A KANTAR IBOPE MEDIA

A Kantar IBOPE Media faz parte da Kantar, lider global em
dados, insights e consultoria. Oferecemos as mais abrangentes e
precisas informagdes sobre consumo, desempenho e

investimento de midia, provendo aos clientes da América Latina

KANTAR IBOPE M EDIA dados para a melhor tomada de decisdo. A Kantar IBOPE Media

conta com aproximadamente 3.500 colaboradores e possui

operacdes em 15 paises latino-americanos.

Acesse kantaribopemedia.com para mais informagdes.

CONECTE-SE COM MAIS CONTEUDOS EM:
X @k_ibopemedia
1 Kantar IBOPE Media

il company/kantaribopemedia




	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9
	Slide 10
	Slide 11
	Slide 12
	Slide 13
	Slide 14
	Slide 15
	Slide 16
	Slide 17
	Slide 18
	Slide 19
	Slide 20
	Slide 21
	Slide 22
	Slide 23
	Slide 24
	Slide 25
	Slide 26

