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A Onda Sonora da Modernidade:
AUDIO E A EVOLUCAO DO RADIO

O dudio tem se reinventado com ousadia e se mantido enraizado nas vidas
dos brasileiros. Num mundo de acelerados avangos tecnoldgicos, ele se
moderniza, expandindo-se para diferentes formatos e devices e, com
inovacdo e diversificacdo, ele pulsa nas mentes, ouvidos e coragdes do
publico.

Nesse contexto se destaca o Radio, principal expoente do dudio e que, com a
crescente digitalizacdo, alcanga os ouvintes em qualquer lugar. Também os
podcasts, com sua conveniéncia e personalizagdo, capturam o interesse,
transformando o dudio em uma experiéncia sob demanda. Essa
transformacdo ndo é apenas tecnoldgica, mas também criativa,
possibilitando conteddo multimidia que estimula a imaginacdo e envolve os
sentidos.

A interatividade é a nova toénica. As redes sociais sGo palco para discussdes,
enquetes e conexdes entre os ouvintes e os seus comunicadores favoritos. O
dudio agora ecoa nas vozes dos assistentes de voz, tornando a sintoniza¢do
uma simples instrucdo falada. Assim, a informacdo e o entretenimento estdo
a um comando de distdncia, tornando-se parte do cotidiano.

A programagcdo se diversificou, servindo nichos variados. Da musica ao debate
intelectual, do jornalismo local ao entretenimento global, o dudio, através do
Radio, atende a interesses variados, construindo uma teia cultural que se
estende por todo o pais. E, ao mesmo tempo em que abraca a modernidade,
ndo abandona seu papel de informante local, trazendo noticias relevantes
para cada comunidade.

O Rddio, assim, ndo apenas sobrevive, mas prospera na era digital. Seu som
caracteristico continua a preencher espacos vazios e a unir vozes dispersas.

Como uma melodia familiar, ele permanece um companheiro confidvel nas

jornadas didrias dos brasileiros, alinhando-se com a evolugdo do tempo sem
jamais perder sua esséncia atemporal.

E, nesse mesmo contexto de evolucdo, o Inside Radio se transforma em Inside
Audio, explorando de maneira ainda mais completa todas as facetas, ondas e
sintonias que os diferentes formatos de dudio nos proporcionam, ontem, hoje

Giovana Alcantara -
Diretora de Desenvolvimento

de Negdcios Regionais -
Kantar IBOPE Media

e sempre.

Boa Leitura!




U | —
5

b
(-
O

2™

2 " NASRERNPAS DA
PUBLICIDADE

1. AJORNADA DO AUDIO
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Audio sernpre presente

A for¢ca do dudio e sua presen¢a em diferentes momentos de
nossa jornada didria fica clara quando percebemos que 9
em cada 10 pessoas o consomem em algum formato - seja

no Radio, nas musicas, nos streamings ou em podcasts.

Y%

ouviram algum formato de daudio

Target Group Index TG BR 2023 R1

KANTAR IBO PE M EDIA Ouviu Radio (TOTAL), Ouviu Musica, Streaming de MusicggU
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Sempre em
evolucdo 76 C>/ 5 8 C>/
Principal expoente do dudio na O Q

midia, o Radio se mantém em
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consiEe avelueto, se dos ouvintes de Radio dos ouvintes de Radio
siiuelzerds [Tl CSIET SERERE acreditam que o meio consideram que ter a
. vem se modernizando possibilidade de escutar
presente na jornada dos .
. » , em seus conteudos online mudou a forma
ouvintes em vdrios conteudos e )
e formatos* gue consomem o meio

formatos.
A +30% vs 2022
*Quer conhecer todas as respostas, além de
uma visdo completa sobre o questiondrio da
pesquisa especial? Entre em contato através de

digital@kantaribopemedia.com

*Kantar IBOPE Media | Pesquisa Especial Insi

KANTAR IBOPE MEDIA



Inside

O Rddio, nessa evolug¢do e adaptagdo
para conversar com seus ouvintes,
mostra presenca consolidada ao
longo de toda jornada didria, sendo

consumido durante todo o dia tanto

no dial quanto online. Inclusive, em
momentos como o inicio da manhd e
o inicio da noite, o Digital se aproxima
(e até ultrapassa) o consumo no Dial
para algumas emissoras.

B Digital

Extended Radio - Julho 2023

KANTAR IBOPE MEDIA Projecdo do més de julho, em GSP, para uma emissora da praca




Consumo em
alto volume

\

Cada ouvinte passa

O Rddio é ouvido por

SU%

da populagdo nas 13
regidoes metropolitanas
pesquisadas

Kantar IBOPE Media EasyMedia4 | 13 PRACAS | ABR/2023 A JUN/2023 | AMBOS |
TOTAL EMISSORAS | 5-5 | Todos os dias | TOUVUNI30% | TMED#

KANTAR IBOPE MEDIA

5N00

escutando Rddio por dia
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CQ m S u m O Ouvido por grande parte dos brasileiros, o Radio tem um
volume de consumo crescente e frequente.

‘ﬁ/eq U e mte e Entre os ouvintes, quase 6 em cada 10 ouvem, hoje, mais ou @
C regce mte mesma quantidade em relagdo aos ultimos 6 meses.

\ Em comparagdo estdo ouvindo o
@) aos ultimos 6 O meio em maior,
— meses, entre os Oou Na Mmesma
_ ouvintes de Radio O quantidade.

*Quer conhecer todas as respostas, além de

uma visdo completa sobre o questiondrio da
pesquisa especial? Entre em contato através de

digital@kantaribopemedia.com

*Kantar IBOPE Media | Pesquisa Especial Inside Audio 2023 |13 RMs | Agosto 2023 |

KANTAR I BO PE M E DIA Filtro: Entre os ouvintes de Radio
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PESQUISA ESPECIAL Uma visado inédita e Com a Pesquisa Especial Inside Audio 2023,

exclusiva sobre o Audio

conheca informagodes exclusiva sobre:

Inside
Z S Ez= §\ = * Percepgdo sobre a relagdo entre o consumo de
= £ EZ =5 § g ; cudi Py ; ;
fja_ E == = S S Tenha uma visdo ampla e exclusiva sobre o dudio, Rddio no dial e online
=2 S \ = com foco especial para o Rédio, com uma pesquisa
202 3 * Eventos culturais ouvidos através do Radio

exclusiva realizada pela Kantar IBOPE Media.

* Conteudos de emissoras ouvidos além do

Através de perguntas inéditas, entenda melhor a online e quais costumna ouvir no YouTube

relacdo dos ouvintes com o meio, formatos de * Quais formatos de propaganda em dudio

consumo, potencial de conversdo e modalidades de lembra ter ouvido

blicidade. ) ,
PURES S * Pesquisa/compra de algum produto/servico
em fung¢do de anuncio que ouviu no Radio

* Frases exclusivas de Opinides e Atitudes sobre
a relacdo com o meio.

QUER SABER MAIS?

Para conhecer mais sobre a Pesquisa Especial Inside Audio
2023, procure seu consultor da Kantar IBOPE Media ou entre
em contato pelo e-mail: digital@kantaribopemedia.com

KKANTAR IBOPE MEDIA




SiNtonia
_oca

Detalhamos o consumo de

Radio por cidade. Fica

evidente a forca do meio
com os ouvintes ao redor

de todo o Brasil.
A robustez local do Rddio

constrdi e fortalece seu

vigor nacional.

KANTAR IBOPE MEDIA

GRANDE
FORTALEZA

GRANDE
SALVADOR

GRANDE
RECIFE

SUDESTE

34%
317%
3U%
/8%
/ /%

BELO
HORIZONTE
03:51:46

RIO DE
JANEIRO
04:29:47

VITORIA
03:47:55

CAMPINAS
03:24:03

GRANDE
SAO PAULO
03:53:05

CENTRO-OESTE

317
/3%

GRANDE
GOIANIA
03:42:11

DISTRITO
FEDERAL
03:07:01

Kantar IBOPE Media EasyMedia4 | 13 PRACAS | ABR/2023 A JUN/2023 | TOTAL EMISSORAS | AMBOS | 05 - 05 | 2a-Dom | ALC30% | TMED#
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347%
357
3576

S intla
LV IViie
202
GRANDE
PORTO ALEGRE
03:52:14
GRANDE
FLORIANOPOLIS
03:38:53
GRANDE
CURITIBA
03:29:10
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contextos

(M 58%

Em casa realizando
atividades cotidianas

ED 59

No transporte
publico

KANTAR IBOPE MEDIA
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A partir de 2023, passamos a trazer uma visdo sobre o conceito em

que o Radio é consumido pelos ouvintes. Temos, assim, um maior

detalhamento sobre o comportamento dos ouvintes, acompanhando

o consumo que tem deixado de ser realizado em locais, passando a

ser feito em diferentes momentos e contextos.

|

> /% = 1%
No carro/moto No trabalho
presencial

particular

98 4% (9 19,

No carro/moto tipo

Na rua/ao ar livre se
taxi ou app

deslocando

Kantar IBOPE Media EasyMedia4 | 13 PRACAS | ABR/2023 A JUN/2023 | TOTAL EMISSORAS | AMBOS
| 05 - 05| 2a-Dom | TODOS OS CONTEXTOS | ALC1% (repercentualizado)

Qi
8:_— Q
Em casa trabalhando

home office

4%

Outros contextos
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Top 5 preferéncias de programacgado
PQ rC] WCC] ‘C] r no Radio, entre ouvintes:
(e ouvir)

sopbre tudo =) 309, 26%

, o Musica Noticidrios Noticidrios
Presente em toda a rotina didria, Locais Nacionais
naturalmente o Rddio é utilizado para
o consumo de diversos tipos de
conteudo.
Nesse contexto, se destacam no gosto 2 5 /C) @ 2 ‘ /C)
_ . L Noticias de Futebol:
dos brasileiros musica, noticias e Transito Noticias e
comentdrios esportivos Comentarios

(especialmente sobre futebol).

KANTAR I BO PE M E D IA Target Group Index TG BR 2023 R1| Filtro Quvintes de Rddio nos dltimos 7 dias




KANTAR IBOPE MEDIA

Credibilidade
e velocidade

Esse destaque para o consumo de
conteldos noticiosos e
jornalisticos se fortalece pela
grande agilidade para transmitir
informagdes, junto a credibilidade
que o mejo conquistou ao longo

da histdria.

*Quer conhecer todas as respostas, além de
uma visdo completa sobre o questiondrio da
pesquisa especial? Entre em contato através de

digital@kantaribopemedia.com

*Kantar IBOPE Media | Pesquisa Especial Inside Audio 2023 | 13 RMs | Agosto 2&23|

dos ouvintes de Rddio

ocho ue o
apres o as ias

de forma rdpida

b4%

dos ouvintes de Rddio
acreditam nas noti

' ci
que ouvem no meicﬁ‘

tro: Entre os ouvinte
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Ouvidos
estdo ON

Presente em todos os
momentos e em constante
atualizagdo para se
aproximar e ser relevante
aos ouvintes, o consumo de
Rdadio também é destacado

na web.

KANTAR IBOPE MEDIA Kantar IBOPE Media EasyMedia4 | 13 PRACAS | ABR/2023 A JUN/2023 | TOTAL WEB | AMBOS | 05 - 05 | 2a-Dom | TM)ED#’[TOUVUNIBO%

O temp
dedicac

_

entre os ouvintes d
Rdadio na web

129%

De pessoas nas 13 regides
metropolitanas pesquisadas
ouviram Radio web nos
ultimos 30 dias

-
-
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MObi ‘ id@d@ Entre os ouvintes web:
SONOIa

O consumo online é

potencializado pela evolucdo JG O O
tecnoldgica, que permite O O O O
uma aposta grande na oy

mobilidade dos ouvintes. ouviram ouviram em outros
Assim, naturalmente, o pelo celular pelo computador equipamentos

maior consumo na web foi

feito via celular.

Kantar IBOPE Media EasyMedia4 | 13 PRACAS | ABR/2023 A JUN/2023 | TOTAL WEB | AMBOS | 05 - 05 | 2a-Dom |
KANTAR IBOPE MEDIA T.EQUIPAMENTOS | RADIO | CELULAR | COMPUTADOR | O.EQUIPAMENTOS | ALC1% (repercentualizado)




| TOP 4 plataformas
VCj 1S para ouvir conteudos

de Radio além do dial:
platatormas

DAra OUVIT (o) 5094

Seguindo a esséncia do no Youtube

2076

Redes Sociais

A en

Podcast

o) 1276

Streaming
de Audio

dudio, conteudos de
emissoras de Radio

podem ser ouvidos em
inUmeras plataformas,
evidenciando o cardter
popular e agregador

do meio.

=

*Kantar IBOPE Media | Pesquisa Especial Inside

Filtro: Entre os ouvintes de Radio

KANTAR IBOPE MEDIA



DESTAQUES
NO CONSUMO

KANTAR IBOPE MEDIA

Dentro desses novos formatos e
plataformas para consumo de
dudio, tem se destacado e
popularizado especialmente dois
deles: os podcasts e os servigcos de

streaming de dudio.




-orca dos Podcasts

Como vimos anteriormente, podcasts sdo um canal importante

para o consumo de Rddio, mas ndo apenas, indo muito além.

Ali, o dudio como um todo se destaca e potencializa o seu alcanc

olOy

ouviram podcasts nos ultimos 3 meses
A aumento em relacado 2 O/
ao ultimo ano de O

KANTAR I BO PE M E DIA *Kantar IBOPE Media | Pesquisa Especial Inside Audio 2023 |13 RMs | Agosto 2023

Filtro: Entre os ouvintes de Radio



Top 5 temas ouvidos em podcasts, entre os ouvintes:

Nos podcasts, diversos assuntos r '
sdo comentados e procurados

pelos ouvintes. Uma biblioteca
historica de conteldos, além do
34% 3% 23%  20%
permitem que diferentes temas

sejam abordados. MdUsica Noticias e Esportes Educacao

Entre os principais consumos, Politica

estdo comédia, musica e
noticias/politica.

Target Group Index TG BR 2023 R1

KANTAR IBOPE MEDIA Filtro: Entre os ouvintes de podcast




E, desses ouvintes de

streaming de musica
O dudio também ganha for¢ca nos servigos g !

de streaming. Além de uma importante

op¢do para emissoras de Radio atingirem o C|OS, O.uvmtes de
Radio ouvem

streaming de musica ouviram ontem

publico, ali também sdo compartilhados
conteudos produzidos por diversos players. E
o consumo desse tipo de plataforma é um

hdbito didrio!

Target Group Index TG BR 2023 R1

KANTAR | BOPE MEDIA Filtro: Quvintes de Radio TOTAL (Gltimos 7 dias)
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Ouvidos

atentos

Essa presenca constante do dudio na O
jornada dos brasileiros faz desse formato

uma otima escolha para que marcas

conversem com o publico.

Entre os ouvintes de Radio,

Isso fica ainda mais claro ao vermos que, no

Radio, grande parte dos ouvintes prestam ~ ; .
prestam ateng¢ao nos anuncios
ateng¢do na publicidade que ouvem. ; . .
em dudio que as emissoras de
Radio transmitem

*Quer conhecer todas as respostas, além de
uma visdo completa sobre o questiondrio da
pesquisa especial? Entre em contato através de
digital@kantaribopemedia.com

*Kantar IBOPE Media | Pesquisa Especial Inside Audio 2023 | 13 RMs | Agosto 2023

KANTAR IBOPE MEDIA Filtro: Entre os ouvintes de Radio
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TOP 3 Formatos de propaganda dudio mais lembrados
entre os ouvintes de Radio:

No nosso dia a dia entramos em
contato com muitos tipos de comerciais
em formato de dudio, com aqueles

veiculados nas emissoras se

destacando.

*Kantar IBOPE Media | Pesquisa Especial Inside Audio 2023 | 13 RMs | Agosto 2023

KANTAR | BO PE MEDIA Filtro: Entre os ouvintes de Radio




Métricas Compa raveis: Através do Instar Planning, vocé pode:

PLANEJAMENTO Como Competir no mundo Analisar o volume de pessoas impactadas
DE RADIO d|g|tc||7 pelas insercédes comerciais

Analisar e avaliar de maneira continua as
O mercado de midia e planejamento mudou. Novos campanhas no Instar Planning de Radio
habitos e plataformas horizontalizaram o consumo
Andlise de audiéncia e avaliacdo de

campanha em uma unica plataforma (Instar
métricas proprias para medir suas fortalezas e atingir Planning)

de midia nos ultimos anos, cada uma delas uma com

melhores resultados.
Ter uma vis@o consolidada de planejamento

em 13 Regides Metropolitanas
Para o consumo de midias consolidadas a audiéncia
Simular de campanhas com A&F -emissoras

em cidades diferentes, pertencentes ou ndo a
iqitais? ?
digitais? Como se comparar com elas” T

continua como métrica regente, mas e para midias

Um caminho interessante é o foco na publicidade,

avaliando os resultados de uma simulacdo de acordo

com o numero de inser¢des. Avaliando, assim, o
Para conhecer mais sobre os Instar Planning e nossas
solugdes de Rédio, procure seu consultor da Kantar IBOPE

frequéncia que uma emissora de fato entrega. Media ou entre em contato pelo e-mail:
digital@kantaribopemedia.com

potencial de impactos, através do alcance e da

KKANTAR IBOPE MEDIA




+2%

+16%
O Rddio mantém sua alta relevancia dentro do /

mercado de midia, fato evidenciado pelo aumento

continuo da atividade publicitdaria nos ultimos anos,

INSERCOES

impulsionada pela alta presenca e confiabilidade do

meio junto a sociedade.

Jan-Jun 2020

IKANTAR IBOPE MEDIA Kantar IBOPE Media | Advertising Intelligence | 1° semestre 2023, 2022, 2021, 2020 | Inserces — Exceto PIG

Jan-Jun 2021

Jan-Jun 2022

Jan-Jun 2023



Com seu alto potencial de alcance, o Rddio
marca presenc¢a na estratégia dos anunciantes
lideres. 99 dos 100 maiores anunciantes
utilizaram o meio em suas campanhas no

primeiro semestre de 2023.

Entre os Top 100 anunciantes

Fonte: Kantar IBOPE Media - Advertising Inteligence - Presenca em Rddio - Entre os 100 maiores anunciantes de 2022 - Janeiro a Junho de 2023
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Inside Audio 2023:
DAra levar com vocé

O dos ouvintes de Rdadio acreditam O
O 76 /<> que o meio vem se modernizando
em seus conteudos e formatos O
O Entre os Top 100
dos ouvintes de Radio ouviram anunciantes anunciaram

da populag¢do ouviu O o N A . Radi .
Lo R . podacasts. INO Ultimo ano, ISsO no RAdAIO hO pr|me|ro
Radio (ultimos 30 dias) 5@ /C) representa um aumento de 23% semestre de 2023

.

KANTAR IBOPE MEDIA



digital@kantaribopemedia.com

A Kantar IBOPE Media faz parte da Kantar, lider global em

-
Q.

dados, insights e consultoria. Oferecemos as mais abrangentes e

precisas informagdes sobre consumo, desempenho e

¥\§(D
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investimento de midia, provendo aos clientes da América Latina
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dados para a melhor tomada de decisdo. A Kantar IBOPE Media

AT

{

T

/

conta com aproximadamente 3.500 colaboradores e possui

N“‘

operacdes em 15 paises latino-americanos.
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Acesse para mais informacgdes.

@k_ibopemedia
Kantar IBOPE Media

company/kantaribopemedia

KANTAR IBOPE MEDIA
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